ranquicias

NEGOCIOS

Llegamos donde nacen las empresas

El Instituto de Crédito Espafol, (ICO) esta llevando a cabo du-
rante todo este afio un plan de trabajo que intenta acercar los
instrumentos de financiacion con los que cuenta el Instituto a
las empresas mediante el apoyo de los Ejecutivos Autondmicos.
Para ello esta firmado varios acuerdos de colaboracion con las
diferentes Comunidades Autonomas en los que ambas institu-

ciones se comprometen a trabajar conjuntamente para promover
el desarrollo efectivo de los programas del Fondo de Economia
Sostenible que gestiona el ICO y las Lineas de Financiacion ICO
2010 (ICO-Inversién, ICO-Emprendedores, ICO-Liquidez, ICO-
Internacionalizacién e ICO-Vivienda).

Mas informacioén en pagina 2

La base de una buena franquicia -éxito previa-
mente probado, know how diferenciado y forma-
cion- necesita de la buena gestion del franqui-
ciador y de sus franquiciados para desarrollar
sus potencialidades en una época complicada
como la actual.

Sigue en pag. 15

otras noticias

Entrevista a Alfonso de Borbdn,
director de Expofranquicia
Mas informacion en pag. 2

Almeida Viajes, pionera

en crear una aplicacion de

reservas online para iPhone
Mas informacioén en pag. 3

Topfranquicias.es pone en
marcha su nueva zona de
proveedores

Mas informacion en pag. 6

Las agencias de viajes Click
Viaja dan el salto a Portugal
Mas informacioén en pag. 11

Fincaterra saca al mercado su
plataforma PISOINFO.COM

Mas informacioén en pag. 5

PUBLICACION OFICIAL
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Lineas de financiacion para autonomos y PYMES

El ICO cuenta con diferentes programas para este afio para mitigar la falta de crédito

ElICO, através del Fondo de Economia Soste-
nible, pone a disposicion de las empresas cua-
tro instrumentos de financiacion: una linea de
mediacion, un fondo de capital riesgo, un fondo
de inversion y préstamos directos. Los proyec-
tos financiados mediante el Fondo de Econo-
mia Sostenible seran preferentemente aquellos
destinados a mejorar la competitividad de las
empresas, apoyar su proceso de internaciona-
lizacion, impulsar la innovacion tecnoldgica o la
proteccién del medio ambiente.

Asimismo y en virtud del estos acuerdos se
van a establecer vias de trabajo conjuntas
para apoyar el proyecto del Facilitador Finan-
ciero, lanzado por el ICO este afio. Este canal,
dirigido a auténomos y pymes, nace con la
finalidad de obtener informacién sobre las so-
licitudes de financiacion presentadas por los
auténomos y las pymes para encontrar nuevas
vias de acceso a la financiacién para aquellos
proyectos que sean viables y rentables. Mas
informacion especifica en http://www.ico.es/

web/contenidos/7605/index

Durante el afio 2009 las préstamos ICO sélo
representaban el 1 % de los préstamos de las
entidades financieras, sin embargo muchas
necesidades crediticias se quedaron sin cu-
brir, por lo que es necesario una mayor fluidez
en el crédito a las PYMES y autdbnomos.

Las nuevas lineas de financiacién para el
2010 son:

-Linea ICO-Economia Sostenible: financiacién
en los sectores de medio ambiente, innova-
cién y conocimiento y ambito social.

-Linea ICO-Inversion Nacional: financiacion
preferente para autbnomos y empresas.
-Linea ICO-Emprendedores: financiacion para
la creacion de nuevas empresas o actividades
por parte de los emprendedores y autébnomos.
-Linea ICO-Inversion Internacional: apoyo a
inversiones en el exterior.

-Linea ICO-Liquidez: financiacién del circulante.
-Linea ICO-Vivienda: inversiones inmobiliarias.
-Linea ICO-FuturE: financiacién inversiones

del sector turistico para mejorar la sostenibi-
lidad de las empresas.

Esta nueva inyeccion de liquidez ya esta sien-
do analizada por las casas centrales de fran-
quicias, para ofrecer mejores condiciones de
financiacion en el canon de entrada e inver-
sion inicial de puesta en marcha del modelo
de negocio del nuevo franquiciado.

Linea ICO emprendedores 2010:

Esta linea esta dirigida a microempresas que
emplean de 1 a 9 trabajadores y se hayan
constituido a partir del 1 de enero de 20009.
Asimismo pueden acceder a ella los trabaja-
dores autébnomos que cumplan los requisitos
de microempresa y se hayan dado de alta en
el Impuesto de Actividades Economicas a par-
tir del 1 de enero de 2009.

La inversion objeto de la financiacion no po-
dra haberse iniciado con anterioridad al 1
de enero de 2009 y debera ejecutarse en el
plazo maximo de 12 meses a contar desde

la fecha de firma de la financiacion. Asimis-
mo, a través de la Linea ICO-Emprendedores
puede financiarse el 100% de la inversion y
el importe maximo es de 300.000 euros por
emprendedor y afo, en uno o varias operacio-
nes. El emprendedor puede optar por un tipo
de interés fijo o variable y adicionalmente, el
ICO bonificara al emprendedor, a traves de la
Entidad de Crédito con la que haya suscrito el
préstamo, un 1,50% del tipo de interés, que
se aplicara como valor actualizado neto, cal-
culado para un préstamo tipo y destinado a la
amortizacion anticipada de capital. El importe
correspondiente de esta bonificacion es de 65
euros por cada 1.000 euros de financiacion.
Para la amortizacién del préstamo el empren-
dedor puede elegir entre 3, 5, 7y 10 afios con
periodos de carencia para el pago del princi-
pal de cero a tres afios. La vigencia de este
programa de financiacion es hasta el 20 de
diciembre de 2010 o antes si se produce el
agotamiento de los fondos.

E t I t AII d B I" d- t d E ' ici

Franquicias Magazine: Usted ha dirigido
Expofranquicia casi desde sus comien-
z0s, ¢como evalla el proceso que ha se-
guido la feria en general y la franquicia
en particular?

Alfonso de Borbdn: Una diferencia con los

comienzos es que en la actualidad la mayoria

de la gente ya sabe lo que es una franquicia.

En Espafia seguimos trabajando principal-

mente las franquicias de restauracion. Otros

sectores, como el de servicios no han logrado

afianzarse todavia. Los sectores financieros o

inmobiliarios despegaron con fuerza pero han

padecido con mayor impacto las consecuen-

cias de la actual situacion econdémica. Creo
que deberia haber una mayor solidaridad y
union entre las marcas franquiciadoras, ob-
servamos a grandes grupos franquiciadores
que lo mismo que la banca, han dejado de
lado a otras marcas con menos experiencia.
Considero que siguen faltando grandes ideas
en el mundo de la franquicia y que aun hay
mucho por hacer.

F.M.:éPodemos afirmar que Expofran-
quicia se encuentra entre las ferias mas
importantes del mundo?

A.B: La importancia de una feria estd dada
por los metros cuadrados ocupados y por
ende por el nimero de expositores. Podemos
considerar que una feria con 7.000 metros es
muy importante. Hace 3 afios Expofranqui-
cia alcanz6 los 10.000 metros. La Feria de
México es una de las mas grandes, pero sin
lugar a dudas Expofranquicia esta entre las
tres primeras.

F.M.:¢Qué nivel de participacion tiene
este afo Expofranquicia?

A.B.: Serd muy similar a la del afio 2009:
3.000 metros y 150 expositores. Mas del 40
% son empresas nuevas, que acuden a la
feria por primera vez. La volatilidad del sec-
tor queda plasmada en el hecho que de una

edicion a otra el 50 % de marcas han desapa-
recido. Esto impide que el sector se consoli-
de. Volvemos a unos estandares de algunos
afos atras. El sector esta bien articulado, tie-
ne buenos consultores, prensa especializada
y una potente asociaciéon. Sin embargo, las
grandes franquicias no participan en su en-
torno sectorial.

“Una feria no puede estar
por encima de las necesi-

77
dades del mercado

F.M.: (Cémo analiza la situaciéon actual
del sistema de franquicia?

A.B.: En los ultimos afos hemos oido decir
que la falta de personal cualificado y la esca-
sez de locales eran un obstaculo importante
para el desarrollo del sector. Aunque antes
de la crisis se contara con financiacion. Ac-
tualmente contamos con locales, mano de
obra, pero no hay crédito, es por ello que es-
tan floreciendo modos de financiacion alter-
nativos. Inversores que se meten en un ne-
gocio. Puede suceder que una persona que
tiene un local para alquilar ve en la franquicia
una posibilidad de negocio.

En épocas de crisis hay que apelar a la crea-

tividad, la imaginacion y la solidaridad.

F.M.: (Qué sectores tienen mayor repre-
sentacion este afio?

A.B.: Si bien son muchos los sectores y mar-

cas que estan representadas este afo en Ex-

pofranquicia, sin lugar a dudas el sector que

nos dara grandes alegrias en los proximos

tiempos es el de Salud-Belleza-Cosmética,

que esta despuntando cada vez mas.

F.M.: ¢Hay alguna novedad que nos pue-
da comentar?

A.B.: Entre otras acciones a realizar, hare-

mos una campana nacional de publicidad por

radio y hemos firmado un acuerdo de colabo-

racion con Madrid Emprende.

F.M.: Para finalizar, en pocas palabras
écomo definiria esta XVI edicion de Ex-
pofranquicia?

A.B.: Poder volver a hacer la feria ya es un

logro, mas aun considerando que desde su

inicio no se ha suspendido en ninguna edi-

cion. Desear éxitos a todos los expositores

y alentarlos para que no abandonen sus pro-

yectos. A todos mis colegas de las demas

ferias trasladarles mis felicitaciones por lo

logrado y un deseo de aunar esfuerzos. Para

concluir, reitero que esta feria es lo que da de

si el mercado actual.

ALMEIDA
VIAJES

Tu viaje al éxito empresarial

Nomada -b-

Ten tu propia
Agencia de Viajes

46¢

desde: al mes*

5 Viaja'  parap

“« O Py
.QD + IATA

* Para financiacion del canon de entrada, 9.995 €, en 48 meses. Cuotas de 46 € al mes durante el primer afio, el resto de cuotas de 302 €. Consultar condiciones

PROMOCION ESPECIAL
descuento

3.000€

en el canon de entrada*

*Vélida hasta el 31 de mayo de 2010

www.almeidaviajes.com
expansion @almeidaviajes.com - 952 21 22 00
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Se convierten asi en la primera red de agencias que desarrolla esta tecnologia para todas sus agencias y clientes

El Grupo Almeida Viajes ha creado la prime-
ra aplicacién de reservas de viajes online a
través de los teléfonos méviles IPHONE. Las
aplicaciones para IPHONE o Web Apps son
distintas de simples paginas webs para teléfo-
nos moviles ya que afiaden mdltiples funcio-
nalidades y hacen mas facil la gestion de la
informacion.

Inmaculada Almeida, directora general del
Grupo Almeida Viajes, destaca que “se ha ele-
gido la plataforma IPHONE para su desarrollo

gracias a su navegabilidad y versatilidad. La
experiencia para el usuario es mucho mas facil
e intuitiva y hoy por hoy existe una gran dife-
rencia entre navegar por un teléfono movil di-
rectamente a través de internet o bien hacerlo
a través de las Web Apps del IPHONE.”
Aprovechando esta tecnologia el Grupo Almei-
da viajes ha sido la primera red de agencias de
viajes a nivel nacional en desarrollar la primera
aplicacion Web Apps para IPHONE.

Para descargarse la aplicacién los usuarios de

un teléfono IPHONE solo tienen que entrar en el
App Store de su terminal, buscar Almeida Via-
jes, y descargarse la aplicaciéon que es gratuita.
Con esta iniciativa el Grupo Almeida Viajes
demuestra una vez mas su apuesta por las
nuevas tecnologias a través de su departa-
mento de |+D+| para ofrecer soluciones in-
novadoras a sus agencias para facilitarles el
trabajo y que sean mas competitivas, siendo
el grupo de agencias de viajes mas innovador
del mercado.

Expansion

En los ultimos meses el Grupo Almeida Viajes
ha firmado un total de 36 nuevas agencias, de
las cuales 28 corresponden a Espafia 'y 8 en
Portugal. En plena crisis econémica, Almei-
da Viajes ha sabido adaptarse al mercado y
ha evolucionado como grupo dando nuevos
servicios a sus franquiciados y haciendo mas
rentables todas las opciones de ventas.
Almeida Viajes es el grupo de agencias de
viajes que mas ha crecido en el tltimo trimes-
tre y espera terminar este afno con 75 nuevas
aperturas. Actualmente cuenta con una pro-
mocién especial con un descuento de 3000
euros del canon de entrada para las agencias
que firmen antes de finales de mayo de 2010.
En la actualidad, Almeida Viajes cuenta con
mas de trescientas agencias en Espana, Por-
tugal y México, y con delegaciones en cuatro

paises mas. Desde su creacion en 2004, la
empresa malaguena ha apostado por las nue-
vas tecnologias y la innovacion de productos
para la explotacion de nuevos nichos de mer-
cado, como la creacién de su propia mayoris-
ta, Viaja Sin Barreras, la primera en Espana
especializada en viajes para discapacitados,
turismo enoldgico, rutas secretas por Andalu-
cia, ademas de cualquier producto y servicio
turistico.

Mas informacion:
www.almeidaviajes.com

Topfrangquicias.es pone en marcha su zona de proveedores

Debido a la creciente demanda de servicios
especializados para las franquicias, topfranqui-
cias.es ha puesto en marcha su “zona provee-
dores”, especialmente disefiada para facilitar
la contratacion de productos y servicios espe-
cificos tanto para franquiciadores como para
franquiciados.

Las ensenas que necesiten contratar los servi-
cios ofrecidos por proveedores topfranquicias.
es disfrutaran de importantes descuentos so-
bre las tarifas oficiales.

Zona Proveedores estd disefiada como un
punto de encuentro entre los profesionales de
los distintos sectores que ofrecen productos y
servicios adaptados a las necesidades de las
ensefias y sus franquiciados, beneficiandose
de las sinergias que aporta tener un espacio
comun.

Tofranquicias.es se ha consolidado como uno
de los principales portales de franquicias de re-

ferencia en Espafa. Se trata del mejor punto de
encuentro entre franquiciadores y emprendedo-
res que quieran invertir en franquicias. Cuenta
con el directorio mas completo del mercado con
todas las referencias de franquicias que operan
en Espafia organizada por sectores y mas de
100.000 emprendedores se han suscrito a su
newsletter donde pueden encontrar toda la in-
formacion mas actualizada del sector.

La plataforma online de Topfranquicia.es pro-
porciona numerosos servicios tanto a franqui-
ciadores como a inversores. Los emprendedo-
res cuentan en topfranquicias.es con toda la
informacién de interés sobre las marcas fran-
quiciadoras y todas las noticias de actualidad
economicas y del sector. También cuenta con
una aplicacion para solicitar sus planes de em-
presa sin coste.

Los franquiciadores tienen a su disposicion
diferentes herramientas para posicionar sus

marcas, conseguirmas contactosy herramientas
de marketing personalizadas. Entre éstas
cabe destacar la creacion de la primera
plataforma para dispositivos mdviles a través de
topfranquicias.mobi y codigos QR.
También cuentan con una revista
digital personalizada para cada
marca. La dltima novedad de
cara a los franquiciadores
es el SIR, a través del panel
de control pueden acceder a
este sistema de andlisis de
referencias o contactos. Este
sistema es una herramienta
muy util y exclusiva de
Topfranquicias.es.
Topfranquicias.es ha crea-
do un canal tematico en
Youtube para que todos los
usuarios puedan ver y com-

clickviaja

Agencias de viajes fisicas y online

TEN TU PROPIO NEGOCIO |
POR LA MINIMA INVERSION

Solicita mas informacion sin compromiso: expansion@clickviaja.com - T 902 99 60 19

I
| desde

| Una oportunidad
que no puedes
dejar escapar

a2

partir sus videos. De esta forma el canal de
Youtube de Topfranquicias.es se convierte en
una zona comun donde tanto franquiciadores
como franquiciados puedan “ver” la informa-
cion que mas les interese.
Topfranquicias.es esta presente
también en Portugal a través de
Bestfranchising.pt. Las marcas
franquiciadoras han acogido
muy bien la plataforma y han
depositado su confianza en
ella por el buen nivel y cantidad
de contactos de calidad que le
proporcionan. Esta apuesta de
cruzar las fronteras por par-
te de topfranquicias.es forma
parte de un ambicioso plan de
expansion internacional cuyo
proximo destino es México don-
de estara operativo este afno.

2500<€
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Agencias de Viajes

hJUU

Viajes @ Crisol

Abre tu agencia con los
Profesionales que responden

Tel.: 91 343 30 14

.'\-l.

LS Lk | EE, 1

www\iajescrisol-com
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mejores
Franquicias

ASOCIATE A LOS PROFESIONALES

Click Viaja

Actividad: Agencias de Viajes

Pais de origen: Espafa

N° de establecimientos en Espafa: 8
Propios: 7-Franquiciados: 7

Establecimientos en el extranjero: 4

Canon de entrada: 3.500€

Royalty: A convenir

Canon de publicidad: No existe

Dimensién minima del local: A convenir

Poblacion minima: A convenir

Web: www.clickviaja.com

Inversion: 5.995€ Contacto: J. Gonzélez

Solicita mds informacion en:
Teléfono: 91 343 31 58
agencias-asociadas@marsans.es

WWLMIArSans. Com

Halcoén Viajes

Actividad: Agencias de Viajes

Pais de origen: Espafia

N° de establecimientos en Espafia: 864
Propios: 829 - Franquiciados: 35

Establecimientos en el extranjero: 132

Canon de entrada: 12.000 €

Royalty: 3% (excepto algunos productos exentos)

Canon de publicidad: No hay

Dimension minima del local: 35 m?

Poblacion minima: A analizar segin caso

HALCON

e | A T'E R e—

Inversion: 24.000€
(incluido canon entrada)

Web: www.halconviajes.com/franquicias
Contacto: Eva Castello

RitmoHotel

Actividad: Agencias de Viajes

Pais de origen: Espafa

N° de establecimientos en Espafia: 3
propios: 1 -Franquiciados: 2

Establecimientos en el extranjero:

Canon de entrada: 3.600€

Royalty: A definir

Canon de publicidad: 200 € mensuales

Dimensién minima del local: 25-30 m?

Poblacion minima: -

Rinsute.om

Web: www.ritmohotel.com

Inversion: - Contacto: Luis Pérez - David Sanjuan

Almeida Viajes

Actividad: Agencias de Viajes

Pais de origen: Espafia

N° de establecimientos en Espafia: 308
Propios: 3-Franquiciados: 305

Establecimientos en el extranjero: 57

Canon de entrada: 5.000€

Royalty: 140€ /mes

Canon de publicidad: No existe

Dimensiéon minima del local: A convenir

Poblacion minima: A convenir

Web: www.almeidaviajes.com

Inversion: 6.995€ Contacto: Inmaculada Almeida

A.A. Zafiro Tours Viajes

Actividad: Agencias de Viajes
Pais de origen: Espafa
N° de establecimientos en Espafa: 754
Propios: 4- Franquiciados: 750
Establecimientos en el extranjero: 6 z“ F ' Ro
Canon de entrada: 6.000 €
Royalty: 1% decreciente
Canon de publicidad: Por cuenta de Zafiro Tours

Dimensiéon minima del local: 25 m?
Poblacion minima: 5.000 Habitantes

Web: www.zafirotours.es

Inversion: 12.500€ Contacto: Juan José Asensi Sabater

Viajes Tour Oasis

Actividad: Agencias de Viajes
Pais de origen: Espafia
N° de establecimientos en Espafia: 15
Propios: 3-Franquiciados: 12 TC}

Establecimientos en el extranjero: - |
OAS 1S

Canon de entrada: 6.000€ (50% dto. si se firma
AR LA E VARSI

antes de Junio)

Royalty: 150€/mes IVA incluido

Canon de publicidad: No existe

Dimensiéon minima del local: 30 m?

Poblacion minima: 5.000 habitantes
Web: www.viajestouroasis.com

Inversion: 12.000€/14.000 € Contacto: Reyes Pozo Molina

GUIA OFICIAL DE FRANQUICIAS DE LA PLATAFORMA:
@ wuww.TopFronquicios. s

Con la minima inversion...

Agente de Viajes

Freelance

con Agencia Online
www.ditgestion.com

LiBrokers ystem

Estival Tour

Actividad: Agencias de Viajes

Pais de origen: Espafa

N° de establecimientos en Espafa: 240
Propios: 2-Franquiciados: 238

Establecimientos en el extranjero: S|

Canon de entrada: 7.990€

Royalty: 180 €

Canon de publicidad: No dia

Dim. min. local: 30 m? e

Poblacion minima: 5.000 Habitantes

ExtivalTour

Inversion: 7.990€ Web: www.estivaltour.com

Terraminium crea
SCANTERRA para
facilitar 1a gestion
de sus franquiciados

Una plataforma para digitalizar
automaticamente documentos

La red de franquicias de Administracion de
Fincas Terraminium ha creado recientemen-
te un software para digitalizar la documen-
tacion en las oficinas de los franquiciados y
asi agilizar todo el proceso de documenta-
cion en la plataforma web de Terraminium.
Gracias a esta nueva aplicacion la platafor-
ma web de consulta, archivo y gestion de
documentos puesta a disposicién de los Ad-
ministradores de Fincas y de los comuneros
es mas agil y eficaz, consiguiendo que esté
actualizada en tiempo real.

Entre las novedades que presenta este soft-
ware destaca la copia de seguridad que se
realiza automaticamente de toda la docu-
mentacién en un servidor replicado, con lo
que garantiza la seguridad de los datos

El programa cuenta con una conexién dina-
mica a la gestion contable, con lo que de
forma automatica se realizan los apuntes
contables que sean necesarios y que el do-
cumento escaneado refleje.

El programa Scanterra se ha dotado de un
madulo de proteccion de datos y seguridad
catalogando los documentos segun los per-
misos de acceso a su plataforma Web.

La plataforma web general de Terraminium,
COMS, es la plataforma mas avanzada que
existe en este momento en la gestion de Co-
munidades y Administracion de Fincas. Per-
mite a cualquier usuario de la comunidad ver
los estados de cuentas, realizacion de presu-
puestos, contratos, gestion de cobros, recibos
pendientes, etc. Ademas cuenta con un avan-
zado Foro interno donde se canalizan las con-
sultas y necesidades de cada comunidad.
Terraminium es la Unica Administraciéon de
Fincas que cumple la norma ISO 9001, con
certificacion de Bureau Veritas, en la gestion
de todo el proceso de gestion. Actualmente
Terraminium tiene una promocién especial
en la que puede tener su propio negocio
tipo corner desde 4500 euros, financiado el
50% de este canon con una oferta exclusiva
de Terraminium en una cuota de 12 meses.

Mas informacion
www.terraminium.com
expansion@terraminium.com
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Belleza - Estética - Cosmética

] UU mejores

Marco Aldany

Actividad: Peluquerias

Pais de origen: Espafia

N° de establecimientos en Espafia: 401
Propios: 97 - Franquiciados: 304

Establecimientos en el extranjero: Sl

Canon de entrada: Incluido en inversion inicial.

Royalty: 2.050€ a partir de 40.000€ de facturacion

Canon publicidad: 300€/mes (publicidad+software)

Dimension minima del local: 50 m?

Poblacion minima: 8.000 Habitantes

Marco Aldany

Inversion: 100.000€ - 150.000€  Web: www.marcoaldany.com
(incluido canon de entrada) Contacto: Dpto. Expansion

llaser

Depilacion Laser Diodo
Depilacion Ultrasénica
Fotodepilacion IPL
Ozono Médico O3

Solo Laser

Actividad: Belleza - Estética

Pais de origen: Espafia .

N° de establecimientos en Espafia: 2 S
Propios: 2-Franquiciados: 0

Establecimientos en el extranjero: No

Canon de entrada: 0€

Royalty: 500 €/ mes

Canon de publicidad: 150 €/mes

Dimensién minima del local: 50 m? 5 &

Poblacion minima: 25.000 habitantes

=00
aser

Web: www.sololaser.com

Inversion: 68.000£ Contacto: Loli Martinez / Loli Juarez

Sensebene

Actividad: Belleza - Estética

Pais de origen: Espafia

N° de establecimientos en Espafa: 9
Propios: 2-Franquiciados: 7

Establecimientos en el extranjero: No

Canon de entrada: Incluido en inversion total.

Royalty: 400 € mensuales

Canon de publicidad: 100 € mensuales

Dimension minima del local: 50 m?

Poblaciéon minima: 10.000 Habitantes

\EEIT:F.’

Web: www.sensebene.com

Inversion: 36.500€ Contacto: Dpto. Expansion

QBH

Actividad: Belleza - Estética

Pais de origen: Espafia

N° de establecimientos en Espafia: 3
Propios: 0- Franquiciados: 3

Establecimientos en el extranjero: No

Canon de entrada: 2.500 €

Royalty: No hay

Canon de publicidad: No hay

Dimension minima del local: 30 m?

Poblacion minima: 20.000 Habitantes

Qb

e DidE Nudld

Inversion: 12.000€
(incluido canon de entrada)

Web: www.quebienhuele.com
Contacto: Rafael Vafio

Top

StarBene - Benedepil

Actividad: Belleza - Estética

Pais de origen: Espafia

N° de establecimientos en Espafia: 21
Propios: 2-Franquiciados: 19

Establecimientos en el extranjero: Si

Canon de entrada: Incluido en la inversion

Royalty: 300 €/mes

Canon de publicidad: 100€/mes

Dimensi6n minima del local: 40m? /

Poblacion minima: 10.000 habitantes

N

Lalp— Ny

Inversién: 9.000€
(incluido canon de entrada)

Web: www.benedepil.com
Contacto: Raquel Ledesma

Tisery

Actividad: Estética - Cosmética

Pais de origen: Valencia (Espafia)

N° de establecimientos en Espafia: 22
Propios: 5- Franquiciados: 17

Establecimientos en el extranjero: No

Canon de entrada: 5.000 €

Royalty: 70 €/ mes

Canon de publicidad: 1.200 € Una vez

Dimension minima del local: desde 100 m?

Poblacion minima: -

O tisery

Web: www.tisery.com

Inversion: Desde 60.000€ Contacto;: Ramiro Rodriguez

Bye Bye Pelos

Actividad: Belleza - Estética

Pais de origen: Espafia

N° de establecimientos en Espafia: 32
Propios: 2-Franquiciados: 30

Establecimientos en el extranjero: No

Canon de entrada: 12.000 €

Royalty: 750 €/ mes

Canon de publicidad: 2%

Dimensiéon minima del local: 50 m?

Poblacion minima: 30.000 Habitantes

bye
hge

pelos’

Web: www.byebyepelos.es

Inversion: 33.500€ Contacto: Carlos Soto

No + Vello

Actividad: Belleza - Estética

Pais de origen: Espafia

N° de establecimientos en Espafa: 484
Propios: 0- Franquiciados: 484

Establecimientos en el extranjero: 129

Canon de entrada: Incluido

Royalty: 304 €/ mes

Canon de publicidad: 200 €/ mes

Dimension minima del local: 40 m?

Poblacion minima: 15.000 Habitantes

Web: www.nomasvello.es
Contacto: Alicia Najara

Inversion: 30.000€

Pellbelladepil.lat

Actividad: Belleza - Estética

Pais de origen: Espafia

N° de establecimientos en Espafia: 61
Propios: 2- Franquiciados: 59

Establecimientos en el extranjero: No

Canon de entrada: Incluido en la inversion

Royalty: 500 €/ mes

Canon de publicidad: 300 €/ mes

Dimension minima del local: 45 m?

Poblacion minima: 25.000Habitantes

Web: www.pellbelladepilat.com

Inversidn: 48.900€ Contacto: Carmen Colas

Fincaterra saca
al mercato su
avanzada plataforma

Fincaterra acaba de sacar al mercado una
avanzada plataforma web PISOINFO.COM.
Esta plataforma ligada a la red de franquicias
inmobiliarias Fincaterra, permite captar y te-
ner una potente base de datos de inmuebles
en venta y alquiler.

2 pisoinfo

PISOINFO.COM ademas cuenta con una
aplicacion para teléfonos méviles e IPHONE
donde los usuarios podran ver qué viviendas
en venta o alquiler estan disponibles cerca
de donde se encuentre en ese momento.
Las agencias de la red Fincaterra tendran
acceso ilimitado a esta plataforma, sin coste
adicional alguno.

Actualmente Fincaterra cuenta con una pro-
mocién especial de franquicia en colabora-
cion con Terraminium, lider en Administra-
cién de Fincas, que pertenecen al mismo
grupo empresarial, con mas de 20 afios de
experiencia. Se puede adquirir una franqui-
cia Fincaterra desde 4500 euros con una fi-
nanciacion propia del 50% de este canon.
Ademas Fincaterra ha disefiado un ambicio-
so plan de incorporaciones a su Red para
las agencias inmobiliarias independientes
que estén en activo, para que, conservando
su identidad, deseen incorporarse al grupo
Fincaterra, donde dispondran de las mas
avanzada plataforma de gestion y podran
aprovecharse de los numerosos acuerdos y
productos de Fincaterra.

Uno de los productos mas novedosos es
el denominado TOURI, (Tour Inmobiliario),
donde se ofrece a los usuarios ver entre 15
0 20 propiedades en una manana, y a los
propietarios de los inmuebles que sean visi-
tados por 20-30 personas a la vez. El tour
inmobiliario, consiste en una “expedicion”
guiada por una zona de la ciudad para mos-
trar distintas opciones de compra a varios
inversores. Para ello se cuenta con un mi-
crobus o autobus que va llevando a todos los
inversores a los inmuebles a visitar acompa-
fnados de personal de Fincaterra.

Mas informacion en:
www.fincaterra.com/touri.aspx

Mas informacion de la franquicia:
www.fincaterra.com
expansion@fincaterra.com
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Belleza - Estética - Cosmética

Gimnasios

Herboristerias - Dietética

MJUU

Seven Secrets

Actividad: Belleza - Estética
Pais de origen: Espafia
N° de establecimientos en Espafia: 7

Propios: 2- Franquiciados: 5
Establecimientos en el extranjero: No ] =y
Canon de entrada: 3.000€ ) QE\"-"Ie
Royalty: 300 € mensuales
Canon de publicidad: Exento 09-10
Dimensiéon minima del local: 35-60 m?
Poblacion minima: 20.000 Habitantes

Web: www.sevensecrets.es

Inversion: 12.500€ Contacto: Paqui de la Rosa

D-Ufas

Actividad: Belleza - Estética
Pais de origen: Espafia
N° de establecimientos en Espafia: 22

Propios: 4 - Franquiciados: 18 _—

- o o,

Establecimientos en el extranjero: - o)

Canon de entrada: - .-,:.'-:'I{,'
Royalty: 600€ T

Canon de publicidad: -
Dimensiéon minima del local: 20-40 m2 f 125
Poblacién minima: 30.000 habitantes

Web: www.d-unas.com

Inversion: 34.900€ Contacto: Sandra Benzaquen

Aromas de Provenza

Actividad: Cosmética

Pais de origen: Espafia

N° de establecimientos en Espafia:
Propios: - Franquiciados: = ——

Establecimientos en el extranjero: No * .

Canon de entrada: 3.000 € (incluido en inv. inicial) ﬂmmns

Royalty: No hay | 8 Pemepnia

Canon de publicidad: No hay — -

Dimensiéon minima del local: 25-50 m?

Poblacion minima: 50.000 habitantes

Inversion: 17.700 € + IVA

(incluido canon de entrada) Contacto: José Vicente Segura

Vivafit

Actividad: Deporte - Gimnasios
Pais de origen: Portugal
N° de establecimientos en Espafia: 111

Propios: 5 - Franquiciados: 106
Establecimientos en el extranjero: 100+ @
Canon de entrada: 14.433 € + VA
Royalty: 750 + 150 tasa
Canon de publicidad: 300 +IVA
Dimension minima del local: 160-200 m2
Poblacion minima: 25.000 habitantes

Lerve | idrimeg Fik

Web: www.vivafit.es

Inversion: 120.000€ Contacto: Rocio Diaz

& NATUR HOUSE &

Expertos an nseducacion alimantana

Crea tu propio negocio con una
de las 10 pnmeras emprasas
franquiciadoras del mundo.
Tel. 9021514 14
e-maik info @naturhouse.com
www.naturhouse.com

mejores
Franquicias

Be Sthetic

Actividad: Belleza - Estética

Pais de origen: Espafia

N° de establecimientos en Espafia: 6
Propios: 3 - Franquiciados: 3

Establecimientos en el extranjero:

Canon de entrada: No hay

Royalty: desde 300 €/mes

Canon de publicidad: No hay

Dimension minima del local: 40m?

Poblacion minima: 20.000 habitantes

Be[sthetic]

Web: www.besthetic.es

Inversion: 14.900€ Contacto: Cristina Sufie / Neus Guirado

D-Pilate

Actividad: Belleza - Estética

Pais de origen: Espafia

N° de establecimientos en Espafia: 22
Propios: 1 - Franquiciados: 21

Establecimientos en el extranjero: -

Canon de entrada: No hay

Royalty: 300 €

Canon de publicidad: No hay

Dimensiéon minima del local: 30 m?

Poblacion minima: 20.000 habitantes

g b ey

Web: www.d-pilate.com

Inversion: 30.000€ Contacto: Tana Benasuly

Jabonalia

Actividad: Cosmética

Pais de origen: Espafia

N° de establecimientos en Espafia: 1
Propios: 1-Franquiciados: 0

Establecimientos en el extranjero: No

Canon de entrada: 3.500€

Royalty: 350 €/ mes

Canon de publicidad: 550 €/ semestre

Dimension minima del local: 20 m?

Poblacion minima: 35.000 habitantes

jahonaliz

Web: www.jabonalia.es

Inversion: 31.500 € Contacto: Dpto. de Expansion

Curves

Actividad: Deporte - Gimnasios

Pais de origen: EE.UU.

N° de establecimientos en Espafia: 165
Propios: 0- Franquiciados: 165

Establecimientos en el extranjero: 10.000+

Canon de entrada: 39.900 € + VA

Royalty: 6% mensual con limitaciones

Canon de publicidad: 6% mensual

Dimension minima del local: 170m?

Poblacion minima: 20.000 habitantes

Curves

Web: www.curveseurope.com

Inversion: 90.000€ Contacto: Roberto Rodriguez Iniesta

Nucorpo

Actividad: Herboristerfas - Dietética

Pais de origen: Principado de Andorra

N° de establecimientos en Espafia: 4
Propios: 1-Franquiciados: 3

Establecimientos en el extranjero: S

Canon de entrada: 7.500€

Royalty: 2,5% sobre facturacion

Canon de publicidad: 1,5% sobre ventas

Dimensiéon minima del local: 40m?

Poblacion minima: 50.000 Habitantes

@) nu

Web: www.nucorpo.es

Inversion: 29.000€ Contacto: Rodolfo Renwick

GUIA OFICIAL DE FRANQUICIAS DE LA PLATAFORMA:
@ www. ToplFronquicios.cs

Naturhouse superalas
100 tiendas en Francia
yalcanzalos 1.19
centros en 22 paises

La red de franquicias Naturhouse, propie-
dad del Grupo Kiluva y lider en Espafia en
bienestar y reeducacién alimentaria, ha su-
perado en Francia las 100 tiendas, con la
apertura del centro niumero 103 en Paris, y
ha reabierto sus operaciones en el Reino
Unido con la inauguracion de su primera
tienda en Ashford-Middlesex, a una hora
de la capital.

Estas aperturas se enmarcan en el plan
de expansion internacional que la ensefia
prevé para el 2010 y refuerzan la implan-
tacioén de la marca en el mercado francés
-con una cifra de ventas en el 2009 de
11.152.269 €, que representé un 22% de
la facturacion en el exterior- donde quiere
alcanzar los 170 centros al finalizar el afio
y proyecta tener 650 unidades en 2015.
Por otra parte, la ensena celebra la aper-
tura de un centro en el Reino Unido, ya
que supone el reinicio de la ampliacion de
su red en el mercado inglés, donde prevé
abrir 15 tiendas durante este primer afo.
Actualmente la empresa que preside Félix
Revuelta tiene en total 523 centros en el
exterior, donde tiene previsto facturar 90
millones de euros en el 2010, y 1.196 cen-
tros en Espafia donde la cifra de ventas se
estima para este afio en 160 millones de
euros. La ensefia ha alcanzado los 1.719
centros en un total de 22 paises.

SOBRE NATURHOUSE

Naturhouse, empresa multinacional de
origen espafol que pertenece al Grupo
Kiluva, es lider en reeducacién alimenta-
ria, con mas de tres millones de personas
que han conseguido su objetivo de reduc-
cion y control de peso. La compaiiia, crea-
dora de empleo, especialmente femenino,
tiene una plantilla directa de 500 personas
y ha creado mas de 4.500 empleos indi-
rectos, a través de la expansion de su red
centros franquiciados, que actualmente
es de 1.719 tiendas, en mas de 22 paises
y para el 2010 se prevé de 2100 centros
en 25 paises. Su fundador y presidente es
Félix Revuelta.
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Paulaner Bierhaus

Restaurantes - Cervecerias - Tapas - Fast Food

Establecimientos en el extranjero: NO
Canon de entrada: No existe

Royalty: No existe

Canon de publicidad: No existe
Dimensiéon minima del local: 200 m?
Poblacién minima: 50.000 Habitantes

Actividad: Cervecerias - Vinos - Tapas
Pais de origen: Espafia
N° de establecimientos en Espafia: 11

Propios: 0- Franquiciados: 11
&) PAULANER

el

Inversion: 1.800€/m? Web: www.cerveceriastematicashesa.com

entretapas

Yy V I n o0 s

TIf. 91 661 16 88
www.entretapasyvinos.com

Cervecerias Gambrinus

Actividad: Cervecerias - Vinos - Tapas
Pais de origen: Espafia

N° de establecimientos en Espaiia: 178

Establecimientos en el extranjero: 1
Canon de entrada: No existe

Royalty: No existe

Canon de publicidad: No existe
Dimension minima del local: 150m?

Propios: 0 - Franquiciados: 178

Poblacién minima: 20.000 habitantes

Inversion: 1.300€/m?

Web: www.gambrinus.es

Rodilla

Actividad: Fast Food
Pais de origen: Espafia
N° de establecimientos en Espafia: 100

Propios: 32 - Franquiciados: 68

Establecimientos en el extranjero: No
Canon de entrada: 24.040 €

Royalty: 5% s/ventas sin IVA

ERTNTHCES, LiNeoCe

Canon de publicidad: 4% s/ventas sin IVA
Dimensiéon minima del local: 120-200 m?
Poblacién minima: 100.000 habitantes

Cafeterias - Coffeee Shop - Heladerias

Inversidn: 330.000¢€ - 400.000 £

Inversion: 350.000€

Web: www.rodilla.com
Contacto: Juani Gémez

Krunch

Actividad: Cerveceria
Pais de origen: Espafia
N° de establecimientos en Espafia: 29

Propios: 13- Franquiciados: 16

Establecimientos en el extranjero: 1
Canon de entrada: 30.000€ + IVA

Royalty: 5 % sobre ventas mensuales netas
Canon de publicidad: 1,5% sobre ventas men-
suaels netas

Dimension minima del local: 200-250 m?
Poblacién minima: 50.000 habitantes

Web: www.krunch.es
Contacto: Goio Quevedo

Top

Bodega La Andaluza

Actividad: Cerveceria - Vinos - Tapas

Pais de origen: Espafia

N° de establecimientos en Espafia: 24
Propios: 1 - Franquiciados: 23

Establecimientos en el extranjero: No

Canon de entrada: 25.000€

Royalty: 5%

Canon de publicidad: No hay

Dimensién minima del local: 100m?

Poblacion minima: 25.000 habitantes

Web: www.laandaluza.com

Inversion: desde 50.000€ Contacto: Diego Espinosa Jiménez

Dehesa Santa Maria

Actividad: Cervecerias - Vinos - Tapas
Pais de origen: Espafia

N° de establecimientos en Espafia: 80 e fi eia
Propios: 6- Franquiciados: 74 r,
Establecimientos en el extranjero: 1 =T i

Canon de entrada: 24.000€ |
Royalty: 900€ mes e
Canon de publicidad: 60€ 0 1% de facturacion o §’ . %" { i
Dimension minima del local: 90m?2 “nta g!"nﬂ
Poblacion minima: 15.000 habitantes

.

Web: www.dehesasantamaria.com

Inversion: 143.000€ Contacto: Jesis Gonzélez

Cervecerias Cruz Blanca

Actividad: Cervecerias - Vinos Tapas
Pais de origen: Espafia
N° de establecimientos en Espafia: 75
Propios: 0 Franquiciados: 75
Establecimientos en el extranjero: No i f
Canon de entrada: No existe g !
Royalty: No existe LRLIZ BLANCA
Canon de publicidad: No existe
Dimension minima del local: 150 m?
Poblacion minima: 50.000 habitantes

Inversion: 1.300€ /m2 Web: www.cruzblanca.es

Braseria Los Duendes

Actividad: Restaurantes Tematicos

Pais de origen: Espafia

N° de establecimientos en Espafa: 2
Propios: 0 Franquiciados: 2

Establecimientos en el extranjero: No

4 ..‘L 3
Canon de entrada: 15.000€

Royaly: 4 Diiéndes
Canon de publicidad: 2% o - "

Dimension minima del local: 180 m?
Poblaciéon minima: 50.000 habitantes

Inversion: 1.500€ /m2 Web: www.braserialosduendes.es

ADK

Actividad: Fast Food

Pais de origen: Espafia

N° de establecimientos en Espafia: 43
Propios: 1Franquiciados: 42

Establecimientos en el extranjero: 4

Canon de entrada: 14.000€ +iva

Royalty: 600€ /mes

Canon de publicidad: 250€ /mes

Dimensién minima del local: 40-100m?

Poblacion minima: 15.000 habitantes

Web: www.abbasid.net
Contacto: Juan de la Cruz Gonzalez

Inversion: Desde 40.000 €

¢Queé negocio
crece en epocas tde
crisis y funciona
con stock cero?

Troc.com es el lider europeo de la segunda
mano, a través de una férmula que ha revo-
lucionado el sector: el depoésito-venta, que
permite operar con unos margenes elevados
y con un coste cero del stock.

El depdsito venta es una formula de éxito
probado ideada por Troc.com Desde hace
treinta afios Troc esta presente en siete pai-
ses europeos a través de casi doscientos es-
tablecimientos (propios y franquiciados).

El negocio de la segunda mano esta crecien-
do en toda Europa, tanto por la alta sensibi-
lizacién de la poblacién al consumo respon-
sable como por la crisis: ahora hay mayor
disposicién a vender y a comprar articulos
usados.

El 70% de las ventas es mobiliario, el 21%
electrodomésticos y el resto articulos varios.
Troc aplica técnicas de distribucién altamen-
te profesionalizadas y aporta rigor a un mer-
cado poco organizado, ofreciendo completas
garantias al cliente y al comprador.

Se necesita una inversion de 90.000 €
(capital+crédito), que tiene un periodo de
recuperacion promedio de 30 meses. La
rentabilidad anual es superior al 10% vy la
facturacion alcanza el millén de euros. Troc.
com ha firmado un acuerdo con el Banco Sa-
badell que da acceso al crédito a los futuros
franquiciados.

Un negocio Troc puede iniciarse con dos
vendedores mas el emprendedor. Un al-
macen Troc tipico cuenta con un equipo de
cinco personas al cabo de unos afos funcio-
namiento.

Nuestra forma de trabajar es sencilla y prac-
tica: el cliente deposita su material para
vender y cuando éste es adquirido recibe
el importe de la venta una vez deducida la
comision del almacén. El uso inteligente de
la tecnologia permite que cualquier articulo
pueda ser adquirido por internet o directa-
mente en el almacén desde el mismo mo-
mento del deposito..

Con siete almacenes abiertos en los ultimos
meses, Espafna es un objetivo estratégico
para Troc.com, que tiene establecido un am-
bicioso plan de crecimiento para 2010.
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Cafeterias - Coffeee Shop - Heladerias

Publicidad - Internet - Telecomunicaciones

MJUU

Dolce Pecatto

Actividad: Heladerfas

Pais de origen: Espafia

N° de establecimientos en Espafia:
Propios: -Franquiciados:

Establecimientos en el extranjero:

Canon de entrada: 10.000€

Royalty: No hay

Canon de publicidad: 3%

Dimensiéon minima del local: 50 m?

Poblacion minima:

Web: www.dolcepecatto.es

Inversion: Desde 74.000€  Contacto: Salvador Gémez Herreros

Ben&Jerry’s

Actividad: Heladerias

Pais de origen: US.A.

N° de establecimientos en Espafia: 37
Propios: 1-Franquiciados: 36

Establecimientos en el extranjero: 500

Canon de entrada: 10.000 - 24.000 €

Royalty: 3% sobre Facturacion

Canon de publicidad: No existe

Dimensién minima del local: 20m?-70m?

Poblacion minima: 50.000 habitantes

vt ﬁtﬂc"::u?}

Web: www.ben-jerrys.es

Inversién: 70.000€ - 120.000 € Contacto: Luis Quilez

Jamaica Coffee Shop

Actividad: Cafeterfa - Coffeee Shop

Pais de origen: Espafia

N° de establecimientos en Espafia: 125
Propios: 37- Franquiciados: 88

Establecimientos en el extranjero: 4

Canon de entrada: 18.030

Royalty: 5,5% s/ventas sin IVA

Canon de publicidad: 2,5% s/ventas sin IVA

Dimension minima del local: 80 m?

Poblacion minima: 50.000 habitantes

I__.- o .
-~ )"r"" FRCTOCCT,

-

Web: www.jamaicacoffeeshop.es

Inversion: 180.000€ Contacto: Juani Gomez

Infolocalia

Actividad: Internet-Telecomunicaciones-Publicidad

Pais de origen: Espafia

N° de establecimientos en Espafia: 130
Propios: 112 - Franquiciados: 18

Establecimientos en el extranjero: No

Canon de entrada: 1.500€

Royalty: Desde 500€

Canon de publicidad: No hay

Dimension minima del local: No necesario

Poblacién minima: 7.000 habitantes

] Ty 1 B Ty p—
s

Rio, periiiacia | mlwmscom
1 tu locabdod 1 inhermd

Inversién: 1.500€
(incluido canon de entrada)

Web: www.infolocalia.com
Contacto: Eva Lépez

PortalDeTuCiudad.com

Actividad: Internet - Telecomunicac. - Publicidad

Pais de origen: Espafia

N° de establecimientos en Espafia: 43
Propios: 3- Franquiciados:40

Establecimientos en el extranjero: -

Canon de entrada: 12.000 €

Royalty: 0

Canon de publicidad: 0

Dimensiéon minima del local: no necesario

Poblacién minima: -

RATALDE
TLICILICA

W O Tl DT FUC L Ba Cibla

Web: www.portaldetuciudad.com

Inversién: 14.900€ Contacto: Javier Gutiérrez Rubio

mejores
Franquicias

Carte D’Or

Actividad: Heladerfas

Pais de origen: Espafia

N° de establecimientos en Espafia: 43
Propios: 1- Franquiciados: 42

Establecimientos en el extranjero: NO

Canon de entrada: No hay

Royalty: No hay

Canon de publicidad: No hay

Dimensién minima del local: 16m?2- 100m?2

Poblacion minima: 30.000 habitantes

Contacto: Luis Quilez

Inversidn: 60.000€ - 100.000 €

Dublin House

Actividad: Cafeteria - Coffee Shop

Pais de origen: Espafia

N° de establecimientos en Espafia: 6
Propios: 0- Franquiciados: 6

Establecimientos en el extranjero: NO

Canon de entrada: No existe

Royalty: No existe

Canon de publicidad: No existe

Dimension minima del local: 175 m?

Poblacion minima: 50.000 habitantes

DUBLIN H

Web: www.heineken.es

Inversion: 1.800€/m2 Contacto: Antonio Gutiérrez

Café de Indias

Actividad: Cafeteria - Coffee Shop

Pais de origen: Espafia

N° de establecimientos en Espafia: 65
Propios: 17- Franquiciados: 48

Establecimientos en el extranjero: NO

Canon de entrada: 18.030 €

Royalty: 5,5% s/ventas sin IVA

Canon de publicidad: 2,5% s/ventas sin IVA

Dimensiéon minima del local: 80 m?

Poblacion minima: 50.000 habitantes

Web: www.cafedeindias.com

Inversion: 180.000€ Contacto: Juani Gémez

Mundoguia

Actividad: Internet- elecomunicaciones-Publicidad
Pais de origen: Espafia
N° de establecimientos en Espaia: 177
Propios: 6 - Franquiciados: 1
Establecimientos en el extranjero: No e
Canon de entrada: 4.000€ %4 mundeoguia.corr
Royalty: 150 € mensuales
Canon de publicidad: No hay
Dimension minima del local: No es necesario
Poblacién minima: No es necesario

Web: www.mundoguia.com

Inversion: 7.000€ Contacto: Juan de la Cruz Beltran Garcia

Factory Web

Actividad: Internet-Telecomunicaciones-Publicidad

Pais de origen: Espafia

N° de establecimientos en Espafia: 5
Propios: 3- Franquiciados: 2

Establecimientos en el extranjero: 2

Canon de entrada: 3.900 €

Royalty: No hay

Canon de publicidad: 1.200€

Dimension minima del local: 40-50 m?

Poblacion minima: 50.000 habitantes

.
facdarywel

Web: www.factoryweb.es

Inversion: 14.490€ Contacto: Miguel Aucejo Diaz

GUIA OFICIAL DE FRANQUICIAS DE LA PLATAFORMA:
@ www. TopFronquicios.cs

Entrevista a Salvador Gémez Herreros

Franquicias Magazine: ¢En qué medida
estéa afectando la situacion econémica al
desarrollo y expansion de su Ensefia?

En principio al ser una franquicia de nueva
creacion no manejamos datos de histérico, lo
que esta claro es que la recesién econémica
hoy en dia afecta a la mayoria de los negocios,
en nuestro caso la aceptacion a sido especta-
cular y mejor que las mas optimistas de las
previsiones, Dolce Pecatto es una franquicia
que nace en plena crisis y con una experien-
cia de mas de 100 afios donde la empresa ya
ha pasado algunas crisis mas, estamos ahi
porque nos hemos sabido adaptar a los nue-
vos tiempos, nuestra franquicia es innovadora
y pensada en la rentabilidad.

F.M.: ¢Es un buen momento para abrir
una franquicia Dolce Pecatto?

Es un momento adecuado simplemente por el
bajo coste de la inversion a realizar y teniendo
en cuenta que el modelo autoservicio, permite
aumentar las ventas de una heladeria-bom-
boneria tradicional pero reduciendo el coste
del personal en una quinta parte, ofreciendo
helados artesanos y chocolates belgas de alta
calidad, todo ello unido al proceso de elabora-
cién en el mismo local y frente al cliente hace
que Dolce pecatto sea uno de los modelos de
franquicia mas atractivo del momento.

F.M.: ;Cémo valora la situacién actual del
sector y la evolucion de futuro?

El sector de la heladeria y del regalo estan
creciendo constantemente la alimentacion ha
evolucionado ofreciendo productos mas atrac-
tivos y dietéticos adaptados a las necesidades
de hoy en dia, las ventas por impulso como es
nuestro caso crecen a buen ritmo y vencemos
la estacionalidad vendiendo los dos articulos
que mas se demandan en cada temporada.
F.M.: ¢Cudles son los objetivos de expan-
sién para Dolce Pecatto?

Nuestros objetivos de expansion pasan por
franquiciar 5 establecimientos en el primer
ano de funcionamiento y a partir de hay crecer
progresivamente a un ritmo donde podamos
controlar la calidad de la franquicia.

F.M.: ¢Cuéles son las zonas preferentes
para realizar la expansion?

Ciudades grandes como Madrid, Barcelona
, Sevilla, Valencia etc y sobre todo ciudades
costeras del sur y sur-este de Espana.
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Servicios del automovil

Oro - Joyeria - Relojes- Bisuteria

Publipan

Actividad: Publicidad- Comunicacion - Promocion

Pais de origen: Espafia

N° de establecimientos en Espafia: 101
Propios: 3-Franquiciados:98

Establecimientos en el extranjero: 1

Canon de entrada: 8.000 €

Royalty: 100€ /mes

Canon de publicidad: -

Dimension minima del local: -

Poblacién minima: -

PUBLIPAN

[ TS Y

Web: www.publipan.net

Inversion: 12.000€ Contacto: Juan de la Cruz Beltran Garcia

Raydan

Actividad: Servicios Automévil

Pais de origen: Espafia

N° de establecimientos en Espafia: 3
Propios: 2 - Franquiciados: 1

Establecimientos en el extranjero: NO

Canon de entrada: 10.000 €

Royalty: No hay

Canon de publicidad: 2% sobre compras

Dimension minima del local: 60m?

Poblacion minima: 15.000 habitantes

¥ Raydan

L il )]

Web: www.raydanmotors.com

Inversion: 65.000€ Contacto: Oscar Hidalgo Adamez

Top Llantas

Actividad: Servicios Automévil

Pais de origen: Espafia

Establecimien. en Espafia: 1y 3 en proyeccto
Propios: 1- Franquiciados: 3 en proyecto

Establecimientos en el extranjero: No

Canon de entrada: 0€

Royalty: No hay

Canon de publicidad: No hay

Dimension minima del local: 30 m?

Poblacion minima: 10.000 habitantes

Web: www.topllantas.com

Inversion: o€ Contacto: Carmen Pizana Lorente

Aval Rent A Car

Actividad: Servicios del automovil

Pais de origen: Espafia

N° de establecimientos en Espafia: 34
Propios: 1-Franquiciados: 33

Establecimientos en el extranjero: No

Canon de entrada: 20.000€

Royalty: No hay

Canon de publicidad: No hay

Dimensién minima del local: 35-50 m?

Poblacion minima: 20.000 Habitantes

ALl

Web: www.avalrentacar.com

Inversion: segin localidad Contacto: José Antonio Godoy

Oro Center

Actividad: Oro - Joyeria - Relojes - Bisuteria

Pais de origen: Espafia

N° de establecimientos en Espafa: 5
Propios: 1-Franquiciados: 4

Establecimientos en el extranjero: NO

Canon de entrada: 30.000€

Royalty: 450 €/ mes

Canon de publicidad: 1%

Dimensiéon minima del local: 25 m?

Poblacién minima: 40.000 Habitantes

oR 1}€EHTEH

Web: www.orocenter.es

Inversion: 30.000€ Contacto: C. Pedraza

mejores
Franquicias

Tusmejoresreformas.com

Actividad: Publicidad - Comunicacion - Promocion

Pais de origen: Espafia

N° de establecimientos en Espafia: 4
Propios: 1-Franquiciados: 3

Establecimientos en el extranjero: No

Canon de entrada: Desde 2.500 €

Royalty: Desde 100 €/ mes

Canon de publicidad: No hay

Dimensiéon minima del local: No es necesario

Poblacion minima: -

Tulll'-ll:l\.l'! o [0t /i e

Inversién: Desde 2.500 € con
ayuda de financiacion

Web: www.grupoengar.com
Contacto: Adolfo Encinar

Detailcar

Actividad: Servicios Automévil

Pais de origen: Espafia

N° de establecimientos en Espafia: 8
Propios: 5-Franquiciados: 3

Establecimientos en el extranjero: NO

Canon de entrada: Incluido en la inversion

Royalty: 205 - 400 €/ mes

Canon de publicidad: No hay

Dimensiéon minima del local: No requerida

Poblacion minima: 25.000 Habitantes

BETAIL /]

Web: www.detailcar.es

Inversion: Desde 3.700 € Contacto: Matthias Brehm

Central Car Rental

Actividad: Servicios Automovil

Pais de origen: Espafia

N° de establecimientos en Espafia: 16
Propios: 8- Franquiciados: 8

Establecimientos en el extranjero: -

Canon de entrada: 30.000€

Royalty: 6&

Canon de publicidad: 1%

Dimension minima del local: -

Poblacion minima: 25.000 habitantes

Inversion: 12.000€ Web: www.centralcarrental.net

Superdirectcars

Actividad: Servicios del automovil
Pais de origen: Espafia
N° de establecimientos en Espafia: 2
Propios: 2-Franquiciados: 0
Establecimientos en el extranjero: No
Canon de entrada: 50.000€ (F1) y 30.000 (F2)
Royalty: No hay g
Canon de publicidad: No hay
Dimension minima del local: 20m?
Poblacion minima: 100.000 habitantes

Inversion: 117.600€ (formato F1)  Web: www.superdirectcars.com
93.100¢€ (formato F2)

Contacto: Héctor Pifieiro

GUIA OFICIAL DE FRANQUICIAS DE LA PLATAFORMA:
@ www. TopFronquicios.cs

Top Liantas lanza el
nuevo concepto de
franquicia Low Cost

Top llantas, empresa que se interesa y si-
gue la evolucién constante del mercado,
lanza un nuevo concepto de Franquicia:
Se trata de la franquicia “low Cost” o de
bajo coste.

Segun la demanda actual, hemos observa-
do la necesidad de ofrecer un producto con
unos niveles minimos de riesgo, dando la
oportunidad de dar a conocer la actividad
a muchos interesados, que con las tenden-
cias actuales del mercado se verian frustra-
dos a la hora de abrir un negocio.

En este modelo de franquicia se cambia la
pauta tradicional, por un modelo innovador
en el que se eliminan costes e inversiones
innecesarias, centrandonos en lo preciso.
Es decir se elimina el canon de entrada,
y los gastos de mantenimiento y el royal-
tie se convierte en variable para ajustar lo
maximo posible el margen de beneficio del
franquiciado.

En definitiva Top llantas proporciona lo que
el franquiciado quiere: Un negocio rentable,
con minima inversion, en el que ademas
cuente con una amplia gama de modelos y
un gran stock, lo cual unido a nuestra gran
plataforma logistica proporciona la gran
ventaja de ofrecer un producto Unico, a un
precio Unico,

En esta nueva etapa hemos optado por un
modelo en el que el interesado no tenga
que realizar grandes esfuerzos y que él
mismo sea el que elija hasta donde puede o
quiere llegar, mientras Top llantas suple asi
la necesidad de los clientes de disponer de
puntos fisicos en Espafia.

Por supuesto en un futuro, una vez la mar-
ca se establezca y la situacion econdmica
general avance favorablemente, sera ne-
cesaria una inversiéon minima y/o canon de
entrada para la adquisicion y utilizacion de
la marca. Esto prueba la gran oportunidad
en la que se convierte en este momento
la apertura de un punto Top Llantas, y lo
ventajoso para los primeros franquiciados,
para los que sin duda el proyecto es mas
que favorable. Si quieres convertirte en
uno o solicitar mas informacion nos pue-
des contactar a través de nuestra web
www.topllantas.com
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Asesoria - Consultoria - Administracion

MJUU

Terraminium

Actividad: Administracion de fincas
Pais de origen: Espafia
N° de establecimientos en Espafia: 12

Propios: 2 - Franquiciados: 10
Establecimientos en el extranjero: NO
Canon de entrada: desde 4.500 €
Royalty: 3% /mes
Canon de publicidad: 2%/ mes
Dimensi6n minima del local: 20 m?
Poblacion minima: 15.000 habitantes

terrar

Web: www.terraminium.com

Inversién: 12.000€ Contacto: Antonio M. Ledn

Grupo Corpodat

Actividad: Asesorfa - Consultoria - Administracion
Pais de origen: Espafia - Madrid
N° de establecimientos en Espafia: 46
Propios: 6 - Franquiciados: 40
Establecimientos en el extranjero: - K S
Canon de entrada: 3.000€ - T
Royalty: 450 € Ll ==_pig= "= _Ch
Canon de publicidad: No existe
Dimensiéon minima del local: -
Poblacién minima: -

Web: www.grupocorpodat.com

Inversion: 3.000€ Contacto: Jose Ramos

Asesunion

Actividad: Asesorfa - Consultoria - Administracion

Pais de origen: Andalucia

N° de establecimientos en Espafia: 16
Propios: 2- Franquiciados: 14

Establecimientos en el extranjero: -

Canon de entrada: De 0a 4.000€

Royalty: No hay

Canon de publicidad: No hay

Dimension minima del local: No es necesario

para iniciar la actividad

Poblacién minima: no exigido

Inversion: De 0 a4.000€
(segtin la opcion de trabajo elegida)

* T NG

Web: www.asesunion.com
Contacto: M? Virtudes Ortega

RTA

Actividad: Asesorfa - Consultoria - Administracion

Pais de origen: Britanica

N° de establecimientos en Espafia: 11
Propios: 2 - Franquiciados: 9

Establecimientos en el extranjero: Si

Canon de entrada: Incluido en la inversion

Royalty: 10%

Canon de publicidad: 500 € mensuales

Dimensiéon minima del local: 80 m?

Poblacién minima: Variable

BUHEAS SALES
BPECIALIETR

Web: www.rta-europe.com

Inversion: 100.000€ Contacto: Paul Mitchell

Universalis

Actividad: Administracion de Fincas

Pais de origen: Espafia

N° de establecimientos en Espafia: 9
Propios: 2 - Franquiciados: 7

Establecimientos en el extranjero: No

Canon de entrada: 1.500€

Royalty: 0€

Canon de publicidad:100€/mes (a partir de 2° afio)

Dimensién minima del local: 30-60 m?

Poblacion minima: 15.000 hab.

LINIV ERGALS
———

Web: www.grupouniversalis.es

Inversion: 8.500€ Contacto: Carlos Leon

mejores
Franquicias

Expense Reduction Analysts

Actividad: Asesorfa - Consultoria - Administracion

Pais de origen: Reino Unido

N° de establecimientos en Espafia: -
Propios: 0 - Franquiciados: 37

Establecimientos en el extranjero: 500+

Canon de entrada: 54.900 €

Royalty: 15%

Canon de publicidad: 3%

Dimensién minima del local: No es necesario

Poblacion minima: -

Web: www.expensereduction.com

Inversion: 75.000€ Contacto: Francisco Escanellas

Conversia

Actividad: Asesorfa - Consultorfa - Administracion

Pais de origen:

N° de establecimientos en Espafia: 77
Propios: 4 - Franquiciados: 73

Establecimientos en el extranjero: NO

Canon de entrada: 12.000 €

Royalty: No hay

Canon de publicidad: No hay

Dimensiéon minima del local: 30 m?

Poblacion minima: -

conversia®

Web: www.conversia.es

Inversion: 12.000€ Contacto: Jordi Giménez

Asesoria General de Finanzas

Actividad: Asesorfa - Consultorfa - Administracion

Pais de origen: Espafia

N° de establecimientos en Espafia: 54
Propios: 3 - Franquiciados: 51

Establecimientos en el extranjero: No

Canon de entrada: 6.000 €

Royalty: 8%

Canon de publicidad: No existe

Dimensiéon minima del local: No necesario

Poblacién minima: No necesario

== QFC

l._||_'|'l-r ral F.'-':. i

Web: www.generaldefinanzas.com
Contacto: Fernando Ramirez

Inversion: 6.000€

Frangquicia Clreulo Gacela
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GUIA OFICIAL DE FRANQUICIAS DE LA PLATAFORMA:
@ www. TopFronquicios.cs

Elex

Actividad: Asesorfa - Consultoria - Administracion

Pais de origen: Espafia

N° de establecimientos en Espafia: 16
Propios: 2 - Franquiciados: 14

Establecimientos en el extranjero: Sl

Canon de entrada: 27.900 €

Royalty: 7%

Canon de publicidad: 2%

Dimension minima del local: oficina 30

Poblacion minima: 100.000 hab.

E N ODNSLL ToRS

FEENARAEIRE BF BATEE

Web: www.inverpoint.com

Inversion: 46.800€ Contacto: José Ramoén Padrés

Franquicias Magazine: ¢(En qué medida
estéa afectando la situacién econémica al
desarrollo y expansion de su Ensefia?
lodia Kemmer (Export Manager Béboli): Cree-
mos que la crisis ha cambiado los habitos de
consumo. Antes se hablaba de marcas de lujo
y de “low cost”. Percibimos que el paradigma
de antes ya no vale, sino que ha cambiado a
“marcas asequibles” y “low cost agresivo”.

El consumidor ya no esta dispuesto a pagar
cualquier precio por un nombre de una marca
sino que busca marcas asequibles y que le
aporten un valor real (imagen, disefio, calidad,
servicio, etc.) a precios razonables. Las em-
presas de “low cost” compiten cada vez mas
con precios mas agresivos y vemos que aqui
no hay fondo. Siempre hay alguien mas bara-
to y cada vez hay mas empresas que entran
en este segmento. Para una empresa como
Boboli esta guerra es impensable. Nosotros
nos posicionamos en el segmento de “marca
asequible”. Desde esta perspectiva, notamos
que la venta “cuesta mas”, pero durante el
2009 conseguimos mantener nuestras ventas
en superficie comparable (tiendas abiertas du-
rante los Ultimos 12 meses). Nuestra cifra total
de ventas de nuestras tiendas aumenté el afio
pasado debido a las nuevas aperturas.

F.M.: ¢Es un buen momento para abrir
una franquicia de Béboli? ¢Por qué?

I.K.: Si es un buen momento para abrir una
tienda Boboli. Antes los precios de los locales
eran desorbitados pero crisis ha hecho que los
precios de los locales comerciales se pongan
otra vez en su sitio. Actualmente pueden en-
contrarse locales a precios razonables incluso
en centros comerciales. Y practicamente ya
no hay traspasos. En Béboli hace un afio en-
contramos un local en Rambla Catalufia, una
de las mejores calle comercial en el centro
de Barcelona, con un alquiler que hace unos-
afnos eran impensable.

¢Cudles son los elementos diferenciado-
res de Béboli?

I.K.: Moda, diseno, calidad, servicio a precios
asequibles.

F.M.:¢,Como es vuestro plan de expansion?
|.K.: Nuestras ultimas aperturas en Espana en
A Coruna, Sevilla, Castellon, Pamplona, San
Sebastian, Tenerife y Vic. En el extranjero
abrimos en breve nuestra primera tienda en
Manila (Filipinas) y acabamos de abrir nuestra
tercera tienda en Taiwan.
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Energia Solar - Renovables

Moda y Confeccién

11

SolQ

Actividad: Energia Solar - Renovables

Pais de origen: Espafia

N° de establecimientos en Espafia: 36
Propios: 2- Franquiciados: 34

Establecimientos en el extranjero: 4

Canon de entrada: 8.000 €

Royalty: 3% sobre facturacion mensual

Canon de publicidad: No hay

Dimensién min. del local: No es necesario

Poblacién minima:

D

Web: www.solq.es

Inversion: 2.000€ Contacto: Antonio Porras Dominguez

Eurener

Actividad: Energia Solar - Renovables

Pais de origen: Espafia

N° de establecimientos en Espafia: 69
Propios: 1-Franquiciados: 68

Establecimientos en el extranjero: NO

Canon de entrada: 26.000 €

Royalty: 2% de facturacion

Canon de publicidad: 100€ mensuales

Dimensién minima del local: No se precisa

Poblacién minima: -

o |
eurener

Web: www.eurener.com

Inversion: 26.000€ Contacto: Lorenzo Castejon

Freesite

Actividad: Moda y Confeccion - Joven

Pais de origen: Espafia

N° de establecimientos en Espafia: 20
Propios: 4-Franquiciados: 16

Establecimientos en el extranjero: 2

Canon de entrada: No hay

Royalty: No hay

Canon de publicidad: No hay

Dimension minima del local: Desde 80 m2

Poblacion minima: 20.000 habitantes

Web: www.freesite.es
Contacto: Jonathan Chocrén

Inversion: desde 74.000€

Orchestra

Actividad: Moda y Confeccion - Infantil

Pais de origen: Francia

N° de establecimientos en Espafia: 62
Propios: 35-Franquiciados: 27

Establecimientos en el extranjero: 400+

Canon de entrada: 10.000 €

Royalty: No hay

Canon de publicidad: 0,5%

Dimension minima del local: 80-120 m?

Poblacion minima: 50.000 habitantes

ORCHESTRA

Web: www.orchestra.fr

Inversion: 100.000€ Contacto: Maria Araluce

Triumph

Actividad: Moda y Confeccion - Intima

Pais de origen: Alemania

N° de establecimientos en Espafia: 16
Propios: 11-Franquiciados: 5

Establecimientos en el extranjero: 2.258

Canon de entrada: Notiene

Royalty: No tiene

Canon de publicidad: No tiene

Dimensiéon minima del local: 100 - 130 m?

Poblacion minima: 20.000 habitantes

Triumph ¥

Web: www.triumph.com

Inversion: A partir de 40.000€ Contacto; Pau Lumbreras

mejores
Franquicias

Solaer

Actividad: Energia Solar - Renovables

Pais de origen: Espafia

N° de establecimientos en Espafia: 19
Propios: 3-Franquiciados: 16

Establecimientos en el extranjero: 1

Canon de entrada: 18.000€

Royalty: 2%

Canon de publicidad: 1%

Dimensiéon minima del local: 40 m?

Poblacion minima: -

Web: www.solaer.net

Inversion: 30.000 € Contacto: Dpto. de Expansion

Green Space

Actividad: Energia Solar - Renovables

Pais de origen: Espafia

N° de establecimientos en Espafia: 55 -
Propios: 2- Franquiciados:53 & i

Establecimientos en el extranjero: No &)

Canon de entrada: Desde 5.000 € " i
Royalty: 25% s/beneficio (sin fijo)
Canon de publicidad: No hay {:F'.FF:N

Dimension minima del local: No necesario
Poblacién minima: -

Web: www.agreenspace.es

Inversion: Desde 5.600€ Contacto: Fernando Tellez Cantero

La Petite Maison

Actividad: Moda y Confeccion - Mujer

Pais de origen: Espafia

N° de establecimientos en Espafia: 1
Propios: 1-Franquiciados: 0

Establecimientos en el extranjero: No

Canon de entrada: 9.000€

Royalty: No hay

Canon de publicidad: No hay

Dimensiéon minima del local: 50 m?

Poblacion minima: -

He Pt P

; Contacto: Antonio Calo
Inversion: 45.000€

Boboli

Actividad: Moda y Confeccion - Infantil

Pais de origen: Espafia

N° de establecimientos en Espafia: 42
Propios: 18- Franquiciados: 24

Establecimientos en el extranjero: 9

Canon de entrada: 0

Royalty: 0

Canon de publicidad: 1%

Dimensién minima del local: 70 m?

Poblacion minima: 50.000 haitantes

Web: www.boboli.es

Inversion: 50M €+ 0.C. Contacto: Idoia Kemmer

Soto Sotohomme Sotored (mujer)

Actividad: Moday Confeccion - Varios

Pais de origen: Espafia

N° de establecimientos en Espafia: 52
Propios: 17-Franquiciados: 35

Establecimientos en el extranjero: 48

Canon de entrada: Desde 15.000 €

Royalty: No hay

Canon de publicidad: 5%

Dimension minima del local: Desde 25m?2

Poblacién minima: 25.000 habitantes

Inversién: Desde 60.000€
(incluido canon de entrada)

Web: www.sotocorporation.com
Contacto: Sebastian Soto

GUIA OFICIAL DE FRANQUICIAS DE LA PLATAFORMA:
@ www. TopFronquicios.cs

Click \iaja da el
salto a Portugal

Click Viaja ha exportado su modelo de ne-
gocio a Portugal donde ha sido muy bien
acogida. En el primer trimestre de este afio
ha inaugurado tres agencias y tiene ocho
firmadas para abrir en los préximos meses.
Las primeras ciudades lusas que cuentan
con agencias Click Viaja son Lisboa, Oporto
y Viana do Castelo.

Click Viaja naci6 hace dos afios con una vo-
cacion de ser diferente en un sector como el
turistico porque cuenta con el negocio tradi-
cional de las Agencias de Viajes, con Internet
y las ventas online, y con la capacidad de
creacion de nuevos productos. Por una baja
inversion el franquiciado tendra: las comisio-
nes mas altas del mercado, formacion espe-
cializada a medida, innovacion tecnoldgica
avanzada, diferenciacion con productos turis-
ticos propios de la cadena, ademas de cual-
quier tipo de viaje. También contara con todos
los sistemas de fidelizacion de clientes de la
marca, y contara con su licencia propia.

La marca Click Viaja se une a la gran cade-
na de agencias de viajes del Grupo Almeida
Viajes, esto hace que la marca se beneficie
de todos los acuerdos preferentes en comi-
siones, acuerdos con proveedores, produc-
tos tecnoldgicos ya desarrollados y proba-
dos, venta de productos diferentes ademas
de la venta de los viajes tradicionales, etc.
Click Viaja por tanto se convierte asi en
agencias de viajes diferentes, con un sopor-
te on line, que es el futuro del sector. Dentro
de uno de los sectores que mas dinamizan
la economia en Espafia y a nivel mundial se
encuentra el sector Turistico. Este sector y
mas concretamente el de las Agencias de
Viajes ofrece una multitud de oportunidades
de negocio, realizacion y desarrollo personal
y empresarial, ademas de innovacion y crea-
cién de multitud de productos y negocios
tangentes y paralelos al Turismo.

Mas informacion:
www.clickviaja.com
expansion@clickviaja.com
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Entretenimiento y Ocio

Alimentacion

Mensajeria - Transportistas

Otros Sectores

MJUU

Oncruiser

Actividad: Entretenimiento y Ocio
Pais de origen: Espafia
N° de establecimientos en Espafia: 10

Propios: 5- Franquiciados: 5 .i'f
Establecim. en el extranjero: En desarrollo —"F":F'_ =
Canon de entrada: 28.000€ NCHLISER
Royalty: 800 €/ mes o i n T
Canon de publicidad: 5% del valor
Dimension minima del local: no es necesario
Poblacién minima: -

Web: www.oncruiser.com

Inversion: 28.000€ Contacto: Joan Colomer

Gymkana

Actividad: Entretenimiento y Ocio

Pais de origen: Espafia

N° de establecimientos en Espafia: 5
Propios: 1-Franquiciados: 4

Establecim. en el extranjero: NO

Canon de entrada: 24.000 €

Royalty: No hay

Canon de publicidad: No hay

Dimensiéon minima del local: -

Poblacién minima: -

Web: www.gymkana.net

Inversion: desde 150.000€ Contacto: Carlos Garcia Roca

Congelados El Veleta

Actividad: Alimentacion

Pais de origen: Espafia

N° de establecimientos en Espafia: 36
Propios: 26 - Franquiciados: 10

Establecimientos en el extranjero: No

Canon de entrada: 6.000€

Royalty: 5% sicompras

Canon de publicidad: 150 €/mes

Dimension minima del local: 70 m2

Poblacion minima: 8.000 habitantes

A;"f ket &'

Web: www.elveleta.es

Inversion: 50.000€ Contacto: José Antonio Ruiz Gémez

Mail Boxes Etc.

Actividad: Mensajeros-Transportistas

Pais de origen: EE.UU.

N° de establecimientos en Espafia: 155
Propios: 0-Franquiciados: 155

Establecimientos en el extranjero: 6000+

Canon de entrada: 21.000 €

Royalty: 6%

Canon de publicidad: 2,5% + 1,5%

Dimension minima del local: 50 m?

Poblacion minima: 25.000 habitantes

BAIL BOXES ETC.

Web: www.mbe-franquicia.es

Inversion: Desde 30.000€ Contacto: Barbara Garcia

Compra-Venta entre particulares

Actividad: Servicios Especializados

Pais de origen: Espafia

N° de establecimientos en Espafia: 40
Propios: 3-Franquiciados: 37

Establecimientos en el extranjero: No

Canon de entrada: No hay

Royalty: 900 €/mes

Canon de publicidad: No hay

Dimension minima del local: 50 m?

Poblacion minima: 100.000 habitantes

COMUPRA - WEWEA

DaERi Pl i §

Web: www.ventaentreparticulares.com

Inversion: Desde 18.000€ Contacto: Dpto. de Expansion

mejores
Franquicias

Laser Space

Actividad: Entretenimiento y Ocio

Pais de origen: Espafia

N° de establecimientos en Espafia: 1
Propios: 1-Franquiciados:0

Establecimientos en el extranjero: NO

Canon de entrada: 0

Royalty: 0

Canon de publicidad: 0

Dimension minima del local: 200 m2 minimo

Poblacion minima: 150.000Habitantes

LASER
SPACE

Web: www.laserspace.es

Inversion: 135.000€ Contacto: Bas zwartendijk

Mis personajes

Actividad: Regalos

Pais de origen: Espafia

N° de establecimientos en Espafa: 4
Propios: 2-Franquiciados: 2

Establecim. en el extranjero:

Canon de entrada: 6.000 €

Royalty: No hay

Canon de publicidad: 1,5%

Dimensiéon minima del local: 60 m?

Poblacion minima: 20.000 habitantes

PERsoMAILS

Web: ww.mispersonajes.es

Inversion: 25.000€ Contacto: Johanna Martinez

Altervinos

Actividad: Alimentacion

Pais de origen: Espafia

N° de establecimientos en Espafa: 3
Propios: 1 - Franquiciados: 2

Establecimientos en el extranjero: NO

Canon de entrada: 5.000 €

Royalty: 150 €/ mes

Canon publicidad: 100€/mes

Dimensién minima del local: 50 - 70 m2

Poblacion minima: A determinar

altervinos

Inversion: 36.000€
(incluido canon de entrada)

Web: www.altervinos.com
Contacto: Dpto. de Franquicias

Hal Courier

Actividad: Mensajeros-Transportistas

Pais de origen: Espafia

N° de establecimientos en Espaia: 212
Propios: 42-Franquiciados: 170

Establecimientos en el extranjero: 4

Canon de entrada: variable segun tipo de ciudad g wmswsens

Royalty: No hay

Canon de publicidad: 1.500 €/ afio

Dimensiéon minimadel local: ~ Naves 100m?

Puntos de Venta: 30m2
Poblacién minima: 10.000 habitantes

Web: www.halcourier.es

Inversion: Desde 60.000€ Contacto: Rosario Lépez Vallejo

Fincaterra

Actividad: Gestion Inmobiliaria

Pais de origen: Espafia

N° de establecimientos en Espafia: 6
Propios: 1-Franquiciados: 5

Establecimientos en el extranjero: NO

Canon de entrada: 4500€

Royalty: 150 €/ mes

Canon de publicidad: 3%/mes

Dimensiéon minima del local: 20 m?

Poblacion minima: A convenir

fincaterra

Web: www.fincaterra.com

Inversion: 12.000€ Contacto: Jacques Henzi

GUIA OFICIAL DE FRANQUICIAS DE LA PLATAFORMA:
@ www.ToplFronquicios.cs

Nuevo servicio vacacional
de Halcourier. Recogida
de maletas a domicilioy
entrega en destino

Halcourier, empresa de transporte urgente,
ha desarrollado un nuevo servicio vacacio-
nal, pensado especificamente para el turis-
ta, que se encarga de recoger las maletas en
el domicilio y entregarlas de 24 a 48 horas
en el hotel o residencia de destino en toda
la Peninsula Ibérica. Este servicio supone
una practica y cdmoda manera de viajar al
destino de vacaciones sin preocuparse por
el equipaje durante el desplazamiento, de-
bido a que los bultos son recogidos por un
mensajero en casa del cliente la vispera de
la salida, y entregados en el hotel o domici-
lio de destino, todo ello con la garantia de
calidad total de la empresa.

Halequipaje es el servicio que Halcourier
pone a disposicion de sus usuarios para
el traslado de maletas ‘puerta a puerta’ a
partir de 15 euros por bulto transportado,
con un limite de 20 kilogramos por unidad.
La empresa le informa de la entrega de su
equipaje para que usted sepa el momento
en que lo tiene disponible en recepcion o
en su domicilio recibiendo un sms o e-mail.
“Queremos que nuestros clientes se relajen
y eviten las tensiones de las vacaciones
producidas por elegir vestuario ante el gran
problema de no poder llevarlo todo, la pér-
dida de un tiempo precioso mirando la cinta
del aeropuerto, en espera de la maleta, o
la inseguridad de si los equipajes llegan al
lugar de vacaciones. Un mensajero recoge
el equipaje en la direccién particular la vis-
pera del viaje y es entregado en su lugar de
destino en el plazo de 24 horas”, explica la
subdirectora general Concepcién Linares.
La contratacién del servicio es muy sencilla
ya que contactando con el numero de telé-
fono 902 112 020, una operadora atendera
amablemente a cada usuario ofreciéndole
toda la informacion que necesite para pos-
teriormente pedirle el lugar donde hay que
recoger la mercancia. Ademas, se podra
consultar el estado del envio en la pagina
web de la compaiia (www.halcourier.es)
simplemente con el numero de albaran que
le sera enviado o bien llamando por teléfo-
no a su oficina Halcourier.
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Unicis

Actividad: Agencias matrimoniales - Amistad

Pais de origen: Francia

N° de establecimientos en Espafia: 110
Propios: 1-Franquiciados: 109

Establecimientos en el extranjero: 100

Canon de entrada: Desde 6.500 a 10.000 €

Royalty: 3% de la produccion

Canon de publicidad: 2% de la produccion

Dimension minima del local: 30m?2

Poblacion minima: 150.000 Habitantes

Web: www.unicis.es

Inversion: 30.000€ Contacto: Carmen Barrio

Puntualnet

Actividad: Empresas de limpieza

Pais de origen: Principado de Andorra

N° de establecimientos en Espafia: 0
Propios: 1-Franquiciados: 0

Establecimientos en el extranjero: 1

Canon de entrada: 3.000 €

Royalty: 10% sobre las ventas

Canon de publicidad: 450 € mensual

Dimension minima del local: -

Poblacion minima: 30.000 Habitantes

Inversién: 3.800€
(incluido canon de entrada)

Web: www.puntualnet.com
Contacto: Charo Rodriguez

Troc.com

Actividad: Articulos usados

Pais de origen: Espafia

N° de establecimientos en Espafia: 190
Propios: 45- Franquiciados: 145

Establecimientos en el extranjero: Si

Canon de entrada: 30.000€

Royalty: 3%

Canon de publicidad: 1,25%

Dimensién minima del local: 1.200 m?

Poblacion minima: 80.000 rn 15Km.

Web: www.troc.com

Inversion: 95.000€ Contacto: Francesc Gonzalez

Didacmania

Actividad: Jugueterias

Pais de origen: Espafia

N° de establecimientos en Espafia: 15
Propios: 4- Franquiciados: 11

Establecimientos en el extranjero: -

Canon de entrada: 12.000€

Royalty: No hay

Canon de publicidad: 2% semestral

Dimension minima del local: 80 m?

Poblacion minima: 50.000 habitantes

L‘;ﬁamn:r‘mﬁf

Web: www.didacmania.com

Inversion: 28.000€ Contacto: Mansuet Guixa

Cuisine Plus

Actividad: Muebles

Pais de origen: Francia

N° de establecimientos en Espafia: 3
Propios: 0- Franquiciados: 3

Establecimientos en el extranjero: 95

Canon de entrada: 8.000€

Royalty: 2% sobre cifra de negocio

Canon de publicidad: 400 € mensuales

Dimensién minima del local: 70 m?

Poblacion minima: 25.000 habitantes

Web: www.cuisineplus.es

Inversion: maximo 80.000€ Contacto: Marco A. Cuenca Vizan

mejores
Franquicias

Helen Doron Early English

Actividad: Academias de Idiomas

Pais de origen: Israel

N° de establecimientos en Espafia: 6
Propios: 1-Franquiciados: 5

Establecimientos en el extranjero: S

Canon de entrada: Desde 9.600 €

Royalty: 9-14%

Canon de publicidad: Si

Dim. min. local: 100 - 120 m2

Poblacion minima: 40.000 - 50.000 Habitantes

Helsn Doror
Earl Englsh

Web: www.helendoron.com

Inversion: 15.000€ Contacto: Meena Athwani

GUIA OFICIAL DE FRANQUICIAS DE LA PLATAFORMA:
@ www.ToplFronquicios.cs

ECOlimpie2é

SRS TS,

¢Por gue ser nuestro
franguiciado ?
Idealnnovadara
Objetive; Desarrolio sestenible
Producto Ecologice
Negocio Rentable

wowrw. franguicia-frucosol.com

ASFA 21

Actividad: Servicios a domicilio y asistencial

Pais de origen: Espafia

N° de establecimientos en Espafia: 26
Propios: 4- Franquiciados: 22

Establecimientos en el extranjero: No

Canon de entrada: 24.000 €

Royalty: desde 350 €/ mes

Canon de publicidad: 80€/mes

Dimensiéon minima del local: 40-60 m?

Poblacion minima: 50.000 Habitantes

e
asra”

Web: www.asfa2l.com

Inversion: desde 24.000 € Contacto: Natalia Garrido

‘0
rmundoabuelo

LA TIENDA DE LAS GRANDES PERSONAS

Inversion: 60.000 €

Actividad: Comercio especializado
en ayudas técnicas Canon de entrada: 18.000 €

Pais de origen: Espaia Royalty: 5% s/ventas

N° de establecimientos en Espaia: 18 Dim. min. local: 125m? (3m. escaparate)
Propios: 2. Franquiciados: 16 Poblacién minima: 40.000 hab.
Establecimientos en el extranjero: NO Contacto: Hermelinda Torres

www.mundoabuelo.com 901 120 373

bevapromnaiey Digrtad ittty Gor i £
. ¢ Irnagen Creatra Publesdad Yol i
Viiitad Victuabes Feae p 10 Wabeo Cior por st
Carfsleria y Falloton Irdexpralfia 1D
lwetaracn, i w | Flarca
Copstieria Ringals: Promotonal
Macerial da Ofiona
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Expansion de Unicis

Franquicias Magazine: ¢(Como nace
UNICIS ?

Carmen Barrio: UNICIS ve la luz en 1973
en LILLE, al norte de Francia. Su fundador,
Henri Messon, tiene una ambicion: sacar el
oficio tradicional de agencias matrimoniales
del mundo obscurantista y engancharlo so-
bre la via de la modernidad. En su nacimien-
to introduce dos innovaciones que marcaron
y aun marcan la diferencia: las actividades
de ocio y tiempo libre y un marcado caracter
profesional del servicio. A lo largo de los afios
ha sido reconocida su labor con numerosos
premios de instituciones empresariales.

Hoy en dia, dispone de una red de mas de
cien despachos abiertos al publico, consti-
tuyendo asi la empresa N2 1 de relaciones
humanas en Europa. Su presidente actual es
Stephane Maillard.

En el afio 2001, UNICIS fue socio fundador
de la Asociacion Nacional de Empresas de
Relaciones Matrimoniales y de Amistad,
ANeReMA, por su compromiso para trabajar
siguiendo estandares de calidad y un codigo
ético.

F.M.: ¢Hay un mercado amplio en Espa-
fia en el sector de las relaciones huma-
nas?

C.B.: En Espaiia existe desde hace mucho
tiempo un mercado importante, girando en
la actualidad hacia un concepto mas amplio
incorporando las relaciones humanas, amis-
tad, ocio, etc.

Ademas, crece a buen ritmo, debido funda-
mentalmente al aumento de separaciones
y divorcios, fragilidad en las relaciones, la
comodidad y otros condicionantes de la so-
ciedad moderna. Actualmente, el numero
de hogares unipersonales supera el 20%,
habiéndose duplicado en los diez ultimos
anos.

F.M.: ¢ El franquiciado necesita tener una
formacién previa para poner en marchal
un negocio de UNICIS?

C.B.: Mas que una formacion especifica, se
precisan madurez personal y seguridad en
si mismo, vision optimista de la vida, una
persona empatica que cree en un proyecto
y lo ejecuta con ilusion, transmitiendo a su
alrededor un efecto de liderazgo. Si a esto
se le une formacioén en sicologia, derecho,
humanidades, etc., mucho mejor.

F.M.: ¢Cual es su plan de expansion?
C.B.: El plan actual de la franquicia, similar
al desarrollo actual en Francia, consiste en
expandir la ensefia en Espana tratando de
conseguir un promedio de tres nuevos fran-
quiciados al afo, hasta la cobertura del terri-
torio nacional al menos en las poblaciones
mayores de 100.000 habitantes.




14

EDICION ESPECIAL EXPOFRANQUICIA 2010

El portal www.topfranquicias.es ha elaborado esta seleccion de franquicias recomendadas para emprendedores

La seleccion realizada por el portal incluye ensefias represen-
tativas de los diferentes sectores en auge en el mercado de la
franquicia. De este modo tenemos a las marcas Almeida Via-

e ALIVIEIDA

VIAJES

PROMOCION ESPECIAL  descuento

.000€

en el canon de entrada*

Mas informacién:

902 99 60 19 - 952 21 22 00
www.almeidaviajes.com
expansion@almeidaviajes.com

* Promocién Vdlida hasta el 31 de mayo de 2010

jes y Clickviaja como inversiones recomendadas dentro del
sector de las agencias de viajes, a Jabonalia en cosmética,
La ensefia de franquicias inmobiliarias Fincaterra dentro del

sector de servicios profesionales, y a Ben & Jerry’s y Carte
D’Or destacando dentro de las oportunidades de negocio rela-
cionados con las heladerias.

un nuevo concepto
de agencias de viajes

Un trabajo compatible con otras actividades
Sé tu propio jefe, sin gastos fijos

Js Agencias online

1‘\ desde 2500:€

. I/ ° °
C | I C I\VI aj a mas informacién : expansion@clickviaja.com

- jahonaliz

ik,

=4  Mucho mas que una
~  franquicia de jabones

-
Dos modelos: Tienda o corner
Desde 9.000 euros

Mas informacién: expansion@jabonalia.es - Tel. 902 106 004

i
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inmobiliaria
avanzada

Compra tu negocio

" 4,5006€

Més informacion: expansion@fincaterra.com

JE
ey

NegoConsulter

'Caputal

BUSINESS ANGELS

En NegoConsulter somos
expertos en franquicias y
en creacion de negocios.

WWW.negoconsulter.es
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La Asociacion nacio para apoyar a los buenos franquiciadores dispuestos a cumplir con el codigo deontoldgico de la franquicia

Franquicias Magazine: ¢Considera que el
sistema de franquicias soporta mejor la
crisis que otras alternativas de negocio?
Xavier Vallhonrat: A la vista de la evolucion del
ultimo afo, es evidente que el sistema de fran-
quicias presenta unos resultados realmente po-
sitivos. La base de una buena franquicia -éxito
previamente probado, know how diferenciado y
formacién- necesita de la buena gestion del fran-
quiciador y de sus franquiciados para desarrollar
sus potencialidades en una época complicada
como la actual. Tenemos buenos ejemplos en
este sentido, si bien debo insistir una vez mas
en que la franquicia es solamente una formula
de comercializacién (mas segura, sin duda, que
andar sélo) que tiene una buena respuesta en
este sentido, pero a la que no se le puede pedir
soluciones a los problemas propios de cada sec-
tor de actividad econémica.

F.M.: ¢La franquicia espafiola tiene la su-
ficiente madurez para implantarse en
mercados altamente competitivos, como
por ejemplo el norteamericano, que lleva
mucho tiempo implementando esta mo-
dalidad de negocio?

X.\V.: Efectivamente la franquicia espafola
cuenta con esta madurez. Segun los recientes
datos de nuestro servicio estadistico, son 234
las ensefias espafiolas que cuentan con mas
de 10.000 establecimientos en 112 paises. En
el caso de EEUU siendo el mayor y mas dificil

Su propia empresa

wie 10006

mercado de franquicias tenemos 19 empresas
con 90 locales abiertos alli y las perspectivas de
futuro son muy buenas.

F.M.: El Marketing es una herramienta im-
portante de comunicacion entre franqui-
ciador y franquiciado ¢qué consecuencias
puede traer para una empresa, eliminarlo
o reducirlo considerablemente del presu-
puesto de una empresa?

X.V.: Consecuencias fatales. Es en las crisis
cuando el franquiciado precisa de mas y mejo-
res servicios y reducir o eliminar los gastos de
marketing por parte del franquiciador puede ser
letal para su red. Otra cosa es que, l6gicamente,

es necesario repensar la politica de marketing
cuando las situaciones cambian y es evidente
que en las duras condiciones econémicas ac-
tuales hace falta analizarla, corregirla y orientar-
la de nuevo tantas veces como haga falta, pero
jamas renunciar a ella.

F.M.: Una vez superado el boom de afios
anteriores y soportar la crisis mas reciente
¢podemos decir que el sistema de franqui-
cias ha madurado?

X.\V.: Si, sin duda. Hemos madurado todos, in-
cluida la sociedad que ha pasado de un desco-
nocimiento casi total de lo que representa la fran-
quicia a la plena asimilacién del modelo como
algo sustancial para el entramado econémico
del pais, especialmente por su repercusion en la
modernizacion del comercio y los servicios, en la
creacion de empresas y, por ende, de ocupacion
y, ahora, por la fuerza que esta adquiriendo la
internacionalizacion de conceptos espanoles.
F.M.: ¢(Cual ha sido el obstaculo mas dificil
de superar que ha tenido la franquicia en
los ultimos tiempos?

X.\V.: La falta de financiacion para el desarrollo
de proyectos nuevos y para la implantacion de
franquiciados. La actitud de bancos y cajas ha
sido determinante y sus propios problemas han
llevado a cambios de criterio que han repercuti-
do en el tejido empresarial de forma escandalo-
sa e injustificada.

F.M.: ¢Qué sectores han sido los mas cas-

tigados por la crisis y cuales han salido
fortalecidos?

X.V.: Decia antes que la franquicia es un siste-
ma de comercializacion, por lo tanto no puede
incidir en las causas profundas de la evolucion
de cada sector. Por ello, claro esta, las franqui-
cias inmobiliarias y de intermediacion financiera
acusaron los fuertes movimientos del mercado.
De manera contraria, las ensefas dedicadas al
cuidado de la persona y los servicios en gene-
ral han crecido al contar con una inversion mo-
derada y por estar en actividades fuertemente
demandadas.

F.M.; ¢Qué beneficios tiene para las fran-
quicias y por ende para los franquiciados
pertenecer a la AEF?

X.\V.: La Asociacion nacié para apoyar a los
buenos franquiciadores dispuestos a cumplir
con el cadigo deontoldgico de la franquicia. A
partir de aqui, desarrolla una importante acti-
vidad y procura dotar a sus asociados de ser-
vicios que respondan a sus necesidades. Por
ejemplo, contamos con un comité de expertos
juridicos que asesoran, de forma gratuita, a
cuantos le consultan. También conseguimos
subvenciones para la internacionalizacion a la
vez que dirigimos la Federacion Iberoamerica-
na de Franquicias. Defendemos los intereses
de los socios ante las administraciones. Organi-
zamos jornadas divulgativas, tenemos nuestras
propias publicaciones, etc, etc.

un nuevo concepto en Administracidn de Fincas

Solicitenos informacién sin compromiso
al 902 112 760 o en expansion@terraminium.com

El negocio MAS RENTABLE
y FACIL DE GESTIONAR
sivadelamanodelos
profesionales de...

i

terraminium®

Administracian de fincas

Ofrecemos avanzados sistemas informaticos de gestion,
una completa formacion y el mejor apoyo del mercado.

A



PLANO DE EXPOSITORES, STANDS Y SERVICIOS

eXPOFRANOUICIA

Salén de la Franquicia

CAFETERIA
SELF -SERVICE

COLORES DE ZONAS

" ZONAB JONAE
IONAC [ ZONAF
Z0NAD [ ZONAG

SERVICIDS

ENTRADA
PABELLON B

Frunauicius

@ ToplFronquicias.es

DIRECTORIO COMPLETO DE EXPOSITORES Y STANDS

+DECOR TODO 10 6E31  DIRIGENTES 6626  LDC 6F14  SIGNARAMA 6E28
7 CAMICIE 6B14  DOMINO'S PIZZA 6E08  LIPOCERO 6C05  SINTABAC 6B18
7ASETTANTUNO 6D17  DON ULPIANO 6E07  LITTLE KINGS, S.L. 6D06  SPA & WELLNESS 6C17
AG. DESARROLLO MADRID EMPRENDE 6F02B DONPISO 6E13  LOVENDOPORTIES 6C31  STARBENE BENEDEPIL 6C33
ALOHA MENTAL ARITHMETIC 6F25  D-PILATE /D-UNAS 6G25  LOYOCORPORATION AUSTRALIAPTY CTO 6G24  SUBWAY 6F10
ARQ. Y OBRAS MINOBRUM 6G17  DULCEKING 6D19  MAIL BOXES ETC 6E09  SUPERMERCADOS CARREFOUR 6F02
ASOCIACION ESPANOLA DE 6F02A ECO STORE 6F28  MARCO ALDANY 6G02  /VIAJES CARREFOUR

FRANQUICIADORES (AEF) ECOMPUTER, S.L. 6C21  MIDAS 6E18  SUPERMERCADOS SABECO 6B21
AVALMADRID, SGR 6D18  EURENER 6F22  MUAA 6F20  SUPERMERCADOS SPAR 6C01
BARBADILLO Y ASOCIADOS 6D07  EXPENSE REDUCTION ANALYSTS 6D03A MUNDOFRANQUICIA 6012 TAILOR&CO 6C24
BE THE BOSS 6G20  FOREMPRESA 6629  NO + DIETAS 6G04  TAX 6F27A
BE(STETIC) 6E30  FORO MADRID FRANQUICIA 6823  NURIELLE 6D28  TELEPOLIZA 6F18
BEAUTY MAX 6G11 6G14A OPTIMHOME 6G15  TICKET COM 6F12
BEEP/ PC COSTE 6F29  FRANCHISE & RETAIL SERVICES GROUP 6D33  PELLBELLADEPIL.LAT 6C29  TINTEN TONER TANKSTATION 6C22
BIOTHECARE ESTETIKA 6801  FRANQUICIA FRUCOSOL 6C25  PFPUBLICACIONES EN FRANQUICIA  6B22  TIOCCHAKIDS 6F33
BLUSTER STORE 6E32  FUTUR-MOTO.COM 6F01  PIZZERIAS VOY VOLANDO 6G21  TITTO BLUNI 6D02
BODEGAS GALIANA 6E02  GINOS 6E34  PORTALDETUCIUDAD.COM 6C14 s

CANAS Y TAPAS 6E06  GRUPO CONSULTRES SOLUCIONES ~ 6G23  PUBLIPAN 6B25 Franguicias 6B19
CARLIN HIPERPAPELERIA / CARLIN 6E14  HASTENS 6G13  PUNTOBILE 6B20  (GRUPD ToPTRANALAS ES

OFIMARKET / CARLIN HOLIDAY GYM 6FO4 Q2 6D21  TORMO & ASOCIADOS 6E16
CELIO 6D13  HOOTERS 6G22  QUICK GYM 6G14  TOURLINE EXPRESS 6F03
CITYLIFT ASCENSORES 6810  HOWARDS STORAGE WORLD 6D08  REAL COLOR 6F27  TRIUMPH 6G18
CLAT LAVANDERIAS 6C23  IFF 6G30  REFORMAHOGAR/VELLISIMO CENTER 6C11  TWIST POTATO 6C35
COMESS GROUP 6D14  INDEMNIZACION DIRECTA 6G09 /TENTACIONES/ IMAGE EVENTOS 6C18  U-REPUBLIC 6B03
CONSULTA COMERCIO Y FRANQUICIA  6C01A  INFOLOCALIA.COM 6F21  /PILATES ZENTER/TOOLMAN 6F16  /CIGARROSIN 6B08
CONVERSIA CONSULTING GROUP 6F34  INSPECCION PROF. DE LA VIVIENDAIPV 6B06  RESTAURACION NEWS 6G32  VALORES 6G12
CRESCENDA 6D05  IREA-ALIANZA INMOB.INTERNACIONAL  6B09  REVISTA EMPRENDEDORES 6817  VIAJES HALCON 6F05
CURVES 6C03  JAPOEXPRESS 6G27  RTA BUSINESS BROKERS 6C27  VIAJES IBERIA 6G10
DARLING 6B11  JOYCA 6D29  SABOREATE & CAFE 6D10  VIBROMANIA CENTRO 6F23
DE COSAS / DETALLES /CRYSANNA  6E11  KUCHEN HOUSE 6D30  SALVIA COMUNICACION 6G28  ADELGAZAMIENTO Y MUSCULACION

/ SPACE FENG SHUI / TRASLUZ 6D32  SCHMIDT COCINAS 6E10 WORLD FRANCHISE 6B15
DECOFRUTA 6G19  /TECNOBLUE BE01  SDEYF 6E05  WSI-SPAIN INTERNET 6B12
DENTALING 6F24 LA TAGLIATELLA 6E29  SENSEBENE 6C20  YVES ROCHER 6D01
DGE BRUXELLES 6C32  LABORAL GROUP 6816 SERGENT MAJOR 6D03  ZAFIRO TOURS 6E26

DIA 6G16  LASER SPACE 6D010 SIEMPREESVIERNES 6F26  ZEROMOVIL 6C03A



