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La franquicia es una muy buena En la Feria conviven dos 2 perfiles. ‘(y )
oportunidad para quien busque Casi el 80 % del visitante viene con una _
un negocio propio para dedicarse idea clara de invertir en franquicia y del
plenamente a él. pagina 4 presupuesto de que dispone. pagina 8 wa
El modelo se consolida como alternativa a la crisis W CODIGO DEONTOLOGICO

topfranquicias

El empleo crece en el sector de  consuingfimasl

Cddigo Deontoldgico

las franquicias y sube un 2,3%  cetes empresas de

consultoria integradas
Segun los datos estadisticos elaborados por la Asociacion Espafola de Franquiciadores (AEF) en su estudio en la AEF

“La Franquicia en Espafa 2012”, las franquicias sigue hanciendo frente a la crisis econdmica y que se han
convertido en una modalidad de negocio capaz de generar empleo en una coyuntura tan adversa. A finales de
2012 el sistema daba empleo a 246.354 personas, 5.641 mas (un 2,3%) que en 2011. pagina 6

NUEVO MODELO de distribucion global de telefonica

holaMOBI, la nueva franquicia de
telefonl,a gIObaI ml,lltiOperador apertura La Asociacién Espafiola de

- Franquiciadores (AEF) y las
20 tiendas en dos meses ocho principales empresas de
consultoria que operan en el
mercado nacional integradas han
firmado el Codigo Deontolégico
de las Empresas Consultoras

de Franquicia, lo que constituye
un hecho sin precedentes en el
sistema de franquicias espafol y
mundial. pagina 32

En el mes de abril recibieron formacidn las 10 primeras tiendas y a finales de mayo esta prevista la
apertura de otras 10 nuevas tiendas. La franquicia holaMOBI es un nuevo modelo de distribucion global
de telefonica se agrupa bajo el concepto de “todo lo que tu movil necesita” en una sola tienda, recargas,
tarifas, reparaciones, ventas, liberalizaciones, complementos etc. pagina 2

B El Hormiguero, vive una

expericia unica de la mano ® Proarama de

de la franquicia ECOX g
actividades

Qramas a Ial cglaboramon, enltre Ig’ (pégina 38-39)
firma especializada en la realizacién
de ecografias 3D y 4D y el programa -
de television, consiguieron proyectar ® Plano de la feria
una ecografia en tiempo real. pagina 10 (contraportada)
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TECNOLOGIA | HOLAMOBIL

holaMOBI, la nueva franquicia de
telefonia global multioperador

Disponen de un comparador de tarifas moéviles que avisa
a los clientes si hay una mas barata (www.cazatarifas.es)

Actualmenteensectordelas
telecomunicacionesy en es-
pecial el de la telefonia mo-
vil estd en pleno auge. Asi
lo demuestran los ultimos
estudios y la penetraciéon y
uso de los Smartphones o
teléfonos inteligentes en Es-
pafna que es lider en Europa.
En este favorable escenario
nace holaMOBI, una nueva
franquicia de tiendas de te-
lefonia que ofrece todos los
servicios que un cliente de-
mande en telecomunicacio-
nes, y supone una opcion de
negocio y autoempleo muy
rentable. En holaMOBI ofre-
cen un asesoramiento inte-
gral y estan especializados
en los Operadores Moviles
Virtuales, como Tuenti Mé6-
vil, Simyo, MASMOVIL, Hits

El sector de
las telecomu-
nicacionesy
la telefonia
en particular
tiene mucho
recorrido
con mas de
60 millones
de clientes
potenciales
en Espana

Mobile, Lebara, ect, aunque
también ofrecen servicios
de Operadores Moviles de
Red como Orange. Ademas
han desarrollado un compa-
rador de tarifas moviles muy
avanzado, el Cazatarifas, an-
te la carencia de avanzados
comparadores en este sec-
tor. Con este comparador
cualquier usuario puede in-
troducir sus datos de uso y
consumo de su teléfono mo-
vil y obtiene una comparati-
va de las tarifas que existen
y la suya para ver si hay una
mejor o mas barata. Cuando
se solicita la comparativa el
sistema ofrece también el
servicio de alertMOBI, intro-
duciendo sélo un mail, pa-
ra que si en el futuro hubie-
ra una tarifa mejor a la que

el usuario ha introducido, el
sistema automaticamente le
avise. El Cazatarifas se pue-
de consultar desde la web
www.holamobi.com o en
www.cazatarifas.es
“Queremos ayudar a los
clientes a ahorrar en las fac-
turas de sus teléfonos, hay
un cambio de tendencia en
el sector de la telefonia mo-
vil con la implantacion, ca-
da vez mayor, de los Opera-
dores Moviles Virtuales, que
ofrecen tarifas muy compe-
titivas y sin permanencia. En
nuestro comparador Caza-
tarifas, que se encuentra en
su ultima version beta, cual-
quiera puede ver lo que con-
sumey lo que podria ahorrar
si cambia de tarifa o de ope-
rador”, explica Maria Salas,

LA OFERTA MAS COMPLETA DE FRANQUICIAS

directora ejecutiva de hola-
MOBI.

En holaMOBI cuentan con
una gran variedad de servi-
cios para cubrir todas las ne-
cesidades de los clientes. Asi
en sus tiendas se puede con-
tratar la tarifa de mévil que
mejor se ajuste a cada usua-
rio con un Operador Movil
Virtual o de Red, también se
puede hacer una portabili-
dad o contratar ADSL y fijo,
o fibra 6pticay recargas. Tie-
nen un servicio especializa-
do para el cliente de empre-
sa, tanto auténomos como
PYMES, ofreciendo ademas
aplicaciones para disposi-
tivos méviles. Si un cliente
necesita liberar su mévil pa-
ra poder utilizar los servicios
de otra compania, también
en las tiendas de holaMOBI
puede hacerlo. Cuentan con
unamplio surtido de acceso-
rios para teléfonos y tablets;
servicio de reparacion de te-
Iéfonos y compra y venta de
teléfonos de ocasion.
holaMOBI se ha lanzado al
mercado através delmodelo
de franquicias para impulsar
su expansion nacional. Tiene
dos tiendas en Malaga, una
en la capital y otra en Torre-
molinos, y en mayo va a in-
augurar nueve tiendas més a
nivel nacional en las provin-
cias de Orense, Tenerife, Va-
lencia, Murcia, Toledo, Ma-
laga y Jaén. En este sentido
ofrecen unaopcién de nego-
cio muy interesante y renta-
ble especialmente indica-
da para el autoempleo con
una inversion aproximada
de unos 18.000%, incluido el
canon de entrada de la fran-
quicia.

“El sector de las telecomu-
nicaciones y la telefonia en
particular tiene mucho reco-
rrido con més de 60 millones
de clientes potenciales en
Espana. Creemos que ahora
es el momento mas oportu-
no para apostar por un ne-
gocio de tienda de telefonia
movil multioperador nove-
doso como el que ofrecemos
yasifomentarelautoempleo
y la creacién de empleo. Por
una inversién muy ajustada
se puede poner en marcha
una franquicia de holaMOBI,
tenemos interesantes acuer-

dos con mas de 12 operado-
ras de las mas importantes a
nivel nacional y facilitamos
todo lo que un emprende-
dor necesita para hacer rea-
lidad su suefio empresarial.
Contamos un completo pro-
grama de formacién de al-
tisima calidad, tanto para
la formacion inicial como la
continua que en este sector
esfundamental’, afade la di-
rectora ejecutiva.

holaMOBI nacié a finales del
ano pasado de la mano de
Maria Salas, una joven em-
presaria de 33 anos, Licen-
ciada en Ciencias de la Co-
municacién, y con amplia
experiencia en la gestién de
redes de franquicias. En los
ultimos 7 afos ha sido sub-
directora general de una red
con mas de 300 estableci-
mientos a nivel nacional e
internacional. La idea surgio
al analizar el sector de la co-
mercializacion de las teleco-
municaciones en un escena-
rio en el que, en los ultimos
tiempos, se estan producien-
do muchos cambios con la
mayor implantacién de las
Operadoras Moviles Virtua-
les y con el modelo cada vez
mdas caducodetiendasdeun
solo operador. De estaforma
esta emprendedora buscé
apoyoenotros profesionales
para que lo que era unilusio-
nante proyecto se convirtie-
ra en una realidad. holaMO-
Bl lo conforman un equipo
multidisciplinar de profesio-
nales con mds de 10 afios de
experiencia en el sector de
la franquicia y las telecomu-
nicaciones y nuevas tecno-
logias, siendo pioneros en
desarrollos para teléfonos
moéviles. Han apostado por
el modelo de franquicia pa-
ra agilizar su proceso de ex-
pansion e implantacion na-
cional en un sector en pleno
auge. Ademds de potenciar
y fomentar el autoempleo y
lacreacion deempleoyaque
la inversion necesaria no es
muy elevada. De hecho en
poco mas de 2 meses han
pasado de tener 2 tiendas a
20 a nivel nacional, y tienen
un plan de expansion muy
ambicioso en el que pre-
vén abrir unas 75 tiendas en
2013.
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LA OFERTA MAS COMPLETA DE FRANQUICIAS

ENTREVISTA A XAVIER VALLHONRAT | PRESIDENTE DE AEF

“El autoempleo siempre ha sido una de las prioridades del
sistema de franquicias, la gestion directa es una garantia”

B "Creemos que ha llegado el
momento de que los Organismos y las
Administraciones publicas apuesten
decididamente por la franquicia como
un modelo de negocio valido para
crear empleo.”

B “Esperamos que el reciente convenio

de colaboracién suscrito con la Secretaria

de Estado de Comercio, dependiente del
Ministerio de Economia y Competitividad,
sirva para promocionar y divulgar todas las
ventajas que ofrece esta formula de comercio
como generadora de empleo, en una

coyuntura tan complicada como la actua

¢Desde la Asociacion se percibe el inicio de la
recuperaciéon econémica?

No, en absoluto. El panorama econémico nacio-
nal no presenta sefales de recuperacion, aun-
que hay que decir que la franquicia es una for-
mula que esta resistiendo muy bien esta larga
crisis y, aln mas, estaria en franco crecimiento
si dispusiéramos de financiacion para ello. Des-
graciadamente, la banca hace tiempo que se ha
olvidado de su misién y nadie la esta forzando
a que la cumpla.

Afortunadamente, la expansién internacional
de las marcas espanolas estd funcionando y
compensa en parte esto, lo cual no es ningin
consuelo para el emprendedor que, mas alld, de
bonitas palabras, no encuentra el soporte que
merece.

{Qué datos nos puede facilitar del auto- em-
pleo en franquicia?

El autoempleo siempre ha sido una de las prio-
ridades del sistema de franquicias, ya que la
gestién directa de un negocio franquiciado por
parte de su propietario es una garantia de tra-
bajo, gestion adecuada y, como consecuencia,
de éxito.

En la situacién actual, la franquicia es una muy
buenaoportunidad para quien busque unnego-
cio propio para dedicarse plenamente a él.

{Qué tipo de franquicias son las que mejor se
adaptan a la actual coyuntura econémica?
El sistema de franquicias siempre ha potencia-

III

do aquellos sectores de actividad que respon-
den en cada momento a las necesidades de la
sociedad. Por ello, actualmente, vemos que las
propuestas de inversion baja/media tienen una
clientela asegurada, porque son modelos que,
partiendo de la capitalizacién de la prestacion
dedesempleoy/oconunaayudapequefaestan
al alcance del pequeno emprendedor. Si obser-
vamos los sectores mas dindmicos, comproba-
remos que sectores como la belleza, la hostele-
ria ligera (yogurterias, por ejemplo), tiendas de
compra-venta, etc. Siguen creciendo. Otro caso
interesante es el de las energias renovables.

Alahorade buscar una opcién de autoempleo
rentable ;Qué sectoresrecomendariaalosem-
prendedores?

Los seflalados antes pueden seradecuados, pero
sobretodo el emprendedor tiene que optara un
negocio que se avenga a sus caracteristicas per-
sonalesyasusambiciones profesionales; séloasi
puede sacarle el maximo rendimiento.

{Quémejoras normativasdemandala AEFalas
distintas administraciones, para apoyar a los
emprendedores?

Reducir o eliminar hasta donde sea posible el
papeleo previo a la apertura de negocios y una
politica sincera y valiente de fomento del em-
pleo. La franquicia es una maquina de creacién
de puestos de trabajo y las administraciones no
lo estdn tomando en cuenta.
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ENTRE EN UN NEGOCIO SEGURO
AL QUE NO LE AFECTA LA CRISIS

con un volumen anual de mas de 6.000 millones de euros

Mdas de un 30% de comunidades
cambian anualmente en busca de una
mejor gestionyahorro de costes.
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ECONOMIA | “EL SISTEMA DE FRANQUICIAS ESPANOL CONTINUA GENERANDO EMPLEO”

En el ano 2.012 aumentaron el numero de personas
empleadas, cadenas franquiciadoras y establecimientos

Las franquicias facturaron, al cierre del 2012, 25.937,1 millones de euros, dando empleo
a 246.354 personas, segun el estudio de la Asociacién Espanola de Franquiciadores

Segun los datos estadisticos elaborados por
la Asociacion Espafola de Franquiciadores
(AEF) en su estudio “La Franquicia en Espaia
2012" enelquelaconclusion principal que se
puede extraer es que este sistema de colabo-
racién empresarial sigue haciendo frenteala
crisis econdmica que atraviesa nuestro pais,
y que se ha convertido en una modalidad de
negocio capaz de generarempleo en una co-
yuntura tan adversa, en la que el nUmero de
parados aumenta mes tras mes.

En este sentido, y en cuanto a los puestos de
trabajo que genera la franquicia en Espaia,
a finales de 2012 el sistema daba empleo a
246.354 personas, 5.641 mas (un 2,3%) que
en 2011. De esta cifra, 86.731 trabajaban en
locales propios (7.321 mas que en 2011, un
8,5%) y las 159.623 restantes en estableci-
mientos franquiciados (1.680 menos que al
concluir 2011, un -1%).

Por sectores, aquellos que mayor nume-
ro de empleos generan son los de “Alimen-
taciéon’, en el que trabajan 57.508 personas
(4.633 mas que en 2011); “Hosteleria/Fast
Food’, 27.259 trabajadores (1.215 mas que
en 2011); “Hosteleria/Restaurantes y bares’,
que da empleo a 17.009 personas (902 me-
nos que en 2011), y “Belleza/Estética’, en el
que trabajan 14.646 personas (61 mas que
en 2011).

Tal y como afirma Xavier Vallhonrat, Presi-
dente de la AEF,“es un dato muy positivo que
el sistema de franquicias continlie generan-
do puestos de trabajo, cuando el desempleo
aumenta cada mes. Por eso, creemos que ha
llegado el momento de que los Organismos
y las Administraciones publicas apuesten de-
cididamente por la franquicia como un mo-
delo de negocio valido para crear empleo.
Esperamos que el reciente convenio de cola-
boracién suscrito con la Secretaria de Estado
de Comercio, dependiente del Ministerio de

Economia y Competitividad, sirva para pro-
mocionar y divulgar todas las ventajas que
ofrece esta férmula de comercio como ge-
neradora de empleo, en una coyuntura tan
complicada como la actual”

Otro de los datos que ofrece el informe ha-
ce referencia a la facturacién alcanzada por
el conjunto del sistema de franquicias al cie-
rre de 2012. A este respecto, la cifra registra-
da fue de 25.937,1 millones de euros, mien-
tras que en 2011 esa cantidad ascendié a los
26.351,8 millones, lo que significaun descen-
so del 1,5%, al haberse contabilizado 414,7
millones de euros menos de facturacion.

De la cifra global facturada, cabe destacar
que los establecimientos de caracter pro-
pio facturaron un total de 10.954,8 millones
de euros en 2012, un 2,7% mas que en 2011
(290,5 millones de euros mas), al tiempo que
los locales franquiciados facturaron 14.982,2
millones de euros, un 4,7% menos que en
2011 (705,3 millones de euros menos).

Por sectores, y como viene siendo habitual
enlos tltimos afos, el que mayorfacturacion
obtuvo fue el de “Alimentacién’, con un total
de 8.607,2 millones de euros (134,9 millones
mas que en 2011). A continuacién le siguen
las actividades de“Hosteleria/Fast Food”, con
2.472 millones (193,9 millones mas), y la de
“Hosteleria/Restaurantes y bares’, que factu-
ré 2.275,8 millones de euros (21,3 millones
mas que en 2011).

En relacién con la facturacion registrada por
el sistema de franquicias, el Presidente de la
AEF comenta que “en un aio tan dificil como
fue 2012, el dato de que la facturacion glo-
bal haya descendido tan solo un 1,5% refle-
ja claramente que las cadenas de franquicias
estan haciendo frente a la crisis de una ma-
nera solvente y seria, reinventandose conti-
nuamente para adaptarse a las nuevas de-
mandas del mercado”.

El informe “La Franquicia en Espafa 2012"
también revela que el sistema de franqui-
cias espanol estd compuesto por un total
de 1.040 ensefias —un 9% mas que en 2011,
ano en el que se contabilizaron 947 redes—,
de las cuales 836 son de origen nacional (un
80,3%) y las 204 restantes (un 19,7%) proce-
den de un total de 25 paises, especialmente
de Francia (50 marcas), Estados Unidos (37),
Italia (32), Portugal (11) y Reino Unido (9). En
total, hay 93 firmas franquiciadoras mds que
en diciembre de 2011, 69 nacionales y 24 ex-
tranjeras.

De estas 1.040 franquicias, el sector que
cuenta con un mayor nimero de ensefas es
el de “Belleza/Estética’, con 98 cadenas (14
mas que en 2011), seguido por “Mobiliario/
Textil-Hogar”, con 72 (7 mas que en 2011) y
“Tiendas Especializadas’, con 63 (16 menos
que en 2011). Asimismo, destaca también
la aparicion de 14 nuevas firmas en las ac-
tividades de “Alimentacién’, y de “Servicios/
Asesorias/Servicios a Empresas’, y de 6 en
“Ensefianza/Formacién” y “Panaderia/Paste-
leria”. Por su parte, los sectores en los que han
desaparecido mas cadenas han sido: “Tien-
das Especializadas’, con 16 firmas menos,
“Servicios/Varios’, con 8 menos, y “Servicios
Financieros’, con 6 marcas menos.
Enpalabrasde Eduardo Abadia, Gerentedela
AEF,“todos los afos asistimos a un incremen-
to del nimero de empresas que apuestan
por crecer en franquicia, lo cual demuestra
que estaférmula de negocio ofrece garantias
y ventajas para los empresarios. Ademas, es
significativo el hecho de que hayan entrado
a operar 24 nuevas ensenas extranjeras en
nuestro pais, las cuales, y a pesar de la crisis,
confian enlamadurezy en elbuen momento
que atraviesa la franquicia en Espaia”.
Asuvez,y por lo que se refiere al nimero de
establecimientos abiertos, a cierre de 2012

habia un total de 59.758 locales operativos
en Espana, de los cuales 18.039 eran de ca-
racter propio y los 41.719 restantes, franqui-
ciados.Entotal, funcionaban 1.479 estableci-
mientos mas que a finales de 2011 (fecha en
la que existian 58.279 puntos de venta abier-
tos), lo que supone un incremento del 2,5%.
Los establecimientos propios aumentaron
en 2.609 (un 14,5% mas), mientras que los
gestionados por franquiciados descendie-
ron en 1.130 (un 2,7% menos).

Por sectores, el que contabiliza un mayor nu-
mero de establecimientos abiertos es el de
“Alimentacion’, con un total de 8.718 (987 lo-
cales mas que al acabar 2011). A continua-
cién le siguen las actividades de “Belleza/Es-
tética’, con 4.133 puntos de venta (46 mas
que en 2011) y “Hosteleria/Restaurantes y
bares’, con 3.802 locales (255 menos que en
2011).

También es de resaltar que el sector de la“In-
formatica/Rotulacién/Imprenta/Telefonia”
abrié 1.113 establecimientos durante 2012;
“Servicios/Automoviles”, 414, y“Joyeria/Bisu-
teria’, 258.

Para Xavier Vallhonrat, Presidente de la AEF,
“las dificultades que siguen existiendo a la
hora de obtener financiacién son un lastre
que impiden la apertura de establecimien-
tos de caracter franquiciado y, ante esta rea-
lidad, las cadenas optan por abrirlocales pro-
pios para continuar creciendo. Creemos que
ya va siendo hora de que los bancos se dedi-
quen a hacer su trabajo de verdad, que no es
otro que conceder créditos a los emprende-
dores, autonomos y candidatos a franquicia-
do; estas entidades financieras tienen la llave
para que nuestro sistema de negocio sea el
primero de todos cuantos integran el tejido
productivo espafol que deje atrés la crisis, y
pueda seguir creciendo a través de su ver-
dadera esencia: la apertura de franquicias”.

HARVEY &
CONSULTORES

LLUCH

DESCUBRE TU FUTURO

IMPLANTACION LOPD

SISTEMAS DE GESTION DE CALIDAD
PREVENCION BLANQUEO CAPITALES

MONTANDO TU PROPIO DESPACHO DE CONSULTORIA

PREVENCION DE RIESGOS LABORALES

info@harveylluch.com 902 070 921 www.harveylluch.com
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ENTREVISTA A MARIA VALCARCE | DIRECTORA DE EXPOFRANQUICIA

“Las nuevas empresas nacidas bajo una red de franquicias
se desarrollan con la enorme ventaja de hacer uso de un
modelo de negocio ya probado y una marca establecida”

Qué sectores y paises esta-
ran representados en EX-
POFRANQUICIA 2013?
Ademas de las franquicias
espainolas la feria presen-
ta ensefas de EE.UU, Italia y
Portugal.Porlo queserefiere
a los visitantes, EXPOFRAN-
QUICIA recibe inversores
internacionales de diferen-
tes origenes, en su pasada
edicion de 36 paises dife-
rentes. La muestra es mar-
cadamente multisectorial,
tendremos franquicias de
mas de 20 segmentos de ac-
tividad con propuestas que
van desde la alimentacion,
restauracion, moda, belleza
hasta servicios automovilis-
ticos, lavanderias o papele-
rias, gimnasios, accesorios
de informatica o perfume-
rias. Ademds existen pro-
puestas para pequefios, me-
dianos y grandes inversores,
adaptadas a todos los presu-
puestos.

¢Cuales son las principales
fortalezas del sector de la
franquicia?

Las nuevas empresas naci-
das bajo una red de fran-
quicias se desarrollan con la
enorme ventaja - respecto
de los negocios individuales
- de hacer uso de un mode-
lo de negocio ya probado y
bajo una marca ya estable-
cida en su mercado. Ade-
mas, reciben un importante
acompanamiento de la cen-
tral franquiciadora que les
transmite la manera de ope-
rar y les ofrece formacién y
control en todo el desarro-
llo. Otras aportaciones im-

———
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La pasada
feria recibid
inversores
de 36 paises
diferentes

portantes son el marketing
y la innovacion que lleva a
cabo la ensefay pone a dis-
posicién de su red.

:{Qué beneficios le puede
reportar a un emprende-
dor su presencia fisica en la
feria, en lugar de estable-
cer contacto con las ense-
fas por otras vias?

La feria es un escenario en
donde se puede ver el sec-
tor en su conjunto, la diversi-
dad de opciones existentes.
Ademdsy muy especialmen-

te, presenta la oportunidad
de establecer contacto di-
recto con varias centrales
que representan diferentes
alternativas en un mismo fo-
ro. Nuestro visitante a menu-
doexaminalas posibilidades
también a través de otros ca-
nales — publicaciones, Inter-
net ... -y completa ese ana-
lisis previo asistiendo a la
Feria. Todos sabemos que el
contacto directo y personal
es necesario e insustituible.
Por otra parte, el Salén ofre-
ce la posibilidad de acudir

al FORO MADRID FRANQUI-
ClIA, donde presentamosjor-
nadas dirigidas a franquicia-
dores y franquiciados con
la colaboracion de las prin-
cipales consultoras especia-
lizadas en franquicia. La no-
vedad en esta edicion es que
los expositores podran tener
un espacio para exponer sus
propuestas, reforzando asi
su presencia en los stands.

{Elperfildel visitantealafe-
ria es de autoempleo o in-
version?

En laFeria convivenlos 2 per-
files. Casi el 80 % del visitan-
te viene con una idea clara
deinvertirenfranquiciay del
presupuesto de que dispo-
ne; aproximadamente el 16
% quiere establecer su pro-
pia empresa como férmu-
la de autoempleo, y el 56%
se acerca a la franquicia bus-
cando una oportunidad de
inversion. Ademads, hay un
7% de los visitantes que ya
son franquiciados y buscan
ampliar su red con otras en-
sefas.

LA OFERTA MAS COMPLETA DE FRANQUICIAS
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Mas informacion y contacto: Ppto. Expansion expansion@clickviaja.com | Tif. 951 24 73 24 - 616 837 354
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INNOVACION | LA INNOVACION DA UN PASO ADELANTE PARA CONOCER Y OBSERVAR EL COMPORTAMIENTO DEL BEBE

El Hormiguero de Pablo Motos, Martina Klein y la

franquicia ECOX4D se dan cita en Antena 3

Tras mas de tres anos experimentando un gran desarrollo
geografico de su modelo de negocio mediante la franquicia,
Ecox 4D se ha puesto a la cabeza del sector en Espana

Gracias a la colaboracion,
entre la firma especializa-
da en la realizacién de eco-
grafias 3D y 4D y el famo-
so programa de televisidn,
consiguieron proyectar una
ecografia en tiempo real so-
bre la barriga de dos futuras
madres de 16 y 30 semanas.
La calidad de imagen de
la firma y esta innovado-
ra proyeccion que desarro-
llo el departamento técnico
de la productora hizo que
el espectador tuviera la sen-
sacion de estar dentro de la
barriga de las futuras ma-
dres viendo en tiempo real
los movimientos de sus be-
bés.

El creciente interés por la
vida prenatal, la posibilidad

Ecox,
especializado
en imagen
prenatal,
graba al
bebé en

el seno
materno

de que los futuros padres
puedan conocer y observar
el comportamiento de sus
futuros hijos antes de nacer
en un ambiente cdlido y re-
lajado produce una poten-
ciacion del vinculo mater-
no-filial.

La innovacién en el servi-
cio, la calidad de imagen,
su exclusivo plan de forma-
ciény su saber hacer, suma-
do a unafuerte inversién en
medios on line y off line, a
través de acuerdos comer-
ciales que se trasladan a la
zona del franquiciado, han
conseguido hacer un nego-
cio solido, rentable y segu-
ro al que le afecta en menor
medida la coyuntura econo6-
mica actual.

Tras 3 afos de implantacion
por parte de la Central en la
capital de Madrid, una am-
plia base de datos y clien-
tes, Ecox4d comienza a fran-
quiciar zonas en la periferia
de Madrid, el primer centro
franquiciado enla provincia
serd en la localidad de Ge-
tafe.

De esta forma, la Central
pretende acercar el servicio
a los clientes de la zona Sur
queacudianal centro actual
instalado en el centro de la
ciudad.

Estoredundard en un mayor
conocimiento de la marca,
popularizacién del servicio
y multiples sinergias en be-
neficio de todos los centros
de Madrid.

Actualmente la marca tiene
centros en: Alicante, Valen-
cia, Madrid, Barcelona, Va-
lladolid, Granada, Cérdoba
y Murcia, a los que tenemos
que anadir los nuevos cen-

tros aperturados en 2.013
de Salamanca, Guadalajara,
Las Palmas, Getafey Albace-
te, y las préximas aperturas
en Toledo, Madrid y Portu-

gal.

TIF. 902 090 019
exponsion@princelandio.com

El primer SPA educacional de Europa.
Cumpleanos, Fiestas tematicas y eventos exteriores.
Innovadora FilosoFia de ocio inFantil.

Unete a nuestro proyecto

www.princelandio.com

ARG STAND 6023
"~ exXPO MAYO
(o FRANQUICIA | 2013

Lok btmranconsl e b Drorcpeaca

766&737//[@[4& qUe enamaera

Siquenaos en: n
Facebook com/princelandia
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CLICK VIAJA

AGENCIAS DE VIAJES
+ Canon de entrada: Desde 3.995 €
* Royalty: 120 €/mes
+ Canon de publicidad: 10 €/mes

* Inversion total: Desde 3.995 €

www.clickviaja.com

* Requisitos minimos: Oscar Alonso

e W | oocoon NG|

* NUmero de establecimientos:

o emrTrn s )
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VIAJES TOUR OASIS
AGENCIAS DE VIAJES
+ Canon de entrada: 4.000 €
* Royalty: 150 €/mes
an ici : No hay

* Inversion total: 8.000 € a 10.000 €

Www.viajestouroasis.com

* Requisitos minimos: Reyes Pozo Molina

(Lol am | Pobacion|  5000habianss |

* NUmero de establecimientos:

o mETren T )

RACC TRAVEL
AGENCIAS DE VIAJES
+ Canon de entrada: 3.000 €

* Royalty: Segun local
+ Canon de publicidad: No hay

* Inversion total: Segun local

www.racctravel.es

* Requisitos minimos: Ros6 MorlA

[ Locai] mésedon | Pobiacion | ism0habianics |

e NUmero de establecimientos:

B o R oo

DITGESTION

AGENCIAS DE VIAJES
+ Canon de entrada: 0€

* Royalty: 100 €/mes
+ Canon de publicidad: No hay

* Inversion total: 2.900 €

www.ditgestion.com

® Requisitos minimos: Beatriz

Nonecesaro —Pobiacion ||

* Numero de establecimientos:

e B oo B

ENCUENTROS JADER

AGENCIAS MATRIMONIALES - AMISTAD
+ Canon de entrada: Desde 3.000 €
* Royalty: No hay
+ Canon de publicidad: Opcional

7.344 € (IVA incluido)

iales

imon

tr

* Inversion total:

www.encuentros-jader.com
Remedios Gomis

agencias ma

® Requisitos minimos:

Desde 25 m* +20.000 habitantes |

* Numero de establecimientos:

B e B oo B

ZAFIRO TOURS VIAJES

AGENCIAS DE VIAJES
» Canon de entrada: 7500 € aprox.
* Royalty: 1% sobre ventas brutas
+ Canon de publicidad: A consultar

* Inversion total: 7.500 €
www.zafirotours.es

. - Victoria Asensi
® Requisitos minimos:

Lol mw | Pobiaoon| 5o Habtanes |

e NUmero de establecimientos:

ez 3

—Francuiciados |49 | Exraniero [ 14 |

A.A. VIAJES CENTROTOUR

AGENCIAS DE VIAJES
* Royalty:
» Canon de publicidad:

* Inversién total: 12.000 €

www.centrotour.com

* Requisitos minimos: Fernando Sanchez

T T

e NUmero de establecimientos:

o e EETmm )

ESGAR VIAJES
AGENCIAS DE VIAJES
» Canon de entrada: 8.000 €

+ Royalty: 1% de explotacion sobre ventas brutas anuales
» Canon de publicidad: No hay

* Inversién total: 15.000 €

www.esgarviajes.com

® Requisitos minimos: Javier Montouto

Lol ww | Pobiaoion | 3mobabianes |

¢ NUmero de establecimientos:

Bl ociccio- B oo B

VIAJES ECUADOR

AGENCIAS DE VIAJES
* Royalty: 3%

* Inversién total: 18.000 €

www.viajesecuador.com

« Requisitos minimos: Departamento de Expansion

T T

e NUmero de establecimientos:

= propios i |

 Franquiciados |80 | bxranero [0

AGENCIAS MATRIMONIALES - AMISTAD
- Canon de entrada: Desde 6.500 € a 10.000 €

* Royalty: 3 % de la produccién

» Canon de publicidad:

2% de la Produccion

* Inversion total: Desde 10.000 € a 30.000 €

WWW.unicis.es y www.unicis.com

® Requisitos minimos: Carmen Barrio

de 30 a 50 m? 150.000 habitantes l

e NUmero de establecimientos:

(= Ccos B8 | Fronuicecos I | Exrarioro [0 |
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agencias inmo

GRUPO TERRAMINIUM
ASESORIA-CONSULTORIA-ADMINISTRACION
+ Canon de entrada: 13.900€
* Royalty: 3%
+ Canon de publicidad: 2%

* Inversion total: 17.900 €

www.terraminium.com

® Requisitos minimos: Jaime Abehsera

(o] mmw | Pobacion| ismonatanes |

e NUmero de establecimientos:

o emrTren e )

BEOPTIMUS

ASESORIA-CONSULTORIA-ADMINISTRACION
* Royalty: No hay
+ Canon de publicidad: 5% de la base imponible de su fact. min.200 €/mes
* Inversion total: 16.500 €

www.beoptimus.com

« Requisitos minimos: Alba Gomez/ Maria Jose Martinez

Optativo 50.000 habitantes |

e NUmero de establecimientos:

s IETrTn e )

CONVERSIA
ASESORIA-CONSULTORIA-ADMINISTRACION
» Canon de entrada: 36.000 €

* Royalty:
» Canon de publicidad:
* Inversion total: 60.000 €

www.conversia.es

* Requisitos minimos: Jordi Giménez

T T

e NUmero de establecimientos:

B o BT oo B

GRUPO CONSULTRES SOLUCIONES

ASESORIA-CONSULTORIA-ADMINISTRACION
» Canon de entrada: Negociable
* Royalty: No hay
» Canon de publicidad: No hay

* Inversién total: 1.500 €

www.grupoconsultres.com

® Requisitos minimos:

o] mm | Pobacion|  Zwnavtanes |

* Numero de establecimientos:

B e I oo B

FINCATERRA

AGENCIA INMOBILARIA
» Canon de entrada: 4.500 €

* Royalty: 145 €/mes

» Canon de publicidad: 2% / aio

* Inversién total: 4.500 €

 Requisitos minimos: José Luis Mateu Molina

T CTEEETTT U

* Numero de establecimientos:

B e B oo B

EXPENSE REDUCTION ANALYSTS
ASESORIA-CONSULTORIA-ADMINISTRACION
» Canon de entrada: 54.900 €

* Royalty: 15%

+ Canon de publicidad: 3%
55.000 € - 80.000 €

* Inversion total:

www.expensereduction.com - www.finextraprofit.com
« Requisitos minimos: Francisco Escanellas - Marisa Martinez

e NUmero de establecimientos:

[ Coios B | Fronucicos B | Exvariero D |

ACTIONCOACH
ASESORIA-CONSULTORIA-ADMINISTRAGION

» Canon de entrada: 40.000 € + IVA

* Royalty: Desde 500 € hasta 1.500 €
+ Canon de publicidad: 2,5% sobre ingresos brutos

* Inversién total: 60.000 € + IVA

www.actioncoachspain.com

 Requisitos minimos: Alfonso Lopez

T O

e NUmero de establecimientos:

C " Foic | Foncucioos 0 | Exancro IS |

MPULSO COACHING DE NEGOCIOS
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» Canon de entrada: 34.000 €
* Royalty:

» Canon de publicidad:

* Inversion total: 34.000 €

=
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=
3
S
oy
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o
o
o
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o
=
o
=1
3

® Requisitos minimos: Carmen Redondo

T T

e NUmero de establecimientos:

L4 | Frnauciaoos | 4 Exvaeo L

AZV ASESORES

ASESORIA-CONSULTORIA-ADMINISTRACION
+ Canon de entrada: 9 000 € incluido en la inversion total
* Royalty: 6% minimo 400€
» Canon de publicidad: No hay
+ Inversion total: 30.000 €

www.azv.es

® Requisitos minimos: Mariano Zafra

o] sow | Pobiaoion | Sowohabianis |

e NUmero de establecimientos:

Rl e B b B

SOLO ALQUILERES
AGENCIA INMOBILARIA
» Canon de entrada: 3.500 €

* Royalty: 575 € (Fijo)

» Canon de publicidad:

* Inversion total: 6.000 €

www.soloalquileres.es

¢ Requisitos minimos: Siro Chaparro

o] mw | Pobiaoion | i0mohaianes |

e NUmero de establecimientos:

Bl e B | oo JD |
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DI PIU MILANO

CALZADO Y COMPLEMENTOS
+ Canon de entrada: No hay
* Royalty: No hay
+ Canon de publicidad: 3% anual

« Inversion total:  25.000 €+IVA(incl.mobiliario interior y stock)

www.dipiumilano.com

® Requisitos minimos: Srta .Adriana Gomez

(Lol mm | Pobacion | Smonatanes |

* NUmero de establecimientos:

o emrTrn s )

PRIMADONNA COLLECTION
CALZADO Y COMPLEMENTOS
+ Canon de entrada:

* Royalty:
+ Canon de publicidad:
* Inversion total: De 70.000 € a 120.000 €

www.primadonnacollection.com

® Requisitos minimos:

Bewont | pobaonf

* NUmero de establecimientos:

[ Foic B8 | Foncucicoos B | cxanco S |

MODA
+ Canon de entrada: 6.000 €
* Royalty: No hay
+ Canon de publicidad: No hay
« Inversion total: de 70.000 € a 140.000 €

www.koroshishop.com

 Requisitos minimos: Rubén Sanchéz

w0 avianics

e NUmero de establecimientos:

B o R oo I

DI PREGO

MODA MUJER
+ Canon de entrada: 6.000 €
* Royalty: No hay
+ Canon de publicidad: No hay
- Inversion total: 40.000 €

www.dipregofranchising.com

* Requisitos minimos: Jordi Gonzalez

[ loca]  wom | Pobacion | Somnaans |

* Numero de establecimientos:

B e I oo B

BANKORO

COMPRA - VENTA ORO
+ Canon de entrada: 15.000 €
* Royalty: No hay
+ Canon de publicidad: 1%
- Inversion total: 40.000 €

www.bankoro.es
« Requisitos minimos: Elisabeth Pujol / Sr. Carlos Villalba

100000 habianes

* Numero de establecimientos:

B e B oo B
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JOYCA

CALZADO Y COMPLEMENTOS
» Canon de entrada: 9.000 €
* Royalty: No hay
+ Canon de publicidad: No hay
* Inversion total: 60.000 €

www.joyca.com

® Requisitos minimos: Raul Merino

(Lol wow | Pobaoion|  8000nabianes |

e NUmero de establecimientos:

Bl rocicco- B oo B

AMY GEE.LONDON TOKIO NEW YORK

JOVEN - MUJER
* Royalty: 3%
» Canon de publicidad: No hay

* Inversién total: 130.000 €

www.amygee.it

® Requisitos minimos: Ramon Sola

[ Local (150 m?- 6 m. fachada 100.000 habitantes |

e NUmero de establecimientos:

Bl oo B oo B

CRYSANNA
MODA MUJER

» Canon de entrada: 9.800 €
* Royalty: No hay
» Canon de publicidad: No hay
- Inversion total: 35.000 €

* Requisitos minimos: Ana Herrero

Desde 45 m? 10.000 habitantes |

¢ NUmero de establecimientos:

oo emrwrem s 1)

BOBOLI

INFANTIL-PUERICULTURA
» Canon de entrada: No hay
* Royalty: No hay
» Canon de publicidad: 1%
+ Inversion total: 50.000€ + 0.C

www.boboli.es

* Requisitos minimos: joan gallego

S000 nabarics

e NUmero de establecimientos:

E ool [ Forcuciios B | oo I |

QUICK GOLD

COMPRA - VENTA ORO
+» Canon de entrada: 5.000 €
* Royalty: No hay
» Canon de publicidad: 1%
« |nversion total: 20.000 € + 40.000 € Liquidez

*QuickTTLE

www.quickgold.es
« Requisitos minimos: Alicia Rubio - Rodrigo Fernandez

de 20 - 40 100.000 habitantes |

e NUmero de establecimientos:

Rl e B S B
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Si la respuesta que obtienes de tus clientes
la mayor parte de las veces es

““No, gracias, solo estoy mirando?’

¢Estas aprovechando el dinero que ha costado
llevar al cliente hasta tu establecimiento?

Pensamos que es dificil encontrar vendedores
de tienda con iniciativa y comprometidos, pero
en realidad ellos se camportan como les han
ensefiado © permitido.

"

Cadenas de tiendas, establecimientos de servicios
y franquicias ya se han beneficiado del

Programa de'coaching para'retail

No somos una consultoria de la que obtendrias

A -
recomendaciones, aplicamos tecnicas de coaching para } I m p UI S O))

CONSEGUIR QUE LAS COSAS SE HAGAN COACHING DE NEGOCIOS

Informate en: impulsocoach.com * 911 019 924 « retail@impulsocoach.com
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ECOX 4D PRENATAL

SERVICIO MEDICO
« Canon de entrada: 12.000 €

* Royalty: 200 €
+ Canon de publicidad: 200 €
+ Inversion total: 34.000 €

www.ecox4d.com

©
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« Requisitos minimos: Departamento de Expansion

[ “loca]  som | Pobacion | is0omovabianes |

* NUmero de establecimientos:

CmE  eETrrs e )

DORSIA

BELLEZA- ESTETICA
» Canon de entrada:

Desde 22.000 € a 40.000 €

* Royalty: 5% facturacion
+ Canon de publicidad: 6% facturacion
Desde 40.000 € a 180.000 €

* Inversion total:

www.dorsia.es

® Requisitos minimos: Laura

de 60 a 120 40.000 Habitantes |

* NUmero de establecimientos:

o ImETrrn T )

ABANOLIA ESTETICA Y BIENESTAR
BELLEZA- ESTETICA
» Canon de entrada: Incluido en inversion

* Royalty: Desde 375 €

» Canon de publicidad: 00 €

2
* Inversion total: De: .000 €

www.abanolia.com

* Requisitos minimos: Angel Arias

[local  som | Pobiaion | Desde5000habiantes |

e NUmero de establecimientos:

B o R oo I

NI UNO+

BELLEZA- ESTETICA
» Canon de entrada: No hay

* Royalty: 350 €/mes

+ Canon de publicidad: No hay

* Inversién total: 29.000 €

www.niunomas.es

® Requisitos minimos:

a partir de 45 m? 5.000 habitantes l

* Numero de establecimientos:

Com e s 1

CLINICA SACHER

BELLEZA- ESTETICA
» Canon de entrada: 15.000 €

* Royalty: 1.000 € mes /primer afio
» Canon de publicidad:
* Inversion total: 56.600 €

www.clinicasacher.com

* Requisitos minimos: Francisco Gilabert Mataix

desde 120 m? 40,000 habitantes ]

* Numero de establecimientos:

B e B oo B

PRINCELANDIA

SPA RELAX
» Canon de entrada: 5.000 €
* Royalty: 250 €
+ Canon de publicidad: 60 €

* Inversion total: 34.000 € (incl.canon de entrada)

www.princelandia.com

* Requisitos minimos: Miguel Angel Parra

a0 | Pobacient |

e NUmero de establecimientos:

e rTrrrs e )

BELLEZA- ESTETICA
» Canon de entrada: 3.000 €

* Royalty: 0 €/ mes
» Canon de publicidad: 195 €/ mes

* Inversién total:

® Requisitos minimos:

(loca]  @oom | Pobiaoion | zowohabians |

e NUmero de establecimientos:

Bl ool oo B

ACTUA LASER - LASERTERAPIA

BELLEZA- ESTETICA
» Canon de entrada: 5.750 €
* Royalty: 150 €
» Canon de publicidad: No hay

* Inversién total: 5.750 €

www.actualaser.com

® Requisitos minimos: Miguel Angel Jafiez

2000 nabanis

¢ NUmero de establecimientos:

Rl e B oo B

NUTRI10 BELLEZA Y NUTRICION

BELLEZA- ESTETICA
» Canon de entrada: No hay
* Royalty: No hay
» Canon de publicidad: Desde 30 €

* Inversién total: Desde 7.100 €

www.nutril0.es

e Requisitos minimos: Mar Diaz y Arancha Perez

Lol zw | Pobiaoion|  Z0naanes |

e NUmero de establecimientos:

Bl rociccio- B oo B

TWENTYNAILS PARTNERS
BELLEZA- ESTETICA
» Canon de entrada: 3.500 €

* Royalty: No hay

» Canon de publicidad: No hay

* Inversién total: 18.000 €

www.twentynails.com

® Requisitos minimos: Alvaro Torres

“loci]  sm | Pobiaoion | i0oohabians |

e NUmero de establecimientos:

o e s 1)
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» Canon de entrada: No hay
* Royalty: No hay
+ Canon de publicidad: No hay
* Inversion total: Desde 9.900 €
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« Requisitos minimos: Nuno Alexandre Cordeiro Barradas

Desde 12 m? 15.000 habitantes |

e NUmero de establecimientos:

e 3

— Franqucagos |2 | Exvanero [0 |

GIO DE GIOVANNI COSMETICS
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+ Canon de entrada: 6.000 €
* Royalty: No hay
» Canon de publicidad: 3.000 €
60.000 € - 70.000 €

* Inversion total:

www.giodegiovanni.com

® Requisitos minimos:

T T

e NUmero de establecimientos:

o mcTrem T )

COSMETICA
+ Canon de entrada: 1.000 €
* Royalty: No hay
» Canon de publicidad: No hay

* Inversion total: 10.000 €

www.esseparfum.com

* Requisitos minimos: Sol Pérez

De 10 a 20 m>. 20.000 habitantes ||

e NUmero de establecimientos:

Comm e s 1
KAQPRICHIE

COSMETICA
» Canon de entrada: No hay

* Royalty: No hay
» Canon de publicidad: Segtin contrato

* Inversién total: 10.000 €

www.famezentum.com

 Requisitos minimos: Andrés Sanchez

[ loca]  wsom | Pobiacion | S0mmohabianies |

* Numero de establecimientos:

a=m 1

— Fanquciados [0 bxranero ||

FRAGANCES & COLORS
COSMETICA
» Canon de entrada: No hay

* Royalty: 83 €/Mes

» Canon de publicidad: No hay

* Inversién total: Desde 16.000 €

® Requisitos minimos: Jorge Fenollar

[ loca]  zmwm | Pobacion|  ismonabianes |

* Numero de establecimientos:

o erTrrTm s 0

LAS TERMAS DE RUHAM

BELLEZA- ESTETICA

+ Canon de entrada: 3.000 €
_ Royalty: 250 €
+ Canon de publicidad: 100 €

* Inversion total: 19.500 €

www.lastermasderuham.com

* Requisitos minimos: Roberto Ruso

Desde 60 m? 25000 habitantes |

e NUmero de establecimientos:

o s )
ATTIRANCE

COSMETICA

» Canon de entrada: 5.000 € /10.000 €
* Royalty: No hay
+ Canon de publicidad: No hay

* Inversién total: De 30.000 € a 40.000 €

www.attirance.com

* Requisitos minimos: Inessa Pantelejeva

(loca]  om | Pobiaoion | Wowohabianes |

e NUmero de establecimientos:

F oo I [ Fercuciios B | oo I |

EQUIVALENZA
COSMETICA

» Canon de entrada: No hay
* Royalty: No hay

» Canon de publicidad: No hay

* Inversién total: 18.000 € + IVA

www.franquiciasrefan.com

® Requisitos minimos: Angeles Berdejo

(Lol aoysom | Poviaoion | i00w0habianies |

e NUmero de establecimientos:

(= Coos B | Fronuiiecos B0 | Exvarioro I |
CIENFRAGANCIAS

COSMETICA
+ Canon de entrada: 3.000 € (Incluido en inversion)

* Royalty: 600 € semestralmente
» Canon de publicidad: No hay
« Inversion total: 14.900 €

® Requisitos minimos:

Miimodezom | Pobiacion ||

e NUmero de establecimientos:

B e B oo B

LA BOTICA DE LOS PERFUMES
COSMETICA
+» Canon de entrada: No hay

* Royalty: No hay

» Canon de publicidad: No hay

* Inversion total: 22995 € + IVA

www.laboticadelosperfumes.com
« Requisitos minimos: Francisco Gonzalez Juan Antonio Almoril

(Lol -som | Pobiaoion | ism0habianies |

e NUmero de establecimientos:

Com erTrem s 1)
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WAPA COSMETICS
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+ Canon de entrada: 5.000 €

* Royalty: No hay

+ Canon de publicidad: No hay

* Inversion total: 33.800 €

salud/belleza

wvvw.vvapacosmetics.com

® Requisitos minimos: Antonio de Sil6niz

* NUmero de establecimientos:

B e B oo B

NUTRI10 BELLEZA Y NUTRICION

HERBOLISTERIA-DIETETICA
+ Canon de entrada: No hay

* Royalty: No hay
+ Canon de publicidad: Desde 30 €

* Inversion total: Desde 7.100 €

www.nutri10.es

« Requisitos minimos: Mar Diaz y Arancha Parez

(Lol mw | Pobacion|  Zmonatanes |

* NUmero de establecimientos:

B e I oo I

IN-VITTA

HERBOLISTERIA-DIETETICA
+ Canon de entrada: No hay
* Royalty: No hay
+ Canon de publicidad: 2,5% de la venta
« Inversion total: 25.000 €

=
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o =
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? 3
S 3

® Requisitos minimos:

(o] mm | Pobacion|  Mmnavianes |

e NUmero de establecimientos:

o mETrs T )

LASER2000 CENTRO MEDICO ESPECIALIZADO
SERVICIOS MEDICOS
+ Canon de entrada: 19.900 €
* Royalty: 5% facturacion
e publicidad: 1% facturacion
« Inversion total: € (canon incluido) + leasing

www.laser2000estetica.com

 Requisitos minimos: Manuel Torres Mir

[ “loca]  tam | Pobacion|  Smonaanes |

* Numero de establecimientos:

B e I oo B

SPACE FENG SHUI

SPA RELAX

+ Canon de entrada: 10.500 €
* Royalty: No hay
+ Canon de publicidad: No hay
- Inversion total: 39.000 €

www.spacefengshui.com

 Requisitos minimos: Antonio de Sil6niz

75 - 150 20.000 Habitantes |

* Numero de establecimientos:

B e B oo B

,

CENTRO DIETETICO TU SALUD ES NATURAL
HERBOLISTERIA-DIETETICA

+ Canon de entrada: 9,000 € (incl. mes de formacion + aloj. y manteni.)

* Royalty: No hay

+ Canon de publicidad: 5% sobre compras
« Inversion total: 50,000 € - 70.000 € (incl. obra civil, mobiliario y primer peido)

www.centrodietetico.es

* Requisitos minimos: Roberto Fernandez

60 - 100 10.000 habitantes |

e NUmero de establecimientos:

o rTrrrs e )

SANTIVERI

HERBOLISTERIA-DIETETICA
+ Canon de entrada: No hay

* Royalty: No hay
+ Canon de publicidad: No hay
* Inversion total: de 24.000 € a 48.000 €

=
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»
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=
=
@
@
»

® Requisitos minimos:

40m? sala de venta 20.000 Habitantes l

e NUmero de establecimientos:

Bl rocicco- B oo B

STOPALTABACO
SERVICIOS MEDICOS

+ Canon de entrada: Incluido en inversion
* Royalty: No hay

» Canon de publicidad: 98 €

* Inversion total: 5.950 €
www.stopaltabaco.es

« Requisitos minimos: Cinta Castell / Eulalia Nogales

Lol ww | Pobiaoion]  Zonaianes |

¢ NUmero de establecimientos:

Rl e B oo B

FITNESS NUTRITION

DEPORTES-GIMNASIOS
» Canon de entrada: 6.000 € opcional

* Royalty: No hay
» Canon de publicidad: No hay

* Inversién total: 10.000 €

www.fitnessnutrition.es

* Requisitos minimos: Jose Manuel Acosta

S0 abanies

e NUmero de establecimientos:

Bl rociccioo B oo BB

ANARA

BELLEZA-ESTETICA
+» Canon de entrada: Incluido
* Royalty: 5%
» Canon de publicidad: No hay
+ Inversion total: 50.000 €

www.anarabelleza.com

« Requisitos minimos: Departamento de Expansion

aparrdecon | Poblacion | Seginzna |

e NUmero de establecimientos:

0 eerwrem s )
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Tornen

TU COCHE - TU IMAGEN
Cuidadlo y limpieza de vehiculos sin agua

eCOr

4D PRENATAL

©fhest

ranchising °Ffranquicia®
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TELECOMUNICACIONES-TELEFONIA
+ Canon de entrada: 14.995 €

* Royalty: 29
+ Canon de publicidad: 3%
* Inversion total: 18.000 €

www.holamobi.com

® Requisitos minimos: Jaime Abehsera

T CTTEETTT O

* NUmero de establecimientos:

o emrTrn s )

TELECOMUNICACIONES-TELEFONIA
+ Canon de entrada: 18.000 €

* Royalty: Variable seguin proyecto

+ Canon de publicidad: No hay
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* Inversion total: Variable segun proyecto

www.nostravant.es

* Requisitos minimos: Javier Garcia

T T T

* NUmero de establecimientos:

B e BT oo B

PC BOX

INFORMATICA
+ Canon de entrada: 6.000 €
* Royalty: 3%
+ Canon de publicidad: 125 €/mes

* Inversion total: 18.000 €

www.pchox.com

* Requisitos minimos: Xavier Robert

De 60.a 120 v + 30,000 habitantes |

e NUmero de establecimientos:

B oo B oo B

ATLANTIC AC2

INFORMATICA
+ Canon de entrada: 15.000 €

* Royalty: No hay
+ Canon de publicidad: No hay

* Inversion total: 15.000 €

www.ac2.es
* Requisitos minimos: Alfonso Viéitez Gonzalez

T CTEEETTT

* Numero de establecimientos:

e I oo B

MUNDOGUIA.COM

INTERNET PUBLICIDAD

+ Canon de entrada: 4.000 €

* Royalty: 1 afio: 0 € - 2° afio: 150 €/mes

+ Canon de publicidad: No hay

* Inversion total: 12.000 € (Incluido canon de entrada)

www.franquiciamundoguia.com

® Requisitos minimos: Javier Herreros Tauste

No es necesario No hay minima |

* Numero de establecimientos:

Comm e s 1

TOP-MOVIL

TELECOMUNICACIONES-TELEFONIA
» Canon de entrada: 3.000 €
* Royalty: 120€/mes
+ Canon de publicidad: No hay
* Inversion total: 17.500 €

www.top-movil.com

e Requisitos minimos: Jose Ramdn Fernandez

Entre 30 y 50 m? 15.000 habitantes |

e NUmero de establecimientos:

CFoicc Bl | Fcuciedos I8 | Exancro D |

INFORMATICA

BEEP

* Royalty: 3%
» Canon de publicidad: 125 € al mes

* Inversién total: 9.000 €

www.franquicias.beep.es

* Requisitos minimos: Narcis Puig

de 40 a 100 5,000 habitantes )

e NUmero de establecimientos:

[ Fopics B8 | Francuciados I8 | Exancro [0 |

PC COSTE
INFORMATICA
» Canon de entrada:

* Royalty:
» Canon de publicidad:

* Inversién total:

® Requisitos minimos:

o] ww | Povaoion|  Sowonabianes |

¢ NUmero de establecimientos:

(= Ccos B | Fronuiciecos B | Exvarioro JD |

DIMENSIONAL WEBS

INTERNET PUBLICIDAD
» Canon de entrada: Desde 700 €

* Royalty: 590 €/ aiio
» Canon de publicidad:

* Inversién total: 700 €

www.dimensionalwebs.com

* Requisitos minimos: Beatriz Esteban

100000 vaianis |

e NUmero de establecimientos:

Bl ociccio- B oo B

PORTALDETUCIUDAD.CO

INTERNET PUBLICIDAD
» Canon de da: desde 12.000 €

* Royalty: inicial 0

» Canon de publicidad: inicial 0
* Inversion total: Desde 14.900 €

www.portaldetuciudad.com

® Requisitos minimos: Javier Gutiérrez Rubio

+ 10000 rabrantes

e NUmero de establecimientos:

Bl ool oo B
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DONPRINT

RECICLAJE-CONSUMIBLES
+ Canon de entrada: 3.000 €
* Royalty: No hay
+ Canon de publicidad: No hay
* Inversion total: 9.500 €

www.donprint.es

* Requisitos minimos: Jorge Seoane Méndez

[“loca]  tsw | Pobaoion|  Somwnabtanes |

e NUmero de establecimientos:

o mrTrn e )

RECICLAJE-CONSUMIBLES
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_ » Canon de entrada: No hay
* Royalty: No hay

» Canon de publicidad: No hay

* Inversion total: 12.000 €

www.imprime.es

* Requisitos minimos: Paloma

(o] mmw | Pobacion | i0monabtanes |

e NUmero de establecimientos:

B o BT oo B

EMPRESS SERVICIOS

IMPRENTA-PAPELERIA-OFICINAS

_ Canon de entrada: 4.000 € - Empress Lite
* Royalty: 90€/mes/ Empress Lite
» Canon de publicidad: No hay

« Inversion total: 15.160 € - Empress Lite

www.empressfranquicia.es

e Requisitos minimos: Ramiro Salgado Pinto

e . | oo R

e NUmero de establecimientos:

B o B oo

THE NEW KIDS CLUB

ACADEMIAS IDIOMAS

« Canon de entrada: 12.000 €
* Royalty: Carencia 6 meses
» Canon de publicidad: Carencia de un afio

« Inversion total: 30.000 € (canon incluido)

www.thenewkidsclub.es

e

formacion/ensenanza

 Requisitos minimos: Eduardo Santolaria

[ Locai] ts-20m | Pobiacion | om0 habianies |

* Numero de establecimientos:

o erTrrTm s 1

CAMPUS EUROPA

ACADEMIAS ENSENANZA-FORMACION
» Canon de entrada: 12.000 €

_ Royalty: 5% 1er aio
+ Canon de publicidad: 4%
* Inversion total: Desde 50.000 €

www.campuseuropa.com

* Requisitos minimos: Estrella Gonzalez Martin

PR —— 10000 habitantes

* Numero de establecimientos:

B e B oo B

ECOLIDER

RECICLAJE-CONSUMIBLES
» Canon de entrada: 6.000 € incluido en precio final

* Royalty: No hay
» Canon de publicidad: Opcional
* Inversion total: 22.500 €

www.ecolider.com

* Requisitos minimos: Alejandro YII

e NUmero de establecimientos:

CCoioc B | Froncucicos BB | Exveriero I |

COLOR PLUS

IMPRENTA-PAPELERIA-OFICINAS
+ Canon de entrada: No hay
* Royalty: No hay
+ Canon de publicidad: No hay
* Inversién total: 29.800 €

www.tiendascolouplus.com

® Requisitos minimos: Antonio Hernandez

(“local  am | Pobaoon|  S0WHabiames |

e NUmero de establecimientos:

o s EETmm )

ALFIL.BE

IMPRENTA-PAPELERIA-OFICINAS
» Canon de entrada: No hay
* Royalty: No hay
» Canon de publicidad: No hay

* Inversién total: 16.000 €

www.campuseuropa.com

® Requisitos minimos: Estrella Gonzalez Martin

o] wow | Pobiaoion | mootaanes |

e NUmero de establecimientos:

E oo B [ Forcuciios BN | oo I |

LCF KIDS CLUB SPAIN

ACADEMIAS IDIOMAS
» Canon de entrada: Desde 6.000 €

+ Royalty: Canon de mantenimiento de 250 €/mes
» Canon de publicidad:

« Inversion total: 7.000 € maximo sin incluir canon de entrada

www.kidsclubspain.es

® Requisitos minimos: José M. Linares

T T

e NUmero de establecimientos:

[ Copos Bl | Froncuiiecos IS | Extranioro JR6ER |

MUNDOCLASES

ACADEMIAS ENSENANZA-FORMACION
» Canon de entrada: 10.000 €

* Royalty: 0 1er.semestre 0%

+ Canon de publicidad: 2%
* Inversion total: 29.700 €

www.mundoclases.com

« Requisitos minimos: Departamento de expansion

[ Locai| des-50m | Pobacion |apatde 750 haianes |

e NUmero de establecimientos:

Rl e B S B
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HELADERIAS - YOGURTERIAS
+» Canon de entrada: 8.000 €
* Royalty: 5%
+ Canon de publicidad: No hay
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* Inversion total: 30.000 €
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® Requisitos minimos: Carlos de la Fuente

m Poblacién 10.000 habitantes l

* Numero de establecimientos:
BB oo B oo I

LCE PECATTO
HELADERIAS - YOGURTERIAS
+ Canon de entrada: 10.000 €
* Royalty: No hay
+ Canon de publicidad: 3%

* Inversion total: Desde 74.000 €

www.dolcepecatto.com

« Requisitos minimos: Salvador Gémez Herreros

minimoom | Pobiacion | 1500 habtanies |

e Numero de establecimientos:

B e B oo B

OGLERS FROZEN YOGURT
HELADERIAS - YOGURTERIAS
» Canon de entrada: 0€
* Royalty: 2,5%
» Canon de publicidad: 2%

YOuk

FROTEN YOOUNT

* Inversion total: desde 67.000 €
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* Requisitos minimos: Esperanza Bellon

I

* Numero de establecimientos:

B e B oo B

CAFETERIA-COFFE SHOP
» Canon de entrada:

Incluido en inversién
* Royalty: 250 €
* Inversion total: 35.000 € + IVA

www.mycrepe.com

* Requisitos minimos: Cristobal o Radl

" am | Pobacion | 2500habtanes |

* Numero de establecimientos:

B e I oo B
)OPIS & COFFEE

CAFETERIA-COFFE SHOP
» Canon de entrada: N/D

* Royalty:
» Canon de publicidad: N/D

* Inversién total:

* Requisitos minimos:

" am | Pobacion | 2000habtanes

* Numero de establecimientos:

oo B s B Eovanie JIB |

LA OFERTA MAS COMPLETA DE FRANQUICIAS

HELADERIAS - YOGURTERIAS
» Canon de entrada:

* Royalty:
+ Canon de publicidad:
* Inversion total: 35.000 €

WWww.yogurissimo.com
Esteban Garcia Gurdiel

-
Franquiciados n -'

¢ Requisitos minimos:

Reforma local = 0€ Poblacién

¢ NUmero de establecimientos:

NA & FRAGOLA
HELADERIAS - YOGURTERIAS
» Canon de entrada: No hay
* Royalty: 4%
» Canon de publicidad: No hay
* Inversion total: 50.000 €

www.pannaefragola.com

® Requisitos minimos: Giorgio

Desde 40 m? 0.000 hab o (zonas turisticas) l

¢ NUmero de establecimientos:

Bl ociccio- B oo B

ooy
HELADERIAS - YOGURTERIAS
» Canon de entrada: 8.000 €
* Royalty: 29,
* Inversion total: desde 57.000 €

* Requisitos minimos: Nuria Martinez

30000 ravtanics |

¢ NUmero de establecimientos:

Corm emrwrem s 1)

CAFETERIA-COFFE SHOP
» Canon de entrada: 8.000 €

* Royalty: No hay
» Canon de publicidad: No hay

« Inversion total: A partir de 60.000 €, segun modalidad: con o sin cafeteria

www.pannus.es

* Requisitos minimos: Agustin Llaras

De 50 a 150 m? 15.000 habitantes |

e NUmero de establecimientos:

'S0 | Franguicados B3 | Exrameo b
FE DE INDIAS COFFE SHOP

CAFETERIA-COFFE SHOP

» Canon de entrada: 18.030 €

* Royalty: 5.5% s/ventas sin IVA
+ Canon de publicidad: 2.5% s/ventas sin IVA

* Inversién total: 180.000 €

www.cafedeindias.com

® Requisitos minimos:

Juani Gmez
50000 habitantes |
¢ NUmero de establecimientos:

[ oo B | Francuiciecos BB | Exvaniero J0° |

LA OFERTA MAS COMPLETA DE FRANQUICIAS
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Bajo el nombre de La Mary restaurant, Grup
Andilana’ expande su concepto unico de
restauracion conun modelo de franquicia que
auna las caracteristicas de sus célebres
restaurantes.

El caracter propio de sus establecimientos se
caracteriza por un cuidado interiorismo,
localizaciones estratégicas, un servicio atento
y excelente relacion calidad-precio.

¢Cuales son los
valores que sustentan
el éxito del grupo?

Ubicaciones con encanto y una excelente
relacion calidad-precio. La cocina de nuestros
restaurantes se fundamenta en la tradicion
mediterranea, y el disefio de los espacios se
concibe a partir de ambientes elegantes y
acogedores.

¢Coémo surge un concepto
como La Mary?

LA FRANQUICIA

SE CONSOLIDA
0-4D-0-4D-0

“El grupo es el propietario de restaurantes tan emblemdticos como La Finca
de Susana, La Gloria de Montera, Ginger, Les quinze nits o La Fonda”

La Mary es el resultado de més de 50'afios de
experiencia en el sector de la restauracion. Es
un modelo de negocio gestado para ser fran-
quiciable desde su inicio, sin perder la esencia
del resto de restaurantes del grupo. Hasta la
fecha no existe una cadena de cocina de
mercado, y La Mary es la franquicia que lo
representa. Su inspiracion nace de la nostal-
gia de una mujer de mente abierta con raices
tradicionales. El espacio, simboliza la armo-
nia entre un bistro francés y una cocina medi-
terranea del sur.

¢Cuales son los objetivos de
expansion?

El plan estratégico de La Mary prevé hasta
treinta aperturas en los préximos cinco afos,
ademas de la internacionalizacion de lamarca

El objetivo es llegar a ciudades de un minimo
de doscientos mil habitantes en locales de
unos 250 metros cuadrados. El éxito de las
recientes aperturas en Bilbao y Barcelona
reafirma la estabilidad del proyecto, con el
que planteamos una expansion pausada pero
solida.

GRUP

ANDILANA

tel. 902 70 20 29 .
www.lamaryrestaurant.com
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JAMAICA COFFEE SHOP

CAFETERIA-COFFE SHOP

+ Canon de entrada: 18.030 €
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* Royalty: 5,5% s/ventas sin IVA
+ Canon de publicidad: 2,5 % s/ventas sin IVA

* Inversion total: 180.000 €

www.jamaicacoffeeshop.es

* Requisitos minimos: Juani Gomez

s0000 Habranics |

* NUmero de establecimientos:

Bl Focceo- B oo D

FAST FOOD
+ Canon de entrada: 14.000€

* Royalty: 1r afio: 200€ - 2€° afio: 400€ y a partir del 3°: 600€

+ Canon de publicidad: No hay
* Inversion total: De media 60.000 €

www.adk-kebab.com

* Requisitos minimos: Ignasi Noguera

[loca]  iow | Pobacion| ismonabianes |

* NUmero de establecimientos:

Bl oo B oo

20ACOMER
FAST FOOD
+ Canon de entrada: 20.000 €

* Royalty: Desde 4% cuota fija

+ Canon de publicidad: 2% sobre facturacion
« Inversion total: 60.000 € - 80.000 € (canon incluido)

www.20acomer.com

* Requisitos minimos: Jorge Rodriguez

W-tom | podaon B

e NUmero de establecimientos:

B o B oo B

DEHESA SANTA MARIA
CERVECERIAS-VINOS-TAPAS
+ Canon de entrada: 24.000 €

* Royalty: 900 €/mes
+ Canon de publicidad: 60 €/mes

* Inversion total: A partir de 100.000 €

www.dehesasantamaria.com

* Requisitos minimos: Manuel Esplugas

100 2 200 m' 15,000 habitantes |

* Numero de establecimientos:

Com erTrrm s 1

TABERNA CASA DEL VOLAPIE
CERVECERIAS-VINOS-TAPAS
+ Canon de entrada: 24.000 €
* Royalty: 5%
+ Canon de publicidad:
* Inversion total: Desde 130.000 €

www.tabernadelvolapie.com

e Requisitos minimos: Oscar Soler / Alfredo Canales

Desde 100 m? 50.000 habitantes l

* Numero de establecimientos:

Com erTrrr s 0

DECUCHARA

CERVECERIAS-VINOS-TAPAS
» Canon de entrada: 0€
* Royalty: 3%
+ Canon de publicidad: 0 %.

* Inversion total: 39.000 € IVA inc|

www.decuchara.com

 Requisitos minimos: Jaime Zapico

[ locai] w-tsom. | Pobiacion | 5000habiaes. |

e NUmero de establecimientos:

o rTrerm EEmmm )

3{0]0] | HI.Y

FAST FOOD
» Canon de entrada: 24.040 €

* Royalty: 5% s/ventas sin IVA
» Canon de publicidad: 4% s/ventas sin IVA

* Inversién total: 300.000 €

www.rodilla.es

® Requisitos minimos: Juani Gomez

[ Locai] im-aom | Pobiacion | 100000 habianies |

e NUmero de establecimientos:

e IrTrerm e )

SR PATATA

FAST FOOD

» Canon de entrada: 20.000 €

No hay

No hay

* Inversion total: .000 €

www.srpatata.es

* Requisitos minimos: Cati Cabre

e B | Ponicccr S o

¢ NUmero de establecimientos:

Rl e B oo B

LONDON CAFE

CERVECERIAS-VINOS-TAPAS
» Canon de entrada: 15.000 €

* Royalty: 1200 € 0 6% Ventas/mes

» Canon de publicidad: No hay

* Inversion total: Local didfano + 1.000 €/m?. Preparado para hosteleria 60.000€ aprox.
www.londoncafe.es

* Requisitos minimos: Miguel Angel Sanchez

1502 400 m’ 30.000 habitantes

e NUmero de establecimientos:

(= Ccios B8 | Froncuciecos B | Exrarioro Jl0 |

DVINOS

CERVECERIAS-VINOS-TAPAS
» Canon de entrada: 15.000 €

* Royalty: 150 - 200 €

» Canon de publicidad: 150 €
* Inversion total: 65.000 €

www.dvinostapas.com

® Requisitos minimos: Jorge

30000 abiaris

e NUmero de establecimientos:

Bl rociccio- B oo I
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HAPPY DAY BAKERY COFFEE

PANADERIA - PASTELERIA

www.happydaybakery.es

e

hosteleria/restauracion

* Requisitos minimos: Silvia Lopez Serra

A partir de 60 m? 120.000 habitantes |

* NUmero de establecimientos:

o mETrrn )

LA PIEMONTESA

PIZZERIAS-ITALIANOS
+ Canon de entrada: 30.000 €

* Royalty: 6% mensual sobre facturacion

+ Canon de publicidad: No Hay
* Inversion total: 644.000 €

www.lapiemontesa.com

* Requisitos minimos: Diego D. Gil

e B x| ronicccn SRS |

* NUmero de establecimientos:

B e BT oo B

MADNESS DULCES LOCURAS DEL MUNDO
FRUTOS SECOS Y CARAMELOS
+ Canon de entrada: 6.000 €
* Royalty: 2%
+ Canon de publicidad: N
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* Inversion total: 50.000 €

www.madnessdulces.com

¢ Requisitos minimos: Jamila

o o | oo R

e NUmero de establecimientos:

B o B oo B

PROVA-LO

FRUTOS SECOS Y CARAMELOS
+ Canon de entrada: 5.000 €

* Royalty: 0€
+ Canon de publicidad: 0€

* Inversion total: 17.000 €

www.provalo.es

* Requisitos minimos: Rafael Matamala

De 30 a 60 50.000 habitantes |

* Numero de establecimientos:

e I oo B

LA DESPENSA EXPRESS

TIENDAS Y SUPERMERCADOS
+ Canon de entrada: No hay

* Royalty: No hay
+ Canon de publicidad: No hay
* Inversion total: Variable segin m?

www.grupoladespensa.com

® Requisitos minimos:

[ loca]  t0awom | Pobiacion | iswhabianies |

* Numero de establecimientos:

B e I oo B

PANISHOP

PANADERIA - PASTELERIA
» Canon de entrada: 8.000 €
* Royalty: pLA
+ Canon de publicidad: 1,5%
* Inversion total: 160.000 €

www.panishop.com

« Requisitos minimos: J. Vicente Casanova Clemente

[ local 0w | Pobiaoion]  wnabianis |

e NUmero de establecimientos:

Bl el oo B

BY.KONO

RESTAURANTES TEMATICOS
» Canon de entrada: 30.000 €

Royalty: 6%

anon de publicidad: 2%
* Inversién total: 100.000 € sin obra

www.bykono.com

* Requisitos minimos: Alberto Putin

1000000 vaitancs,

e NUmero de establecimientos:

o T EEEmm )

FRUSEMA-FRUTOS SECOS MACADAMIA

FRUTOS SECOS Y CARAMELOS

» Canon de entrada: No hay
* Royalty: No hay

+ Canon de publicidad: 1 % cuanto se obtengan 30 tiendas
* Inversién total: 35.000 €

www.grupofrusema.com

* Requisitos minimos:  Juan Enrique Ortiz

o] mw | Pobiaoion | Zoonaanes |

¢ NUmero de establecimientos:

o e EETmm )

EROSKI CITY

TIENDAS Y SUPERMERCADOS
» Canon de entrada: No hay

+ Royalty: 1,68% (incluido gasto de transporte)
» Canon de publicidad: No hay
* Inversion total: 200.000 €

www.eroski.es

* Requisitos minimos: losu Sanz

C“local | Foniaoon | 2swhaianes |

e NUmero de establecimientos:

oo bt | Froncuiiecos B85 | Exrarioro I |

FRUTOS SECOS Y CARAMELOS
» Canon de entrada: No hay

* Royalty: No hay

» Canon de publicidad: No hay
* Inversion total: 9.900 € + IVA

www.dulzia.com

® Requisitos minimos: Antonio Desiloniz

o] ew | Pobiaoion|  Sowobaanes |

e NUmero de establecimientos:

Rl e B S B
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ACTIONCARE
SERVICIOS A DOMICILIA-ASISTENCIAL
» Canon de entrada:

* Royalty:
+ Canon de publicidad:
* Inversion total: 2.650 €

www.actioncare.net

 Requisitos minimos: Marta Veganzones

No es necesario No es necesario |

e NUmero de establecimientos:

o mrTrrs e )
CANGUROS VIP

SERVICIOS A DOMICILIA-ASISTENCIAL
» Canon de entrada: No hay
* Royalty: 5%
» Canon de publicidad: 2%

* Inversion total: No hay

www.cangurosvip.com

® Requisitos minimos:

s0000 naianizs

e NUmero de establecimientos:

B o R oo B

DIGITAL ASESORES
REPARACIONES-LIMPIEZA Y MANTENIMIENTO
» Canon de entrada: 20.000 € + IVA

* Royalty: No hay
» Canon de publicidad: No hay

* Inversion total: 23.000 € + IVA
www.digitalasesores.com

e Requisitos minimos: Christopher Windsor

e NUmero de establecimientos:

B o B oo B

ECO WORLD-PROJECT

ENERGIA SOLAR -RENOVABLES
» Canon de entrada: 5.500 €
* Royalty: 3,5%
» Canon de publicidad: No hay

* Inversién total: 5.500 €

www.ecoworld-project.com

® Requisitos minimos: Eva

20000 abrants

* Numero de establecimientos:

o erwrrm s 1
GLOBOFIESTA

ENTRETENIMIENTO Y OCIO
+ Canon de entrada: 6.000 €
* Royalty: No hay
» Canon de publicidad: 50 €/mes
* Inversion total: 32.000 €

les

www.globofiesta.com

* Requisitos minimos: José Maria Alvarez

s0000 naianics

* Numero de establecimientos:

B e B oo B
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INTERDOMICILIO

SERVICIOS A DOMICILIA-ASISTENCIAL
+ Canon de entrada: 21.9000 €
* Royalty: 200 €
+ Canon de publicidad: 100 €
* Inversion total: 40.000 €

www.interdomicilio.com

* Requisitos minimos: Miguel Angel Pérez

(Lol sow | Pobiaoion | S0owonabiantes |

e NUmero de establecimientos:

o s e )
ASFA21 SERVICIO SOCIALES

SERVICIOS A DOMICILIA-ASISTENCIAL
» Canon de entrada:

desde 12.000 € + IVA
* Royalty: desde 210 €/mes
+ Canon de publicidad: 80 €/mes
+ Inversion total: 180.000 €

www.grupoasfa2l.com

¢ Requisitos minimos: Beatriz Lorenzo Saez

Desde 30m? 25.000 habitantes |

e NUmero de establecimientos:

Pl | Foncucioios BB | Exancro 0 |

BM-LINEX GROUP ESPANA
EMPRESAS LIMPIEZA
» Canon de entrada: 15.000 €

* Royalty: 300 €
» Canon de publicidad: No hay

* Inversién total: 15.000

www.limpieza-bmlinex.com

® Requisitos minimos: Mar Martinez

Lol ww | Pobiacion | Smoootabianes |

e NUmero de establecimientos:

0 erwrem s )
A GREEN SPACE

ENERGIA SOLAR -RENOVABLES
» Canon de entrada:

* Royalty:

® Requisitos minimos: Fernando Tellez Cantero

Nonecssaro | Pobiacion ||

e NUmero de establecimientos:

E ool [ Forcuicicios BB | Eororieo I |
CLIMASOLWORLD

SERVICIOS ESPECIALIZADOS
» Canon de entrada: 15.000 €

* Royalty: No hay

» Canon de publicidad: No hay

* Inversion total: 15.000 €

www.climasolworld.com

® Requisitos minimos: Virginia Lopez

T

e NUmero de establecimientos:

o eerwrem s )
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DETAILCAR

LAVADO AUTOMOVIL

+ Canon de entrada:

Incluido en la inversion

* Royalty: 195 € - 350 €/ mes
+ Canon de publicidad: No hay

* Inversion total: entre 6.900 € - 17.900 €

www.detailcar.es

* Requisitos minimos: Nicolas Kanngiesser

25 0 abianis

* NUmero de establecimientos:

Bl oo B oo R

SERVICIOS Y REPARACION AUTOMOVIL
+ Canon de entrada: 00 €

* Royalty: 3%
+ Can e publicidad: 2%
* Inversion total: 45.000 €

www.brico-box.com

* Requisitos minimos: Raul Gomez

[ Loca| Winzeom | Poblacion /@600 habtantsenz0icns.

* NUmero de establecimientos:

B o B oo

FERREPROXIM
BRICOLAJE-FERRETERIA

+ Canon de entrada: 6.010 €
* Royalty: 340 € mes
+ Canon de publicidad: No hay

* Inversion total: 65.000 € (IVA incluido)

www.ferreproxim.es

e Requisitos minimos: Ariel Bustamante Fernandez

[ loca]  tom | Pobacion|  Gownabtanes |

e NUmero de establecimientos:

B o R oo

ARTEFIMO

JOYERIA-BISUTERIA
+ Canon de entrada: 25.000 €

* Royalty: 3 % mensual sobre ventas

+ Canon de publicidad: 3 % mensual sobre ventas

* Inversion total: 40.000 €

www.artefimo.com

« Requisitos minimos: José Miguel Rodriguez Sanchez

(o] sm | Pobacon|  Mmwnantanes |

* Numero de establecimientos:

[ Fropios B0 | Franauiciedos [esde|_ Extranioro J000

DULCE DISENO

REGALOS

+ Canon de entrada: No hay
* Royalty: No hay
+ Canon de publicidad: No hay

» Inversion total: 22.000 € a 60.000 € (Segun local)

www.franquicias.cat y www.duldi.com
* Requisitos minimos: Montse Cubedo Martos

oo aianies

* Numero de establecimientos:

Corm erwrrrm s 1

ABAT
MOTOS

¢ Requisitos minimos:

T N oo R

e NUmero de establecimientos:

P B | Foncucioio: I | Exianco B0 |
BRUJULA

» Canon de entrada:

* Royalty:
» Canon de publicidad: 80 €/mes
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* Inversién total: desde 3.000 €
www.metalcomotor.es/

® Requisitos minimos: Director Comercial

de 30270 m? 15.000 habitantes |

e NUmero de establecimientos:

Pl | Foncuciodos B | Exancro J |

DEPORTES BLANES

DEPORTES

» Canon de entrada: No hay

* Royalty: No hay

» Canon de publicidad: No hay

* Inversion total: 180 €/m?
www.deportesblanes.com
* Requisitos minimos: Jose Francisco Garcia Barcelo

Minimo 100 m? 15.000 habitantes |

¢ NUmero de establecimientos:

[ Coos B | Fronuciecos B | Exvarioro JD |

EUROYCIA-D
REGALOS
» Canon de entrada: 10.000 €

* Royalty: No hay
» Canon de publicidad: No hay
* Inversion total: 29.000

vvvvw.euroycia.com

* Requisitos minimos: Antonio de Siléniz

o] sow | Pobiaoion|  Sowobabianies |

e NUmero de establecimientos:

B o I oo B
DREAM STORE

REGALOS
» Canon de entrada: 6.000 €

* Royalty: 150€ / mensual

» Canon de publicidad: Incluido

* Inversién total: 15.000 €

www.dreamstore.es

® Requisitos minimos: Dpto. de Espansion

T T

e NUmero de establecimientos:

0 eerwrem s )
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MOBILE LIVE

PUBLICIDAD-COMUNICACION-MARKETING

» Canon de entrada: Incluido
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* Royalty: No hay
+ Canon de publicidad: No hay
* Inversion total: 9.995 €

www.mohilelive.es

® Requisitos minimos: Dpto. de Expansion

20/30 nv? opcional 20.000 habitantes |

e NUmero de establecimientos:

B o B oo R

OFERPLUS.ES

PUBLICIDAD-COMUNICACION-MARKETING

Incluido en inversio

oyalty: Desde 350€ /mes

+ Canon de publicidad: No hay
* Inversion total: Desde 4.500 €

www.oferplus.es

® Requisitos minimos: Laila Aboulas

indiferente )

e NUmero de establecimientos:

o mcTrem T )

LEADER MOBILE
PUBLICIDAD-COMUNICACION-MARKETING
» Canon de entrada: 0€
* Royalty: 0€
» Canon de publicidad: 0€
* Inversion total: 9.500 €

www.leadermobile.es

* Requisitos minimos: Isabel Hidalgo

0000 aianics

e NUmero de establecimientos:

B o B oo B

PUBLIPAN

PUBLICIDAD-COMUNICACION-MARKETING
» Canon de entrada: 8.000 €

* Royalty: 105 €/mes
» Canon de publicidad: No hay

* Inversién total: 2.000 € (Incluido el canon de entrada)

www.publipan.net
« Requisitos minimos: Juan de la Cruz Beltran Garcia

5000 abianics

* Numero de establecimientos:

(oo BB | Frrucicos B0 | Exroniero J0)

VEDAX GROW SHOP

COMERCIO ESPECIALIZADO

+ Canon de entrada: 0
* Royalty: 0

do

liza

» Canon de publicidad: 150 €
* Inversion total: 15.000 €

vvwvv.vedaxgrovv.com

comercio especia

* Requisitos minimos: Paqui Pérez

(Lol wm  Pobacin | 100000habianss |

* Numero de establecimientos:

B e B oo B

LO MEJOR DEL BARRIO.COM
PUBLICIDAD-COMUNICACION-MARKETING

» Canon de entrada: Incluido en inversion

* Royalty: 400 € / mes
+ Canon de publicidad: No hay
* Inversion total: 9.990 € + IVA
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« Requisitos minimos: Chituca Martin Vicente-Mazariegos

2000 navanis

e NUmero de establecimientos:

e mrTrrrm e )

LOVENDOPORTI.ES
PUBLICIDAD-COMUNICACION-MARKETING
» Canon de entrada:

* Royalty: Si
+ Canon de publicidad: No
* Inversion total: Max 19.900 €

www.lovendoporti.es

* Requisitos minimos: Martin Alberto Milans

100000 Habtanizs

e NUmero de establecimientos:

Bl ool oo B

PUBLICIDAD-COMUNICACION-MARKETING
» Canon de entrada: 3.600€
* Royalty: No hay
+ Canon de publicidad: 75€/semana una vez se edite

* Inversién total: 4.200 €

www.coffeenews.org

® Requisitos minimos: Julian Antonio Marin

0000 abianies

e NUmero de establecimientos:

(= Coos Bl | Fronuiecos 2 | Exrarioro OO |

PUBLICIDAD-COMUNICACION-MARKETING
» Canon de entrada: Incluido
* Royalty: 150 €/mes
» Canon de publicidad: 200 €/mes
* Inversioén total: 30.000 €

www.comunikt.es

® Requisitos minimos:

Lol ww | Pobiacin | 100000habianss |

e NUmero de establecimientos:

comrm errrrm s 1)

ADDODENT

COMERCIO ESPECIALIZADO
» Canon de entrada: 3700 €

* Royalty: No hay

» Canon de publicidad: No hay

* Inversion total: 19.300 €

® Requisitos minimos: Sr. Portal

No se necesita Norequerido |

e NUmero de establecimientos:

0 eerwrem s )




30 | Edicion especial EXPOFRANQUICIA 2013

LA OFERTA MAS COMPLETA DE FRANQUICIAS LA OFERTA MAS COMPLETA DE FRANQUICIAS

SUBASTAS JUDICIALES | JOSE MARTINEZ

Edicion especial EXPOFRANQUICIA 2013 | 31

Subastafacil.com es la franquicia que esta revolucionando
el sector de las subastas judiciales en espana

Desde que Manuel Gonza-
lez CEO de subastaFACIL.
com conociera el sector de
las subastas judiciales de in-
muebles, por una experien-
cia personal, ha intentado
daraconocer una nueva for-
mula del negocio enfocada
en el acuerdo con las perso-
nas demandadas en las eje-
cuciones hipotecarias.
Paraelloseharodeadodeun
equipo que trabaja en trans-
mitir esta filosofia y hacerla
extensiva a todas aquellas
personas que quieran cono-
ceresteapasionanteyrenta-
ble negocio.

La reciente llegada de José
Martinez (director ejecutivo
de la ensefa) y Javier Orna
(Director de expansion) con-

soliday potencia el proyecto
de crecimiento que la ense-
Aa pretende a nivel nacional,
por la experiencia, capaci-
dad estratégica comercial y
formativa del equipo direc-
tivo.

“Hemos querido que subas-
tafacil.com sea una opcién
de franquicia rentable, ase-
quible, de rapido retorno,
un auto-empleo muy bien
remunerado y con acceso
a un gran mercado como
es el de las ejecuciones hi-
potecarias, convirtiendo en
auténticos profesionales del
sector a aquellas personas
que deciden formar parte
de nuestra ensefa (Expone
Martinez)”

Por tan solo 3.500€ nues-

tros agentes franquiciados
tienen exclusividad de zona,
sobrada formacién, acom-
pafiamiento en las primeras
operaciones y herramientas
suficientes para ejercer su
nueva profesién de manera
efectiva, con posibilidad de
convertirse en franquiciado
de zona.

El sector de las subastas ju-
dicialesen Espafaestaensu
mejor momento y pasa por
actualizacioneslehacenaun
mas atractivo. Tan solo hay
que tener ganas de descu-
brir un mundo, hasta ahora
muy hermético, que propor-
ciona grandes rendimientos
econémicos de la mano de
la empresa pionera lider del
sector.

Da el paso y trabaja para ti mismo. Nosotros te ayudamos

baobio

The Original Frozen Yoqurt

LA MEJOR OPCION DE AUTOEMPLEO
AYUDAMOS EN LA FINANCIACION

El placer WAS SAND

* La tentactown hecha Yogurt
* No te quedes SLIA Proba vla
* ES sano Y natural

* E5 prebf.étioo
* Rico en calelo Y fosforo
. Bajo en calorias

Be Cool

Alta rentabilidad para m
Retorno de la inversién a

o

www.baobio.es - expunc;n@_l:;aosib.es

911 878 620 - 622 8474
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“Nuestro objetivo principal que es el de
potenciar la internacionalizacion del SIF”

Es necesario que el
SIF continue siendo
la feria de referencia
en el sistema de
franquicias espanol

¢{Qué leimpulsé a tomar la decision de pre-
sidir el Salén Internacional de la Franquicia
de Valencia?

Cuando me propusieron ser Presidente del
Salén Internacional de la Franquicia de Va-
lencia me parecié un reto apasionante. Siem-
pre he acudido a esta feria como expository,
desde fuera, pensaba en ideas que podrian
encajar bien para que el Salén tuviese un ma-
yor protagonismo y fuerza dentro del siste-

la oportunidad de presidirlo, pensé que era
el momento idéneo para poder plasmar en
realidad todas esas ideas.

{Qué objetivos, cambios y mejoras se mar-
ca para la proxima edicion del SIF?

En primer lugar, no hay que olvidar que el
SIF es el Salén profesional mas veterano de
cuantos se celebran en Espafa especializa-
do en el mundo de la franquicia, que ha ayu-
dado de manera determinante a difundir las
ventajas y los beneficios de este modelo de
negocio. Por ello, es necesario que el SIF con-
tinue siendo la feria de referencia en el siste-
ma de franquicias espanol. Ademas, ya desde
esta primera edicién que presidiré junto a mi
equipodetrabajo, noshemos planteado otro
objetivo principal que es el de potenciar la
internacionalizacién del SIF, para lo cual es-
tamos trabajando intensamente en traer ex-
positores de otros paisesalaferia, fundamen-

{Cree que la franquicia es una opcion de
autoempleo rentable?

Sin duda. En un momento en el que el des-
empleo aumenta mes tras mes, y ya supera
los seis millones de personas, cuando el pa-
ro juvenil supone el 57%, y no se ven indicios
de cambiar esta realidad, la franquicia esta
siendo capaz de generar empleo en plena
crisis, y se articula como la férmula idénea
para aquellas personas que quieren retornar
al mercado laboral y eligen la franquicia co-
mo una opcion de autoempleo.

Finalmente, ;Qué mensaje transmitiria a
las personas que estan pensando integrar-
se en una red de franquicias?

Que apuesten decididamente por montarun
negocio en régimen de franquicia, pero que
antes de firmar el contrato se asesoren bien
y se informen detalladamente de la situa-
cién real de la franquicia que quieren mon-
tar:queinvestiguenatravésde canalescomo

los medios especializados, las empresas de
consultoria, la Asociacion Espafiola de Fran-
quiciadores, el Registro de Franquiciadores,
que acudan a ferias de franquicias y, sobre
todo, que visiten a otros franquiciados que
ya estén trabajando como empresarios pa-
ra esa cadena.

Es fundamental no dejar cabos sueltos antes
de firmar el contrato para no equivocarse en
la eleccién de una franquicia.

LA OFERTA MAS COMPLETA DE FRANQUICIAS
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madefranquicias. Poreso,cuandomedieron  talmente de Iberoamérica.

ETICA | “ES UNA INICIATIVA INEDITA EN EL SISTEMA DE FRANQUICIAS ESPANOL, Y TAMBIEN A NIVEL MUNDIAL"

topfranquicias consulting firma el Cédigo Deontolégico
de las empresas de consultoria integradas en la AEF

“Las empresas consultoras tienen el compromiso ético de
servir a la sociedad ofreciendo productos y servicios Utiles,
en condiciones justas, promoviendo el desarrollo sostenible,
la convivencia, laintegracion social y creando valor de la ma-
nera mas eficaz posible”.

La Asociacién Espanola de Franquiciadores (AEF) y las ocho
principales empresas de consultoria que operan en el merca-
do nacional integradas en la AEF —Barbadillo Asociados, FDS
Group, mundoFranquicia consulting, Erpasa Consulting, T4
Franquicias, Consulta Session, Centro NIFF y topfranquicias
consulting— han firmado el Cédigo Deontoldgico de las Em-
presas Consultoras de Franquicia, lo que constituye un he-
cho sin precedentes en el sistema de franquicias espanol e
incluso a nivel mundial.

Los objetivos fundamentales por los que se ha creado este
Cdédigo Deontolégico —cuyo texto ha sido adaptado y auto-
rizado del Cédigo Deontoldgico de la Asociacion Espafiola
de Empresas de Consultoria—, se basan en establecer una
filosofia de funcionamiento y un lenguaje comun entre las
consultoras que estan asociadas a la AEF, y aquellas que en
un futuro soliciten su adhesion. Asi, el presente Cédigo pre-
tende definir un conjunto de principios éticos y de conducta,
que garanticen una practica profesional adecuada para las
empresas consultoras integradas en la AEF.

ElCodigo Deontolégico delas Empresas Consultoras de Fran-
quicia esta basado en los principios de transparencia, inde-
pendencia e integridad, respeto, compromiso, libre com-
petencia, cualificacion, creacion de valor, confidencialidad,

garantias de calidad, e innovacion, y amparadas en ellos las
empresas consultoras tienen el compromiso ético de servir
alasociedad ofreciendo productos y servicios Utiles, en con-
dicionesjustas, promoviendo el desarrollo sostenible, la con-
vivencia, la integracion social y creando valor de la manera
mas eficaz posible.

Ala horade valorar esta iniciativa pionera en la franquicia es-
panola, XavierVallhonrat, Presidente de la AEF, ha manifesta-
do que“la firma de este Cédigo Deontoldgico de las Empre-
sas Consultoras de Franquicia es una excelente noticia parael
sistema de franquicias espafol y, ademas, es muy oportuno
que sea precisamente ahora cuando las consultoras se doten
de este elemento ético, que les da solidez y genera garan-
tia y confianza en su trabajo basado en una profesionalidad

bien entendida y que no siempre se ha dado en el mercado
de la franquicia”

Por su parte, la opinién generalizada entre los maximos re-
presentantes de las ocho empresas de consultoria que han
firmado este Cédigo Deontoldgico es que “se ha dado un
paso muy importante, que transmite unaimagen de unidad,
confianza, seriedad, transparencia y profesionalidad al mer-
cado. Era necesario refrendar este compromiso formal por
parte de todos los que tenemos responsabilidades en el dm-
bito de la consultoria”.

Asimismo, han asegurado de manera unanime que “este Co-
digo es un compromiso formal de actuaciéon dentro de un
marco deontoldgico, y un claro avance para la franquicia es-
pafola. Sin duda, es una de las iniciativas mas importantes
que se han realizado nunca en el sistema de franquicias de
nuestro pais, porque nos une atodos los consultores en torno
a unas normas de ética y de compromiso que van a suponer
un antes y un después para todos los que creemos y hemos
firmado el Cédigo. Ademads, el hecho de que la AEF lo apoye
y respalde decididamente le da mayor fuerza y credibilidad”.
De hecho, la puesta en marcha de este Cédigo Deontolégico
ya ha recibido el primer reconocimiento por parte del siste-
ma de franquicias. Asi, en la pasada edicién del Salén Fran-
quiAtlantico, celebrado en Vigo los dias 23 y 24 de febrero,
se le otorgd el Premio de libre eleccién del jurado, que ha
sido entregado por la propia Directora de la feria, Raquel Ro-
bledo, a la AEF y a los representantes de las consultoras que
han firmado esta iniciativa.
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ENTREVISTA A RAQUEL ROBLEDO | DIRECTORA FRANQUIATLANTICO | DIRECTORA FRANKINORTE

La franquicia se ha convertido en la primera
alternativa profesional para los parados

Montar una franquicia de una marca de éxito y en expansién
siempre ha sido un buen negocio.

Recientemente se celebré en Vigo la Xl
edicion de Franquiatlantico, ;qué balance
hace de este evento, cuya area de influen-
cia es el Noroeste peninsular?

Los resultados de la ultima edicién de Fran-
quiatlantico han sido muy positivos, ya que
se alcanzaron las dos grandes apuestas de la
organizacién. Por una parte, lograr un perfil
de visitante profesionaly, por otra, conseguir
quelasempresasfranquiciadorasy consulto-
rias presentes en Franquiatlantico se sirvie-
ran de este evento para llegar a acuerdos co-
merciales con futuros franquiciados. El salon
recibi6 la visita de alrededor de 5.000 perso-
nas, de las que cercadel 25 por ciento proce-
dian de Portugal, debido a su ambito trans-
fronterizo. Asimismo, durante este evento
pudimos constatar una renovada confianza
en la franquicia como férmula de éxito y de
autoempleoy se puso de manifiesto la nece-
sidad de apoyar a los emprendedores ya que
éstos son una parte sustancial en la actividad
empresarial para reactivar la economia. En
estaedicidn, participaron medio centenarde

firmas expositoras en representacion de 400
marcasy contamos con unagranvariedad de
sectores. También acudieron a esta nueva ci-
talas principales consultoras a nivel nacional
einternacional, y los principales soportes di-
gitales del sector. Asimismo, el salén acogié
el“Foro Franquicia Emprende’,unas jornadas
técnicas organizadas por la Asociacién Espa-
fola de Franquiciadores (AEF).

Después de mas de una década organizan-
do Franquiatlantico, ;tiene previsto asumir
nuevos proyectos?

Si, de hecho ya estd en marcha la prepara-
cién de FranKinorte, el | Salén de la Fran-
quicia &Negocios con sede en Bilbao y con
ambito de influencia en Euskadi, Navarra,
La Rioja, Cantabria y el mercado francés. Se
celebrara en Bilbao los dias 27 y 28 de sep-
tiembre. En su organizacion, contamos con
la activa colaboracién de la Asociacion Espa-
fola de Franquiciadores (AEF) y con el apo-
yo del Ayuntamiento de Bilbao. Aligual que
Franquiatlantico, serd un evento adaptado a

ENTREVISTA A PRUDENCIO MARTINEZ | DIRECTOR DE FRANQUISHOP

la situacion econémica actual, con muchas
facilidades para los expositores y, ademas,
va a representar una oportunidad para las
empresas franquiciadoras que quieran ex-
pandir sus negocios en esta area geogréfica
que cuenta con unos indicadores econémi-
€0s mas proximos a los estandares europeos.
Por su parte, los visitantes dispondran de un
salén que ofrecera un amplio abanico de po-
sibilidades sin tener que desplazarse a otras
ciudadesy podran acceder de forma gratuita
a este espacio donde se reuniran excelentes
oportunidades para que las empresas fran-
quiciadoras y consultorias lleguen a acuer-
dos comerciales con futuros

franquiciados.

En esta primera edicion, el salon contara la
presencia de mas de 300 marcas nacionales
e internacionales y que estaran representa-
das poralrededorde 40 expositores.Entre los
sectores presentes figuran hosteleria y res-
tauracion, alimentaciéon, moda, rotulacién
e impresion, ocio y entretenimiento, salud
y bienestar, telefonia y telecomunicaciones,

joyeria, perfumeria o servicios y principales
consultoras. Bilbao, enclave privilegiado en
la zona Norte y que destaca por su dinamis-
mo econdmico, se sumara, con Frankinorte,
al conjunto de ciudades europeas que cuen-
tan conunevento dedicadoalafranquicia. El
PaisVasco ocupa el séptimo puesto en el ran-
king de franquicias, con un total de 30 cen-
trales franquiciadoras, 7 mas que en 2011,
segunelinformeelaborado porlaAsociacion
Espanola de Franquiciadores. La facturacion
alcanzé en 2012 los 1.509 millones de euros.
El nimero de establecimientos de franqui-
cias vascas repartidos por Espafa se eleva a
3.090, con un empleo generado de 13.701
personas. Son datos que ponen de manifies-
tolanecesidad defomentaren esta reageo-
grafica laimplantacién de nuevas enseas.

Franquishop es un evento muy profesional, gratuito para
el posible franquiciado y rentable para los participantes

:Qué ofrece Franquishop al posible fran-
quiciado?

La posibilidad de organizar de forma ordena
y en un solo dia su propia agenda de con-
tactos con las franquicias que le interesan,
garantizandole una atenciéon personaliza-
da por los responsables de expansién de ca-
da cadena. Ademas, suele haber un contac-
to previo entre franquiciador y franquiciado
que permite optimizar al maximo el encuen-
tro el dia de la feria. También es importan-
te destacar que FRANQUISHOP ha acercado
el sector a ciudades donde no habia ningun
evento relevante de franquicias, como es ca-
sodeBarcelona, Sevillao Malaga.Ensuma, es
un evento muy profesional, gratuito para el
posible franquiciado y sumamente rentable
para todos los que participan en él.

Cuadl es el rasgo diferenciador de Franquis-

hop, enrelacién a otrasiniciativa similares?
Sinceramente, no hay otrasiniciativas simila-
res a Franquishop. Franquishop es unainicia-
tiva distinta para un momento distinto y su
principal rasgo diferenciador, especialmen-
te para los franquiciadores, es su caracter
low-cost, la calidad de los contactos y la alta
rentabilidad que ofrece en una sola jornada,
ademas de, como he indicado anteriormen-
te,acercarlafranquiciaa ciudadesimportan-
tes pero que carecian de un evento especifi-
co para franquicias.

¢Cuantos eventos realizan al aiio?

Estamos realizando una media de tres even-
tos al ano, distribuidos hasta la fecha entre
Sevilla, Malaga y Barcelona, donde hemos
celebrado la primera edicion en marzo pa-
sado con un gran éxito de marcasy empren-
dedores. La proxima cita sera en Madrid el 26

de septiembre y en 2014 lo celebraremos en
Barcelona, Sevillay Madrid y es bastante pro-
bable que incorporemos una cuarta ciudad.

También estamos estudiando diversas ofer-
tas en el dmbito internacional, que espera-
mos concretar antes de que finalice el afo.

Porqué la franquicia esta resistiendo mejor
que otros modelos de negocio la actual si-
tuacion?

Sencillamente porque la franquicia cuenta
con una serie de ventajas intrinsecas que no
tienen otros modelos de negocio: un con-
cepto probado, una marca conocida, la ex-
periencia del franquiciador y una asistencia
técnica y comercial permanente al franqui-
ciado. Si a ello unimos la economia de esca-
la que genera el sistema, la publicidad con-
junta de la cadena o sistemas especificos de
gestion, es facil comprender que la franqui-
Cia estd en una situaciéon mas ventajosa que
otros modelos de negocio para afrontar una
crisis como la actual.
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ENTREVISTA A EDUARDO ABADIA | GERENTE DE LA AEF

La AEF ha sido galardonada en la pasado
edicion de Franchise Expo Paris 2013 ;Co6-
mo ven desde otros paises el sistema de
franquicias en Espaia?

En primerlugar,desde la AEF queremos agra-

“La opinion de otros paises sobre nuestro
sistema de negocio es que es muy
dinamico y proactivo”

Desde la AEF se intenta ayudar a las franquicias espanolas en sus
estrategias de internacionalizacion”

decer la concesion de este premio, tanto a la
organizacién de la feria Franchise Expo Paris
como a la Federacion Francesa de la Franqui-
cia, que, enrealidad, es un reconocimiento al
conjunto de la franquicia espafiola.

La percepcion y la imagen que se tiene en
otros paises del sistema de franquicias espa-
Aol es muy positiva; acudimos a las principa-
les ferias de franquicias, como las de Méxi-
co, Paris, Brasil..., y la opinién que se tiene de
nuestro sistema de negocio es que es muy
dindmico y proactivo, ademas de muy serio
y profesional en cuanto a las marcas que ex-
porta.

{Qué ayudas a la internacionalizacion se
pueden canalizar a través de la AEF?

La AEF siempre intenta ayudar a las fran-
quicias espafnolas en sus estrategias de in-
ternacionalizacion, y para ello nos reunimos
anualmente con el Instituto Espariol de Co-
mercio Exterior (ICEX), con el que coordina-
mos ayudas a las cadenas que quieran acudir
a las ferias de franquicias internacionales. En
concreto, este afo ya hemos acudido al Sa-
[6n Internacional de Franquicias de México,
celebrado del 7 al 9 de marzo, con un pabe-
[l6n espanol integrado por 15 empresas es-
panolas; y al Salén de Franquicias de Paris,
que tuvo lugar del 24 al 27 de marzo, y don-

ADMINSTRADORES DE FINCAS | TERRAMINIUM

de hubo un pabellén espaiiol, con 12 empre-
sas nacionales.

{Qué tipo de franquicias espafolas estan
triunfando en el exterior?

El ultimo estudio sobre “La Franquicia Espa-
fola en el Mundo 2013" elaborado por la
AEF, desvela que, en la actualidad, hay 279
ensefas presentes en 123 paises, sumando
18.688 establecimientos en funcionamien-
to. De todas estas marcas, los sectores que
abanderan la salida de franquicias espafolas
al exterior son los de Moda, con 73 cadenas;
Hosteleria/Restauracién, con 47, y Belleza/
Estética, con 32.

Terraminium se afianza como la red de Administradores
de Fincas mas grande de Espana

El Grupo Terraminium se consolida co-
mo la red de Administradores de Fin-
cas mas grande e importante de Es-
pana con mas de 65 establecimientos.
Las ultimas oficinas que han inaugura-
do estan en Premia de Mar, Cantabria,
Bilbao, Logroio y en Pozuelo de Alar-
con, Madrid.

Terraminum ofrece una excelente
oportunidad de autoempleo con su
modelo de negocio de éxito probado
basado en la transparencia y las cuen-
tas claras para todas las comunidades
que administran, a través de una web
donde todos los vecinos pueden ver la
informacion de su comunidad en todo
momento. Tienen también una ver-
sion para teléfonos méviles. Gracias a
su avanzada plataforma tecnolégica y
su programa de formacién, no es ne-
cesaria experiencia previa en el sector
ni estar colegiado. Son pioneros en las
Juntas de Vecinos virtuales 2.0 en las
que no es imprescindible que los ve-

cinos acudan las reuniones presencial-
mente.

“En Terraminium facilitamos a los em-
prendedores la puesta en marcha de
su propia oficina de Administracién de
Fincas, un negocio ajeno a la crisis eco-
némica actual. Con nuestro programa
de gestion y exclusivo sistema de tra-
bajo nuestros franquiciados tienen un
valor afadido para captar comunida-
des frente a la competencia, ya que les
permite despreocuparse del grueso de
las funciones contables y asi tener mas
tiempo paralaatencién personal delas
comunidades de vecinosy captar otras
nuevas. De hecho muchos administra-
dores han confiado en nosotros preci-
samente por esto’, comenta Alejandro
Goémez, director general del grupo.
Otra de las fortalezas de Terraminium
es la gestion de cobro de morosos, una
de las principales dificultades con las
que se suelen encontrar las comunida-
des.Disponen de unos procedimientos

propiosantimorosos muy efectivos. Asi
mismo, Terraminium ha firmado acuer-
dos con empresas lideres en sus secto-
res para proporcionar a todas sus co-
munidades los mejores servicios con
condiciones y tarifas preferentes.
Terraminium promueve un sello pro-
pio de ahorro energético para ani-
mar a sus comunidades de vecinos a
que apliquen medidas de ahorro y efi-
ciencia que les sirvan para gastar me-
nos en consumo y cuidar el medioam-
biente. Ademas, en Terraminium estan
muy comprometidos conla calidad por
eso tienen implementadas las normas
ISO 9001 en Gestién de Calidad vy la
ISO 14001 en Gestién Medioambien-
tal. También son miembros de pleno
derecho de la Asociacion Profesional
de Administradores de Fincas. Mas in-
formaciéon en www.terraminium.com,
en Facebook (https://www.facebook.
com/terraminium) y Twitter (https://
twitter.com/Terraminium).
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AGENCIA VIAJES | CLICKVIAJA “LLEGAN DONDE INTERNET NO LLEGA”

Click Viaja, 2 negocios en 1: agenciay
tienda de complementos

El grupo de agencias de viajes, Click Viaja,
continda con su proceso de expansién na-
cional y ha inaugurado recientemente sie-
te oficinas. Concretamente en las localida-
des de Vélez Rubio (Almeria), Gijon, Xativa
(Valencia), Alhaurin de la Torre (Malaga),
Cieza (Murcia), Arjonilla (Jaén) y Lanzarote.
Asi mismo tienen previsto abrir tres nuevas
agencias préximamente.

El Grupo Click Viaja cuenta en la actualidad
con una red cercana a las 20 agencias en Es-
pafay Portugal.

“En Click Viaja los clientes pueden encontrar
cualquier servicio turistico que necesiten 'y
ademas ampliamos la oferta de la agencia
con Todo para tu viaje, nuestra linea de ar-
ticulos y complementos para el viajero. De
esta forma un cliente puede reservar sus va-
caciones y ademas llevarse una maleta, una
guia o un adaptador. Ofrecemos un servicio
de asesoramiento integral y de esta forma
llegamos donde Internet no llega. A los em-

prendedores le ofrecemos también este do-
ble modelo de negocio con unarentabilidad

mayor que el de unaagenciadeviajesal uso”,
explica Oscar Alonso, director general del

grupo. El grupo de agencias Click Viaja, que
hasta el pasado mes de octubre operaba co-
mo lasegundamarcadel Grupo AlmeidaVia-
jes, ha comenzado una nueva etapa como
grupo de franquicias de agencias de viajes
que ofrece un modelo de negocio de éxito
probado especialmente dirigido a profesio-
nales del sector en desempleo o a agencias
ya establecidas que quieran aprovechar to-
das las ventajas competitivas del grupo. Por
unainversion muy ajustada, 3.995 euros mas
IVA para agencias online o0 7.995 euros mas
IVA para agencia fisica y online. Cuentan con
un amplio programa de formacién inicial y
continua. Destaca por sus acuerdos y tarifas
aéreasnegociadasenunconsolidadoraéreo
propioy por desarrollos tecnoldgicos adap-
tados a las necesidades de sus agencias. Su
filosofia se basa en el asesoramiento perso-
nalizadoy profesional a los clientes, y la apli-
caciondelasnuevastecnologiasalaagencia
de viajes. Tienen una mayorista propia con
productointernacionalademasde unalinea
especializada en Lunas de Miel y otra para el
colectivo de solteros asi como turismo LGBT.
También cuenta con una avanzada platafor-
ma online para los clientes de empresa. Mas
informacion en www.clickviaja.com
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Guia de actividades EXPOFRANQUICIA 2013

JUEVES, 9 DE MAYO

FORO AMARILLO

MANANA O_
10.30-11.45: Introduccion a la Franquicia

FDS CONSULTING
D.Adrian Soler, Socio Director

FORO AZUL

MANANA '_
10.30-11.15: La franquicia como férmula de crecimiento
CONSULTA SESSION
Dna. M? José Campos, Responsable de Consultoria

11.50-12.10: Equivalenza, un modelo de éxito
EQUIVALENZA
D. Jaime Berdejo, Presidente

12.20-12.40: El negocio de los descuentos
LO MEJOR DE TU CIUDAD
D. José Cantos, Director de Expansion

11.20-12.05: Desarrollo de una franquicia de éxito: errores a evitar
MUNDOFRANQUICIA CONSULTING
D. Pablo Gutierrez, Socio-Director

12.50-13.30: Comité de Franquiciados-funcionamiento y oportunidad
D. Eduardo Abadia, Gerente AEF
D. Carlos Diaz, Director de Desarrollo, MIDAS

13.40-14.00: La importancia del marketing digital
en empresas multilocales
QDQ Media
D. Enrique Burgos, Director de marketing

TARDE O_
16.00-17.00: Inversion en Franquicias — Estados Unidos y Espana

Robert Jones, Consejero para Asuntos Comerciales de la Embajada de los
Estados Unidos

17.00-18.00: El Contrato Master.
Herramienta de internacionalizacion de la Franquicia. Sus claves
CONSULTORA - ERNST & YOUNG ABOGADOS
D. José Dominguez de Leandro Director del Area de Franquicia y Distribucidn

12.10-14.30: El mercado portugués para las franquicias espanolas
Presentacion franquicias portuguesas interesadas en el mercado espanol
TREMA PORTUGAL
D. Bruno Santos, Director General

TARDE ._

16.00-16.55: Como franquiciar mi negocio
T4 FRANQUICIAS
D. Miguel Angel Oroquieta, Socio Director

17.00-18.00: La formacion en los ejecutivos de la Franquicia
CENTRO NIFF
D. Gonzalo Burgos, Socio-Director del Centro Niff Zona Centro

VIERNES, 10 DE MAYO

FORO AMARILLO

MANANA O_
10.30-11.45: Analisis del Contrato de Franquicia

CENTRO NIFF
DAa. Maria Susana Fernandez, Socia Directora del Centro Niff Norte

FORO AZUL

MANANA ._
10.30-11.15: Cémo franquiciar mi negocio
FDS CONSULTING
D. Salvador Bascompte, Responsable de consultoria

11.50-12.10: Exportando soluciones fuera de Espana
SERVAR-Proyectos integrales para espacios comerciales
D. GuillermoGallardo, Director Gerente

11.15-12.00: Desarrollo Internacional
FDS CONSULTING
D. Miguel Marcos Soler, Socio Director

12.20-12.40: El negocio de los descuento
LO MEJOR DE TU CIUDAD
D. José Cantos, Director de Expansion”

12.10-13.00: Financiacién preferencial y
ayudas en la Comunidad de Madrid
CAMARA DE COMERCIO DE MADRID
Dna. Blanca Pastor, Técnico Asesor en Creacion de Empresas
Lineas ICO emprendedores 2013 - ICO
D. Rosalia Martos

12.50-13.10: Evaluacién de los canales de comunicacién y relacion con
los clientes: Mystery Shopper
GESFUTUR
D. Alvaro Mufioz, Consultor

13.15-13.45: Apoyos e incentivos en Edinburg Texas
EDINBURG TEXAS
DAa. Nelda Ramirez, Directora Desarrollo Econdmico

13.10-14.10: Desarrollo Internacional para franquiciadores
T4 FRANQUICIAS
D. F. Javier Pelayo , Socio Director
D. Jose Maria Murciano , Director de Consultoria
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VIERNES, 10 DE MAYO - TARDE

FORO AMARILLO FORO AZUL

TARDE -

16.30-16.50: Lideres internacionales alta perfumeria low costy

cosmética natural. { C6mo motivar al consumidor?

TARDE ._

16.00-16.55: Cémo franquiciar con éxito un negocio

BARBADILLO Y ASOCIADOS

LABORATORIOS REFAN
Dna. Amalia Fumaral, Directora de marketing y comunicacion

Dna. Teresa Zamora- Directora de Comunicacion y Marketing

17.00-18.00: Cémo seleccionar una franquicia de éxito
MUNDOFRANQUICIA CONSULTING
D. Pedro Cantalapiedra, Director de Consultoria

17.00-17.30: Como llevar tu negocio a paises en crecimiento.
Situacion actual, pasos a seguir y casos de Exito
ERPASA CONSULTING
D. Rodrigo Villamizar, Consejero de Grupo Erpasa en Materia de Internacional

SABADO, 11 DE MAYO

FORO AMARILLO FORO AZUL

MANANA O_ MANANA ._
10.30-11.45: Eleccion de la franquicia 11.00- 12.15: Social Media Sharing (SMSharing)
FDS CONSULTING Modera: D. Miguel Angel Arnés, Director de HEY AV
Dna. Carolina Carcedo, Director Asociado Madrid= La situacion de la franquicia en las redes sociales
HEY AV- D. Jesus Elorza, MarCom
SMOQY - LIZARRAN - MUNDO FRANQUICIA

11.50-12.10: Mis ahorros ¢En manos de quien?
ENRIQUE TOMAS
D. Enrigue Tomas, Presidente Iz‘l 9 = 1 1

exXPO MAYO
FRANOUICIQ 2013

Salén Internacional de la Franquicia

12.20-12.40: El negocio de los descuentos
LO MEJOR DE TU CIUDAD
D. José Cantos, Director de Expansion

12.50-13.10: 4 razones para invertir en MARKETING ONLINE
MARKETINGPUBLICIDAD.ES
D. Eloy Palmar, Gerente

@ topfranquicias

consulting

«“Desarrollamos proyectos desde su
nacimiento hasta la internacionalizacion?

Dilatada experiencia en el sector

I J Nuestro trabajo se basa en la calidad
de la franquicia.
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PLANO DE EXPOSITORES, STANDS Y SERVICIOS
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QUICKGOLD 6D04

REFAN® 6FO5
REPARA TU VEHICULO 6D07
o RESPWHITE oo
m a [> REVISTA EMPRENDEDORES 6B28
ROSCOKING 6GO1
F SABOREATE Y CAFE BE05
E N T R AD A m SALON LOOK INTERNACIONAL 6C35
SALVIA COMUNICACION | 6G31
SAMOVARTE Y CAFE 6E05
EXPOSITOR STAND SANTA MARTA MODA 6G05
2MOBILE 6GO1 SAPPHIRA CENTROS 6H08
5aSEC 6E13 SCHMIDT COCINAS 6E10
A COLOR 6D20 SERVAR 6D31
ACOLOR EC 6D33 F SEXPLACE, S.L. 6F09
AGENCIA DE DESARROLLO ECONOMICO | 6823/ 6825 @m SHANA 6H12
ALES 6C08 SIMPLY BASIC 6C13
ALOHA 6C03 =) SIMPLY CITY 6C13
ALTAFIT 6F06 Q SIMPLY MARKET 6C13
AMBISENT 6D21 SMOQY 6D05
ANYTIME FITNESS 6G07 SONRISA BLANCA 6C18
ARDURA JOYEROS 6C03 SONRISA BLANCA 6D21
ARQUITECTURA A LA CARTA 6E19 SPACE FENG SHUI 6G24
ART DECO 6E09 STAR SYSTEM 6H12
ASARTINSIVER | 604 DIRECTORIO DE EXPOSITORES Y STANDS SUBNAY
ASOCIACION DE FRANQUICIADORES (AEF 6F01 SUPERMERCADOS SIMPLY 6C13
ASP ASEPSIA 6HO09 : SUPERMERCADOS SIMPLY 6D20
AUDIDAT 6E09 Cl GUSTA! 6B08BA ENSENALIA FOR KIDS 6C21 GRUPO ZEUS SERVICE 6G03  LOOPS & COFFEE 6D21 NOSTRUM 6E09 T4 FRANQUICIAS B6F02
AURGI 6E09  CIUDAD DE EDINBURG TEXAS 6B12  ENSENALIA, PASION POR ENSENAR 6C21  HAMON&HAMON 6B21  LOS TEJIDOS DE LA MAJA 6D21  OCIONEA 6D21  TABERNA VOLAPIE 6D21
AVALMADRID 6B27 CLICK VIAJA 6C01 EQUIVALENZA 6E15 HAPPINK 6E09 LOVELIX 6D21 ORO POR EUROS 6D21  TACTIL TICKET B6E09
BACCO ITALIA SMOKE 6HO7 CLOUDIA - ANM HOLDING | 6HO4A  ERPASA CONSULTING 6D21  HAPPY & FUNNY 6E09 LOVELY LASHES 6D21 ORO RAPID 6D07  TAILOR & CO. 6C16
BANCO DE SABADELL, S.A. 6D16 COCILINE 6D21 ESPITIA BETRIU 6D20 HELLO MONEY 6E09  MAKITAKE B6E09 OROCASH - OROBANK 6C06  TAPAS FREE B6E09
BAOBIO 6G35 COGNITIV@ 6B02 EUROYCIA 6G24 HIPER SIMPLY 6C13 MANAMA 6E09  ORTOPEDIA DOMICILIO.COM 6G16  TECALSA 6G27
BARBADILLO Y ASOCIADOS 6D07 COLCHONES AZNAR 6D20 EVOLUTION ENERGY 6F33 HOLAMOBI 6C01  MARCAL 6G01B OSCAR TRAVEL 6D21  TECALSA 6D20
BARRA DE PINTXOS 6F24A COLORQ 6E09 EVOLUZIONA 6G02 HTTV MEDIA 6G01  MARCO ALDANY 6H02 PACO MARTINEZ 6D06  TERRAMINIUM 6C01
BARRA DE PINTXOS (MUNDOFRANQUICIA) 6E09 CONDOMS&CO 6E09 EXPANDE NEGOCIO 6G01  ICAN TRIATLON 6D21 MARIAN CABEZA 6F06 PANISHOP 6D20 THE COLOURED CLAP 6D07
BE BOP ALULA 6E09 CONSULTA SESSION 6F06  EXPANSION CHANNEL 6G02 ID XPERIENCE 6B14  MARKETINGPUBLICIDAD.ES 6C05 PAPIZZA 6D15  THE ENGLISH COUNCIL 6C21
BEAUTIK 6D17 COPAS ROTAS 6C03 FACIAL CLINIQUE 6E09  IMAGINARIUM 6D20 MARTIN MARTIN 6D20 PAPIZZA 6D07  THE HAMONS 6B21
BEEP / PCBOX / PC COSTE 6D22 CREDITOPORTUCOHE 6B01 FARMIN B6E13A  IMPULSO MICRO GYM 6D21  MASMOVIL CONECTA 6B18 PARLAMENTO 6D07  THE KNIFE 6D07
BEOPTIMUS B6F35 CRYSANNA 6G24 FASHIONKIDS 6F26  I-NEUMATICOS 6D20 MASQMENOS 6D07 PASSARO 6D20  TINTARED FRANQUICIAS | 6HO1A
BEOPTIMUS SPAIN 6F35 DAYJO 6D21 FDS GROUP 6G02 INSINUA-T 6D20 ME GUSTA EL PULPO 6C23 PATATAY OLE 6D21  TODOCESPED 6D20
BF + FIT 6D10 DE COSAS, HOGAR Y MODA 6G24 FDS CONSULTING 6G02 INSPIRAZZIONE 6D07 ME GUSTA EL PULPO 6D21 PATIO SAN ELOY 6FO6  TOMBALAIRE URBAN PICNIC 6D05
BIOENERGY 6D21 DIAMARKET 6G12 FIAF BFO1  INSTITUTO ARAGONES DE FOMENTO 6D20 MEELOWLAB 6F06 PC COSTE 6D22
BOCATAS Y MAS 6E09 DIPREGO 6C11  FINCATERRA 6C01 INTERDOMICILIO 6G14 MENUDIET 6D21 PCBOX 6D22
BODY FACTORY 6D10 DIRECTO POSTAL 6F22 FERREPROXIM 6H11  INTERFACE ONLINE 6F24 MI SEGUNDA MANITA 6E09 PEAK JUICE 6E09  TOP-MOVIL 6F36
BRICOBOX 6D21  DOFOID ORO E INVERSION 6C20 FERSAY 6F21  INTERNI 6D20 MIDAS 6E18 PETRO LOW COST 6E09  TREMA 6G34
BRICOKING 6E16  DOFOID ORO & INVERSION 6D20 FERSOMATIC 6C09  INVERPOINT CONSULTING 6D20 MIMAS 6F06  PHONE HOUSE 6D24  TREMA ESPANA 6G34
BRICOKING CITY 6E16  DOMOTIC AND CLEAN 2000 6HO3 FITNESS19 6E09 JUMPINGCLAY 6G29 MINI CALL 6G01 PICA&PICA24h 6C09  TREMA PORTUGAL 6G34
BYE BYE TABAC 6D21 DOUBLE AGENT 6H12  FONIZZIMO 6F06  KIMUK 6D21 MISTER CHURRO 6E09  PICKAPIZZA 6F18 TUTONER 6D21
CAFE GLASE 6D21 DT DETALLES 6G24 FRAGANCES & COLORS 6F06 KOROSHI GROUP 6D12 MOBILE LIVE 6C18A PICKTUM 6B19  UCMAS 6G01
CAMARA COMERCIO DE MADRID | 6B29/6B33 DTCO 6E09  FRAGRANCES OF THE WORLD 6F14  KUBO KING 6D21 MONIBERIC 6F25 PIO CLEAN 6E09  URBAN DINER 6GO1A
CAMPUS EUROPA 6B08 DUE NOTE 6C17/EXT2  FRANQUICIAEXPO 6G30 KWL AQUA LAVANDERIAS 6HO3  MOVILQUICK 6C14 PIVOT POINT 6020  \APESMOKE ESIG 6B16
CARLIN 6EO02  DULZIA, CHUCHES & THINGS 6G24 6C01 LA DESPENSA EXPRESS | 6G25 MR.MAX WOW 6E09  PLAYTHE.NET 6H13  VAPESMOKE ESPANYA 6B16
CARLOS CONDE 6D21 DVINOS 6E09 LA GAVIOTA 6D21  MUEBLES BOOM 6G01  PRIMADONNA COLLECTION 6D08  VEDAX 6CO1
CARLUNAS 6E09 ECOMORA, S.A. 6G25 FRANQUICIAS Y NEGOCIOS 6G02 BLUE WASH-LINE 6H16 MUEBLES REY 6D20 PRIMADONNA SPAGNA 6D08  VEINTISEIS B6E09
CARREFOUR 6D14 ECOMPUTER, S.L. 6D02 FRIDAY'S PROJECT 6H12 LA MAFIA SE SIENTA ALA MESA 6E01T  MUNDOFRANQUICIA 6E09 PRINCELANDIA 6D23  yvHOLA 6D21
CARREFOUR EXPRESS | 6D14 ECOWASH BE09  FROYOSI 6D21 LAMAFASESENTAAMESA | 6D20 MUNDOGUIA.COM BE24  PROFESONALESLBERALESGFRINOUCKS | 6GS31  VUELTA Y VUELTA 6G01
CARREFOUR MARKET 6D14 ECOX4D 6C01 GEFISCAL BE09 LA PIEMONTESA 6E11  MUNDOPAN 6D07  PROTECCION DE DATOS - MICROLAB 6C31  WEBER 6C29
CASA IBERICUS & CIA 6E20 EH VOILA! 6G01  GESFUTUR MYSTERY SHOPPER 6B20 LA TIENDA DE LOLIN 6C22 NAILS FACTORY 6G33 PROTOCOLO 6D20  WOGABOO RESTAURACION | 6CO1A
CE CONSULTING EMPRESARIAL 6B03 EL ARTE DEL DULCE 6B24 GLOBAL RECOBROS B6E09 LA TORTILLITA 6D07 NATURAL MOOD 6D20 PUBLICALLE 6D21  \WOMAN 30 B6E09
CELIO 6E14 EL COSO DE LAS BRASAS 6D21 GLOBALIDER 6G06 LACOLADA 6B22 NEGOCIOS Y NETWORKING 6G01  PUBLIPAN 6E24  \WORDCANDY 6D21
CENTRO NIFF 6C03 EL DEDAL DE LATATA| 6E09 GOLDCAR 6D07 LAS TERMAS DE RUHAM |  6F11 NEMOMARLIN BE09 PUNTO ACTIVO 2001 6G16  WOWBLE! 6007
CERVINIA - YOGURT & MORE 6H01 ELEFANTE AZUL 6D03  GOLDEN CUPCAKE 6B24 LAVAXPRES 6C15 NEUMATICO DIRECT 6E09 PUNTO BLANCO 6G04  |INFOFRANQUICIAS 6G02
CGD. COGES DEPORTE 6D21 ELEGANCE HAIR 6B20A GOOD YOU 6F06 LINCENVOS 6FO6 NEURODIG 6D21 PURA GULA 6E09  XOPIK MOBILE MARKETING 6F34
CHICCO 6D07 EMPLEATE 6D21 GREEN SPACE 6F03  LIZARRAN PINCHOS 6E04 NIPPON 6E09 PURO EGO 6E09  YOGURICE EXT 1
CHILL OUT TEA 6E09 EN FRANQUICIA 6D07 GRUPO ALMEIDA VIAJES | 6D10A LIZARRAN 6E09 NO + VELLO 6E09 PUROEGO 6B10  YOMIME 6D20
CHOKY CHURRO 6D21 ENRIQUE TOMAS, S.L. 6D19  GRUPO COMDIFIL 6H12 LLAOLLAO 6D01  NO+KILOS 6D07 QDQ MEDIA 6G26  YOOGLERS FROZEN YOGURT B6E22
CHOPP 6E09 ENSENALIA 6C21  GRUPO SPIN 6C07 LOMEJOR DE TU CIUDAD 6B07 NOSTRUM 6B05 QUE FRANQUICIA 6D07  YOPING 6F20




