ranquicias =

» PRESIDENTE DE LA AEF
Xavier Vallhonrat

Desde la AEF estamos siendo
muy activos y ya hemos firmado
acuerdos de colaboracion con
distintos  ayuntamientos para
organizar jornadas con el apoyo de
nuestros socios. Pagina 4

‘ » DIRECTORA DE EXPOFRANQUICIA

Maria Valcarce

La gran diversidad de propuestas
que recoge el Salén garantiza una
ofertamuy completay lacomodidad
para el visitante de acceder a
la mas amplia informacién en un
Unico espacio. Pagina 8

El sistema de franquicia mantiene
su dinamismo frente a la crisis

El Servicio de Estudios Estadisticos de la AEF ha elaborado el “Informe de la Franquicia en Espafia 2014”, con datos cerrados a 31 de diciembre de
2013. La conclusion méas destacada de este estudio es que cada afio hay mas empresas que apuestan por la franquicia como modelo de expansion.
Si afinales de 2012 el sistema estaba integrado por 1.040 redes, esta cifra ha aumentado hasta las 1.087 al finalizar 2013, es decir, un 4,5% mas.
En relacion con la facturacion obtenida al cierre del ejercicio 2013, el conjunto de la franquicia facturd un total de 25.867,3 millones de euros
en Espafia, lo que supone un descenso del 0,2% respecto a los 25.937,1 millones que se contabilizaron al finalizar el afio 2012; por tanto, se
facturaron 69,8 millones de euros menos. Sin embargo, hay que destacar que la facturacion alcanzada por los establecimientos de caracter
franquiciado aumenté un 0,2%. Péagina 2
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Descubre en las paginas

12 y 13 los motivos por los que,
en octubre de este aio,

estaras en Valencia celebrando
nuestro 25 cumpleanos.
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Salén Internacional de la Franauicia
Del 24 al 26 Abril

Ecox 4D lanza nuevos servicios
que aumentan la rentabilidad
de la Franquicia

£AF LT LA (Al

Gracias alacolaboracion con ginecologos y lainversion
en |+D se lanzan nuevos servicios complementarios a
la ecografia 4D emocional, como son las ecografias
diagndsticas, preparacion al parto
y los servicios relacionados con la E‘ D D o
“salud de la mujer”. Pagina 4

holaMOBI se consolida como
la red de tiendas de telefonia
multioperador lider del sector

hola@@MOBI

telefonia global Wy 1

En dos afios holaMOBI se ha posicionado como
lider en su segmento, con mas de 70 puntos de
venta, ofreciendo un modelo de negocio de tienda
multioperador y multiservicio que aglutina todos los
servicios que un cliente puede necesitar en cuanto a
telecomunicaciones se refiere. Pagina 10

Otras noticas en el interior

Click Viaja, la franquicia de agencia de viajes que mas
ha crecido en el Ultimo afio. Pdgina 6

Terraminium se afianza como la mayor cadena de
Administraciéon de Fincas en Esparfia. Pdgina 8

Entrevista con Mario Rubio, presidente de SIF.
Pagina 12

Gufa de las 100 mejores franquicias. Paginas 14 - 25

Programa de actividades.

Plano y directorio de
expositores y stands.
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Las franquicias mantienen su dinamismo como
clave de éxito para los emprendedores

El niimero de redes que confian en esta formula de negocio se ha incrementado en un 4,5%
por las ventajas y los valores aiiadidos que ofrece frente a otras opciones empresariales

El Servicio de Estudios Estadisticos de la AEF ha
elaborado el “Informe de la Franquicia en Espana
2014", con datos cerrados a 31 de diciembre de
2013. La conclusiéon mas destacada de este estudio
es que cada afio hay mas empresas que apuestan
por la franquicia como modelo de expansion. Si a
finales de 2012 el sistema estaba integrado por
1.040 redes, esta cifra ha aumentado hasta las
1.087 al finalizar 2013, es decir, un 4,5% mas.
Enrelacion con la facturacién obtenida al cierre del
ejercicio 2013, el conjunto de la franquicia facturd
un total de 25.867,3 millones de euros en Espana,
lo que supone un descenso del 0,2% respecto
a los 25.937,1 millones que se contabilizaron al
finalizar el ano 2012; por tanto, se facturaron
69,8 millones de euros menos. Sin embargo, hay
que destacar que la facturaciéon alcanzada por
los establecimientos de caracter franquiciado
aumento un 0,2%.

Asuvez, el nUmero de establecimientos operativos
ha registrado un descenso del 1% comparando
los afos 2012 y 2013: si en 2012 habia un total de
59.758 locales abiertos, al concluir 2013 esa cifra
era de 59.131 (627 menos).

Asimismo, y en cuanto al empleo generado por la
franquicia, al cierre de 2013 habia un total de 242.140
personas trabajando en el conjunto del sistema,
4.214 menos que al finalizar 2012 (un -1,7%).
Finalmente, y comparando el comportamiento
de la franquicia entre los anos 2008 y 2013,
marcados por la crisis econdmica, el sistema sale
reforzado, puesto que en este periodo de tiempo
el niUmero de redes se ha incrementado en un
24,2% (pasando de 875 en 2008 a 1.087 en 2013);
el nimero de establecimientos ha crecido un 1,4%
(funcionaban 58.305 en 2008 por los 59.131 de
2013); la facturacién ha descendido Unicamente
un 0,5% (se facturaron 26.010 millones de euros
en 2008 por los 25.867,3 millones en 2013), y el
empleo generado aumentd un 2,6% (la franquicia
daba trabajo a 235.929 personas en 2008 por las
242.140 que trabajaban en 2013).

Enelinforme se pone de manifiesto que el sistema
de franquicias espanol estd compuesto por un
total de 1.087 ensenas -un 4,5% mas que en 2012,
ano en el que se contabilizaron 1.040 redes-, de
las cuales 887 son de origen nacional (un 81,6%)
y las 200 restantes (un 18,4%) proceden de un
total de 27 paises, especialmente de Francia (44
marcas), Estados Unidos (36), Italia (33), y Portugal
y Alemania (10 cada uno). En total, hay 47 cadenas
mas que en diciembre de 2012.

De estas 1.087 franquicias, el sector que cuenta
con un mayor nimero de ensefas es el de
“Belleza/Estética”, con 91 redes, seguido por el
de “Tiendas Especializadas”, con 67. Asimismo,
destaca la aparicion de 23 nuevas firmas en el
sector de "Alimentacién” [que ahora suma 60 en
total], y de 10 en el de “Informatica/Rotulacién/
Imprenta/Telefonia” (que contabiliza 65).

En palabras de Xavier
Vallhonrat, Presidente

de la AEF, “desde 2005
venimos contabilizando

un incremento anual en

el numero de redes que
integran el sistema de
franquicias, lo cual es

un dato relevante de la
confianza empresarial que
existe a la hora de apostar
por este modelo de
negocio como formula de
desarrollo y de crecimiento
en nuestro pais, por las
ventajas y los valores
anadidos que ofrece”

Por sectores, y como ya es habitual en los Gltimos
anos, el que mayor facturacion obtuvo fue el de
“Alimentacion”, con un total de 9.309 millones
de euros (701,8 millones mas que en 2012). A
continuacién le siguen “Hosteleria/Fast Food”,
con 2.595,7 millones (123,7 millones mas), y
“"Hosteleria/Restaurantes/Hoteles”, que facturé
2.111,8 millones de euros (164 millones menos
que en 2012).

En relacién con estos datos de facturacion, el
Presidente de la AEF considera que “el hecho de
que el descenso registrado entre 2012y 2013 haya
sido Unicamente de un 0,2%, teniendo en cuenta
que el pasado ano fue uno de los mas duros y
dificiles de la crisis, reafirma la solidez y el buen
hacer del sistema de franquicias, que continta
avanzando con paso firme y dindmico en esta
coyuntura adversa, a pesar de las dificultades
que siguen poniendo los bancos para conceder
financiacion”. Ademas, Vallhonrat precisa en
cuanto a la facturacion global obtenida que “debe
sefalarse la fuerte cafda del sector Mobiliario/
Hogar, que ha perdido 457,6 millones de euros
entre 2012 y 2013. Por tanto, si extrapoldsemos la
facturacion de este sector del total contabilizado en
el sistema, la franquicia espanola hubiese acabado
2013 aumentando su volumen de negocio en un
1,5%, en lugar de registrar un descenso del 0,2%".
Porlo que se refiere al nimero de establecimientos
operativos, a cierre de 2013 habia un total de
59.131 locales funcionando en Espana, de los
cuales 17.711 eran de caracter propio y los
41.420 restantes, franquiciados. En total, habia
627 establecimientos menos que a finales de

2012 (fecha en la que existian 59.758 puntos
de venta abiertos), lo que supone un descenso
del 1%. Al concluir 2013 se contabilizaban 328
establecimientos propios menos que en 2012 (un
-1,8%), asi como 299 locales franquiciados menos
(un -0,7%).

Por sectores, el que suma un mayor nimero de
establecimientos abiertos es el de “Alimentacion”,
con un total de 9.568 (850 mas que al acabar
2012). A continuacién le siguen las actividades
de “Informatica/Rotulacién/Imprenta/Telefonia”,
con 3.807 puntos de venta (66 més que en 2012 y
“Belleza/Estética”, con 3.621 locales (512 menos
que en 2012).

Para Eduardo Abadia, Director Gerente de la AEF,
“un descenso de tan solo un 1% en el ndmero
de establecimientos operativos indica que las
franquicias estan sabiendo adaptarse a un mercado
en constante evolucion y estan siendo capaces de
dar cumplida respuesta a las necesidades y las
demandas actuales de los usuarios”.

Respecto a los puestos de trabajo que genera la
franquicia en Espana, a finales de 2013 el sistema
daba empleo a 242.140 personas, 4.214 menos (un
-1,7%) que en 2012. De esta cifra, 84.625 trabajaban
en locales propios (2.106 menos que en 2012, un
-2,4%) y las 157.515 restantes en establecimientos
franquiciados (2.108 menos que al concluir 2012,
un -1,3%).

Tal y como asegura Xavier Vallhonrat, “a pesar
de este descenso del 1,7% en la cifra de gente
que trabaja en la franquicia, es un dato real y
constatable en cada foro, feria o jornada que se
organiza en torno a este sistema de comercio, que
sigue siendo la formula que mas interés despierta
entre emprendedores y personas que buscan
montar un negocio como autoempleo”.

COMUNIDADES AUTONOMAS

A su vez, de las 1.087 redes que integran
actualmente el sistema de franquicias en Espana,
la Comunidad Auténoma que cuenta con un mayor
numero de centrales franquiciadoras continda
siendo Madrid, con 290 (4 méas que en 2012}, seguida
por Catalufa, con 277 (2 mas); la Comunidad
Valenciana, con 124 (5 més); Andalucia, con 111 (7
mas), y Galicia, con 41 (una central menos).

P

Andalucia es la Comunidad Auténoma con mayor
crecimiento de centrales franquiciadoras.

COMPARATIVA 2008-2013

El histérico estadistico de que dispone la AEF
desde el ano 2001, permite hacer un anélisis
detallado y preciso del comportamiento del
sistema de franquicias, desde el inicio de la crisis
econdmica en el afo 2008 hasta finales de 2013.
En este sentido, y en cuanto al nimero de redes
que integran la franquicia, en 2008 habia 875
ensenas por las 1.087 que han cerrado el ejercicio
2013; es decir, se ha producido un incremento total
en cifras absolutas de 212 redes, lo que supone
un crecimiento global del 24,2%, a un ritmo medio
anual del 4,8%.

En cuanto a la facturacién del sistema, si en
2008 la cifra registrada fue de 26.010 millones
de euros, en 2013 se contabilizaron 25.867,3
millones. Teniendo en cuenta que todos estos
anos han estado marcados por una profunda
crisis economica, el conjunto de la franquicia ha
facturado 143 millones menos en estos Ultimos
cinco anos, tan solo un descenso del 0,5%.
Respecto al nimero de establecimientos, en 2008
funcionaban un total de 58.305 por los 59.131 que
operaban a finales de 2013; por lo tanto, la cifra
ha aumentado en 826 locales, lo que equivale a un
crecimiento del 1,4% en este quinquenio.
Finalmente, y en relacién con el empleo generado
por el sistema, si en 2008 habia un total de
235.929 personas trabajando en la franquicia, esa
cantidad se ha visto aumentada hasta las 242.140
al finalizar 2013, lo que significa que hoy en dia hay
6.211 personas mas empleadas en el mundo de
la franquicia, un 2,6% mas en un periodo de crisis
economica.

A la hora de valorar la comparativa establecida
entre 2008 y 2013, Xavier Vallhonrat considera que
“el sistema de franquicias sale muy reforzado si
se analiza su comportamiento en todos estos afos
de crisis, al haber crecido en todas sus variables,
salvo en la facturacion global, que tan solo ha
descendido un 0,5%, lo cual habla mucho y bien
sobre la capacidad de la franquicia para superar
una época de plena crisis econdmica, pese a las
dificultades para la obtencién de financiacion”.
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Multioperador y multiservicio especialistas en Operadores Moviles Virtuales
(OMV), distribuimos mas de 15 operadoras. Y ademas: moviles y tablets,
seguros, financiacion, recargas, liberaciones, accesorios...

Sector en pleno auge que ha doblado su cuota de mercado en el dltimo afio. g
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Contamos con los mejores servicios de
telecomunicaciones para empresas y auténomos.
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Programa de gestion y
facturacion desarrollado
en exclusiva por y para
holaMOBI. La tienda
puede gestionar todas
las ventas, recibos, ahorraria al cambiar de

facturas, devoluciones... operador o de tarifa.
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Uno de los mejores
comparadores de tarifas
moviles del mercado.
Realiza un exhaustivo
analisis de lo que se
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iMas de 70 tiendas holaMOBI a tu servicio!
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"En los aiios que llevamos de crisis el sistema
de franquicias ha salido reforzado”

Xavier Vallhonrat » PRESIDENTE DE LA AEF, ASOCIACION ESPANOLA DE FRANQUICIADORES

AEF

\segurese de que la franguicia (ue
husca e5 SOCTSEEaL

SIGUENOS EN:

Los dltimos datos econdomicos confirman una
tendencia positiva. ; Cémo afectara la recuperacion
en el sector de la franquicia?

En los anos que llevamos de crisis, de 2008
a 2013, el sistema de franquicias ha salido
reforzado, con crecimientos en casi todos sus
indicadores: el numero de redes aumento
un 24,2% en ese periodo, pasando de las 875
en 2008 a las 1.087 actuales; el nimero de
establecimientos crecié un 1,4%, pasando de los
58.305 en 2008 a los 59.131 en 2013; los empleos
generados crecieron un 2,6%, pasando de 235.929
personas que trabajaban en la franquicia en 2008
a las 242.140 actuales, y tan solo la facturacion
global del sistema descendid un 0,5% en ese
quinguenio, pasando de los 26.010 millones de
euros facturados en 2008 a los 25.867,3 millones
en 2013.

Por tanto, si en plena crisis la franquicia ha tenido
ese comportamiento tan digno, las previsiones
ahora que se apunta a una recuperacion
de la economia son claramente positivas y
comenzaremos una linea de crecimiento en
todas las variables del sistema en este 2014.
¢{Qué datos nos puede facilitar del empleo
generado en el sector de la franquicia?

Al cierre de 2013, el conjunto de la franquicia
daba empleo a 242.140 personas, un 1,7% menos
que en 2012.

Por sectores, los que mayor nimero de empleos
generan son los de "Alimentacién”, en el que
trabajan 58.401 personas (893 mas que en 2012);

“Hosteleria/Fast Food”, 28.640 trabajadores (1.381
més que en 2012); "Hosteleria/Restaurantes/
Hoteles”, que da empleo a 15.547 personas (1.462
menos que en 2012), y “Servicios/Transportes”,
en el que trabajan 12.664 personas (878 més que
a finales de 2012).

No obstante, y a pesar de este descenso del 1,7%,
es un dato real y constatable en cada foro, feria o
jornada que se organiza en torno a este sistema
de comercio, que sigue siendo la férmula que
mas interés despierta entre emprendedores vy
personas que buscan montar un negocio como
autoempleo.

¢Los emprendedores que deciden incorporarse
a una red de franquicias, cuentan con apoyo en
las distintas administraciones?

Lo cierto es que los apoyos que estan llegando
por parte de las distintas administraciones son
méas de divulgacion de las ventajas que ofrece
la franquicia a la hora de montar un negocio o
mediante la organizacion de jornadas y foros
en distintos ayuntamientos y organizaciones
empresariales.

En este sentido, desde la AEF estamos siendo
muy activos y ya hemos firmado acuerdos de
colaboracién con distintos ayuntamientos, como
el de Mdstoles (Madrid) o con la Confederacion
de Organizaciones Empresariales de Castilla
y Ledn [CECALE], para organizar jornadas con
el apoyo de nuestros socios, como hicimos el
pasado febrero en Valladolid, y como haremos
proximamente en Burgos, Badajoz, Gijon...

¢Y las entidades financieras, tienen lineas de
crédito especificas para las franquicias?

Salvo un banco, el Sabadell, ninguna otra entidad
financiera cuenta con lineas especificas para
franquicias. Pero, a pesar de la gran mayoria
de los bancos, el sistema de franquicias
sigue haciendo frente a la crisis dignamente,
asi que cuando vuelvan a hacer su trabajo y
concedan financiacion, dejaremos atras la crisis
definitivamente.

¢Qué medidas propone la Asociacion Espaiola de
Franquiciadores para incentivar el autoempleo
en franquicia?

Sin duda, hay que mantener un diadlogo
permanente, como estamos haciendo, con
organismos que tengan poder de decisién en
esta materia, como es el caso del Ministerio de
Economia y Competitividad, con cuya Secretaria
de Estado de Comercio tenemos firmado un
acuerdo de colaboracion, con el objetivo de
divulgar las ventajas del sistema de franquicias
y con la que trabajamos codo con codo para la
mejora del Registro de Franquiciadores, con el fin
de que sea mas practicoy Util para todas aquellas
personas interesadas en montar una franquicia.
Asimismo, es fundamental dar a conocer, como
ya estamos haciendo, el buen comportamiento de
la franquicia, sus beneficios y ventajas, en foros,
seminarios, ponencias... por toda la geografia
nacional, asi como en las distintas ferias de
franquicias que se organizan en Espana, y donde
siempre estamos presentes.

Ecox 4D lanza nuevos servicios que aumentan
la rentabilidad de la Franquicia

La franquicia es lider en ecografias prenatales 3D y 4D en Espaiia y tiene presencia internacional

Gracias a la colaboracion
con ginecologos y la
inversion en |+D se
lanzan nuevos servicios
complementarios a la
ecografia 4D emocional,
como son las ecografias
diagndsticas, preparacion
al parto y los servicios
relacionados con la
“salud de la mujer”.

Graciasalainversion en [+D la Central de Ecox4D
colabora con ginecélogos y otros profesionales
médicos, de esta forma, ha consequido anadir
servicios complementarios a la ecografia 4D
emocional como son las ecografias diagndsticas,
preparacion al parto y los servicios relacionados
con la "salud de la mujer”

Este desarrollo permite nuevas lineas de
ingresos para el franquiciado al realizar la

eCOoOn

4D PRENATAL
LrILEGETLes Ggue

gestion de los servicios integrales de la Mujer.

Ecox 4D es lider en Espana en el servicio de
ecografias prenatales 3D y 4D. La empresa,
pionera en el sector, ha realizado mas de 40.000
ecografias desde que abriera su primer centro
en Alicante en el afo 2007.

Actualmente la marca tiene centros a pie de
calle en: Alicante, Valencia, Madrid, Barcelona,
Valladolid, Granada, Cordoba, Murcia, Las
Palmas, Albacete, Toledo, Getafe, Alcorcon,
Zaragoza, Barakaldo, Sevilla y Las Rozas,
encontrandose en preapertura los centros del
Puerto de Santa Maria (Cadiz] y Alcoy (Alicante).
Bajo la modalidad Ecox Implant, donde no es
necesario local, presta servicio en: Salamanca,
Guadalajara, Ciudad Real, Cuenca, Zamora,
Pamplona, Lleida y Huelva encontrandose en
fase de preapertura, Almeria, Madrid Norte
y Tenerife. A nivel internacional la marca
tiene presencia en Portugal (Lisboa y Leiria) y
RepUblica Dominicana (Santo Domingo) y prevé
nuevas aperturas en Chile, Colombia, Argentina
y Mexico.

ecoxr

2D salud de la mupen
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sientelo de verdad.

Especialistas en
ecografia 4D emocional.
La mejor imagen prenatal
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BAJA INVERSION
ALTA RENTABILIDAD

La primera cadena de ecografia 4D prenatal emocional.
Sin necesidad de formacion, ni titulacion previa.
Garantizamos clientes, convenios y colaboradores.
Beneficiate de nuestra estrategia on-line.
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4D PRENATAL

= ALBACETE. ALCORCON. ALICANTE. BARAKALDO. BARCELONA.
CIUDAD REAL. CORDOBA. CORUNA. CUENCA. GETAFE. GRANADA.
GUADALAJARA. HUELVA. LAS PALMAS. LAS ROZAS. LLEIDA. MADRID.
MURCIA. PAMPLONA. SALAMANCA. SEVILLA. TOLEDO. TOMELLOSO.
VALENCIA. VALLADOLID. ZAMORA. ZARAGOZA.
Bl UsB0A. LERA. e SANTO DOMINGO.

Inférmate en
Departamento de Expansion:

911878660
expansion@ecox4d.com

La ecografia 4D con marca.
BB www.ecox4d.com
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“La AEF apoya a las franquicias espaiiolas en
sus estrategias de internacionalizacion”

Eduardo Abadia » DIRECTOR GERENTE DE LA AEF

La AEF apoya a las franquicias espanolas en su
salida al exterior ;Cuales son los principales
mercados internacionales, con potencial para la
franquicia?

Uno de los objetivos prioritarios de la AEF
es apoyar a las franquicias espanolas en sus
estrategias de internacionalizacién. Este afio
ya hemos estado presentes en las ferias de
franquicias de México, con 13 ensefias nacionales,
y de Parfs, con otras 10.

Segln nuestros  estudios internacionales,
los mercados preferidos por las franquicias
espafolas para su implantacién son Portugal,
México, Andorra, Francia e Italia, por este orden.
¢De las distintas franquicias espanolas que
acompanan a la AEF, cuales estan teniendo
mejor aceptacion en los mercados exteriores?
Es cierto que las franquicias espanolas que nos

acompanan en ferias internacionales representan
a distintos sectores de actividad, si bien hay que
senalar que todas estas marcas tienen una gran
aceptacion entre los visitantes que acuden a estas
ferias y todas quedan satisfechas, la prueba es que
muchas de ellas repiten presencia al ano siguiente.
Indudablemente, los conceptos dedicados a
confeccién/moda, restauracion y belleza/estética
son los que mayor aceptacion suelen tener.

¢Qué paises miembros de la FIAF estaran
presentes en Expofranquicia 2014, y que
actividades estan previstas?

En esta ocasidn no asistird ningiin miembro de
la FIAF a Expofranquicia, puesto que la primera
reunion anual de todos los miembros de la
Federacion IberoAmericana de Franquicias esta
prevista que se celebre en la feria de franquicias
de Guatemala, a finales de mayo.

de que la franquicia que
a es socia de AEF

Click Viaja, la franquicia de agencias de viajes
que mas ha crecido en el ultimo aiio

El grupo cuenta con 85 agencias y ofrece 2 negocios en 1: agenaa y tienda de complementos

El sector turistico ha sido el que mejor se
ha comportado en la crisis y su crecimiento
y fortaleza estd haciendo que muchos
emprendedores se planteen abrir una agencia
de viajes como un método para crear su propio
puesto de trabajo. El Grupo Click Viaja fue la
franquicia de agencias de viajes que mas creci6
en 2013 y se consolidé como la alternativa mas
solida y eficaz para entrar en el negocio turistico.
Los datos de ventas extrapolados de las agencias
Click Viaja en el pasado ano permiten ser
optimistas y demuestran que una agencia de
viajes Click Viaja es un negocio estable, con una
atractiva rentabilidad y de futuro.

Click Viaja ofrece un modelo de negocio basado
en sus mas de 15 afos de experiencia en el
sector. Entre sus principales ventajas destacan el
desarrollo y aplicacién de las nuevas tecnologias
para facilitar la gestion de la agencia, la
formacion y apoyo continuo a sus franquiciados
y sobre todo, tener los mejores acuerdos con los
proveedores garantizando a sus franquiciados las
mayores comisiones y margenes del mercado, lo
que hace que las Agencias de Click Viaja tengan
un margen de beneficio mucho méas amplio que
otras redes de Agencias en la actualidad.

Click Viaja es pionera en el desarrollo de
plataformas tecnolégicas para los teléfonos
moviles para aportar un valor al cliente final y la
relacion de ventas con estos clientes a través de
estos dispositivos que suponen ya mas del 40%
de las consultas que se realizan sobre viajes a
través de Internet. Ademas, Click Viaja cuenta
con una pagina web centralizada y una web
para cada una de sus agencias con tecnologia
“Responsive”, es decir que se adapta a cualquier
dispositivo ya sea PC, Tablet o dispositivo movil, lo
que facilita la comunicacién con el cliente final. A
través de su sistema de gestion para los servicios
aéreos tienen unas tarifas exclusivas gracias a

acuerdos especiales con compafias aéreas y
tarifas negociadas con precios mas econémicos
que en internet. Gracias a su sistema Flight
Assistant las agencias de Click Viaja son capaces
de enviar toda la informacion respecto a un
vuelo o viaje, de forma gratuita, al teléfono de sus
clientes: itinerarios, horario de salidas, posibles
retrasos, puerta de embarque, cinta de salida de
maletas, etc.

Click Viaja tiene un sistema de gestion vy
facturacién de viajes para sus franquiciados,
Unico en el sector, que es totalmente online, a
través del cual elagente de viajes puede gestionar
facilmente todas las reservas, presupuestos,
etc. También ofrece tarjetas de fidelizacion a los
clientes a través de Nubercard, una tarjeta virtual
que es capaz de acumular puntos por viajes para
canjear luego por regalos. Esta tarjeta se genera
automaticamente y se envia al movil del cliente
de forma totalmente gratuita.

“La vocacion de Click
Viaja es ofrecer al cliente
servicios de calidad a
precios excepcionales,

en muchos casos mas
bajos que los que se
pueden encontrar en la
red y con una asistencia
personalizada gracias a las
nuevas tecnologicas que
aplicamos”, explica Oscar
Alonso, director general
del grupo.

Oficina Click Viaja en Orbera, Almeria

Click Viaja ofrece un modelo de negocio de
agenciadeviajes generalistaque vende todo tipo
de viajes, desde vacacional, cruceros, aventura,
viajes de novios, estancias, multiaventura,
viajes de empresa y colectivos. Ademas cuenta
con una linea de negocios denominada “Todo
para tu viaje” que genera ventas cruzadas
de complementos, maletas y articulos
relacionados con los viajes a sus agencias,

lo que supone un complemento perfecto a
la venta de viajes y un 2x1 en su modelo de
negocio. Para ser franquiciado de Click Viaja
no es impresdincible tener experiencia previa
ya que cuentan con un amplio y completo curso
de formacién incial y continuo avalado por la
Universidad de Malaga. Click Viaja tiene en la
actualidad 85 agencias y prevé terminar el afio
con 150 en Espana y Portugal.

Frunﬂuicius
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“La franquicia es un sector generador de empleo”

Maria Valcarce » DIRECTORA DE EXPOFRANQUICIA2014

En un entorno cada vez mas virtual, las relaciones
personales son muy valoradas ;qué beneficios le
puede reportar a un emprendedor su presencia
fisica en la feria?

Estoy de acuerdo, creo que el contacto personal
es insustituible, y que supone un valor anadido
en la cualificacion de la relacion comercial
muy necesario en algunos momentos. Pero
ademds, las ferias ofrecen un escenario
global que permite conocer tendencias y las
Gltimas novedades del mercado, acceder a la
informacion sectorial vy, por supuesto, detectar
oportunidades de negocio. Esta realidad
cobra aun mas sentido en el caso de ferias
como EXPOFRANQUICIA con una capacidad de
representacion empresarial que la sitda en una
posicion de liderazgo en el panorama actual de la
franquicia y, con ello, en un indiscutible elemento
de referencia y conocimiento sectorial para el
emprendedor. La gran diversidad de propuestas
que recoge el Salén, asi como de niveles de
inversion, garantiza una oferta muy completa y la
comodidad para el visitante de acceder ala més
amplia informacién en un Unico espacio.

¢Cudl es el perfil del visitante de Expofranquicia
2014?

Hasta que no finalice la feria no dispondremos
de datos concretos de la edicién de 2014, sin
embargo todo apunta a que sera un perfil similar
al registrado en la Ultima edicidn, con un creciente
peso del visitante internacional y de inversores
con alta capacidad de decisién. En este sentido,
me gustaria sefalar que el 74% de los visitantes
que acudieron a EXPOFRANQUICIA el pasado ano
declararon su intencién de abrir una franquicia,

de los cuales un 42% se situaba en un tramo de
inversion de hasta 30.000 €; un 23%, entre 20.000
y 60.000 €; también un 23%, entre 60.000 y 120.
000 €; un 5% entre 120.000y 180.000 €; un 4,5%
entre 180.000 y 300.000 €, y el resto en el entorno
superior a 300.000 €.

¢Cudl es su opinién sobre la franquicia como
generador de empleo?

Creo que, en efecto, la franquicia es un sector
generador de empleo y que también abre
importantes posibilidades para el autoempleo.
De hecho, asi se desprende del reciente
informe presentado por la Asociacién Espanola
de Franquiciadores, AEF, que compara el
comportamiento de la franquicia entre los anos
2008 y 2013, especialmente marcados por la
crisis econoémica, para confirmar que el sistema
sale reforzado y con un aumento del 2,6% en los
datos de empleo, pasando de 235.929 personas
en 2008, a las 242.140 que trabajaban en 2013.
;Qué sectores y paises estaran representados en
Expofranquicia 20147

Este afio contamos con mas de 300 franquicias
principalmente espafolas, ademdas de ensefas
de EE.UU. México, ltalia, Panaméa y Portugal.
En cuanto a los sectores destacaria las
numerosas propuestas de negocio del ambito
de la Restauracion y Hosteleria, seguidas de
las ofertas referidas a informatica, telefonia e
internet; estética, cosmética y establecimientos
en general vinculados al mundo de la belleza;
moda y complementos; gimnasios, fitness vy
entrenamiento personal, asi como alimentacion
especializada y supermercados. El salén también
presenta otras muchas propuestas centradas en

ocio y entretenimiento; educacion y formacion;
muebles, decoracién y complementos del hogar;
servicios asistenciales —clinicas dentales, cuidado
de personas...; comercio especializado, como
ferreterias, papelerias, negocios de marketing y
publicidad; fotocopias, rotulaciéon y artes graficas;
servicios automovilisticos, vending...asi como la
participacion de empresas de financiacion y las
principales consultoras.

En cuanto a los tramos de inversién podemos
avanzar que el 40% de las ensefas que participan
este afo requieren una inversiéon media de hasta

30.000 €; el 21% entre 30.000 y 60.000 €; el 16%
entre 60.000 y 120.000 €; el 11% entre 120.000
y180.000 €; el 10% entre 180.000 y 300.000 €, y el
2% mas de 300.000 €.

¢Novedades a destacar en esta edicion?

Las principales novedades se encuentran en la
oferta expositiva del Salén que, como cada afo,
incorpora propuestas de negocio de muy diversos
contenidos y sectores en linea con el propio
desarrollo de la franquicia en nuestro pais. En
cuanto a temas de organizacion de la feria, hemos
trabajado sobre una férmula probaday consolidada
que combina la presentacion comercial con
distintas de actividades de informacion,
asesoramiento, casos de éxito, etc. introduciendo,
en este Ultimo punto, algunos ingredientes de
mejora. De esta manera, el programa Foro Madrid
Franquicia, que hemos disefiado en colaboracion
con la Asociacién Espanola de Franquiciadores -
AEF, contempla un nuevo formato en dos bloques:
la Escuela de la Franquicia, en la que se trataran
cuestiones clave a la hora de montar un negocio
de franquicia y en general de introduccion a esta
actividad comercial, orientadas a franquiciados y
personas interesadas en iniciarse en este ambito,
y un segundo capitulo que hemos llamado el
Observatorio de la Franquicia, que ofrecerad
informacion muy practica para el franquiciador
y futuro franquiciador en torno a estrategias de
crecimiento, calidad, expansion internacional,
etc. En ambos programas, participan activamente
las consultoras miembros de la AEF, la Cdmara
de Comercio e Industria de Madrid, el Club de
Emprendedores, y algunas empresas expositoras
y franquiciados.

Terraminium se afianza como la mayor cadena de
Administracion de Fincas en Espaiia

Cada comunidad tiene una web y pueden celebrar juntas de vecinos virtuales

—
torraminiulT]

\dministracion de fincas

El sector de la Administracion de Fincas es uno de
los mas estables, incluso en épocas de recesion
econdmica. En este escenario, Terraminium
contintda liderando el sector y cuenta ya con
la red més grande de Espafia con 80 oficinas
operativas y 2 mas en proceso de apertura. El
ano pasado aumenté la facturacién del grupo
en un 35%, alcanzando las 96.000 propiedades
administradas bajo el concepto de transparencia
en la Administracién de Fincas Terraminium. El
sistema de gestion de Terraminium posibilita
que los vecinos tengan una web con toda la
informacién de su comunidad en tiempo real y
pueden incluso celebrar juntas y reuniones a
través de su plataforma online. La gestion de la
morosidad y la reduccién de ésta son algunas de
las claves para el éxito de los Administradores y
franquiciados de Terraminium.

ElGrupo Terraminium destaca por la transparencia
en la gestion de las comunidades mediante la
aplicacion de las nuevas tecnologias que facilitan
la labor del administrador y ofrecen multiples
servicios a los vecinos. Esta transparencia es
posible gracias a Terranet, un sistema exclusivo
de gestion integral de Administraciones de
Fincas, que es el mas avanzado del mercado,
y que permite la consulta de todas las cuentas
y documentacién online. De esta forma todas
las comunidades gestionadas por Terraminium
disponen de una web donde todos los vecinos
pueden consultar y ver toda la informacion de la

comunidad en tiempo real. También disponen
de un innovador sistema de consultas de esta
plataforma web para teléfonos modviles que
pueden usar tanto los Administradores de Fincas
asociados a Terraminium como los vecinos de
las comunidades administradas. Esta aplicacion
permite consultar en todo momento la informacion
de la comunidad (gastos, estado de las cuentas,
informacion general sobre el grado de ejecucion
de las incidencias...).

“El sistema exclusivo de

gestion de Terraminium ahorra
costes y mejora el servicio a

los Administradores ya que

les permite despreocuparse

del grueso de las funciones
contables y les deja mas tiempo
para la atencion personal de
Sus comunidades y captar otras
nuevas, con el consiguiente
beneficio para los vecinos”,
explica Alejandro Gémez,
director general de Terraminium

Ademas el Grupo Terraminium ha sido pionero en
el desarrollo y creacién de las juntas de vecinos
virtuales. Ofrecen la posibilidad de celebrar juntas
de vecinos online a través de su médulo JUNTA 2.0
donde los vecinos debaten y votan los asuntos de
su comunidad sin necesidad de asistir a las juntas
de forma presencial.

Otra de las fortalezas de Terraminium es la gestion
de cobro de morosos, una de las principales
dificultades con las que se suelen encontrar las
comunidades. Asi mismo, Terraminium tiene
importantes acuerdos con empresas lideres
en sus sectores para proporcionar a todas las
comunidades administradas por ellos los mejores
servicios con condiciones y tarifas preferentes.
Entre las ultimas novedades del grupo cabe
destacar la implementacion del sistema BOARD
que es capaz de automatizar y gestionar los
servicios de mantenimientos en las comunidades
de vecinos por parte de las empresas de
mantenimiento.

“Tener una franquicia de Terraminium resulta
facil, ya que la central se encarga de toda la
formacion y no es necesario estar colegiado ni
tener una titulacién especifica. El negocio de
la Administracion de Fincas en Espafa supera
el volumen de los 6000 millones de euros y es
una alternativa muy sélida a la busqueda de un
autoempleo”, comenta Gomez.

Otra de las principales caracteristicas de
Terraminium es su fuerte apuesta por el compromiso

Interior de oficina Terraminium

en la calidad de sus servicios, cuenta para ello con
los certificados ISO 9001 en gestion de calidad y el
ISO 14001 en gestion medioambiental.

Ademas Terraminium es socio de la Asociacion
Profesional de Administradores de Fincas
(APAF) que promueve una gestidon ética de la
Administracion.
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“Franquishop es una feria de franquicias y
emprendedores que sigue un formato diferente”

Prudencio Martinez - Franco » DIRECTOR DE FRANQUISHOP

Expliquenos de forma resumida, ;Qué es
Franquishop?

FranquiShop es wuna feria de franquicias vy
emprendedores que sigue un formato diferente.
Cada participante dispone de una agenda de
contactos que puede gestionar a través de
www.franquishop.com. Este sistema permite al
franquiciador saber con la debida antelacion los
emprendedores interesados por su concepto de
negocio, pudiendo contactar con ellos antes del
dia del evento.

Por su parte, Franquishop le ofrece al
emprendedor la oportunidad de entrevistarse,
de forma gratuita y sin compromiso, con las
cadenas de franquicia participantes que mas le
interesen, contando también con la participacion
en cada edicion de entidades de asesoramiento
destinadas a la atencidn de este colectivo.
¢Cudl es el perfil del emprendedor que acude a
Franquishop?

FranquiShop retine un perfil muy heterogéneo de
asistentes dado los diferentes canales de comunicacion
que utilizamos para la difusion de la feria.

Nos encontramos con una asistencia principal de
emprendedores de entre 30y 50 afios que desean
invertir sus ahorros en la creacién de un negocio
para su autoempleo. Estos emprendedores
bien disponen de un local propio o tienen
pensada una determinada zona para su negocio,
embarcandose en el proyecto con algun familiar o
socio. Este perfil acude a través de la informacion

recibida a través de los medios de comunicacion,
las redes sociales, los portales de franquicia y de
las agencias para el empleo y de desarrollo local
de su municipio.

La asistencia de empresarios que buscan
diversificar su negocio también es resefable,
encontrando en la franquicia una forma de
inversion en conceptos de negocio con una
trayectoria demostrada en el mercado. Este perfil
suele acudir tras haber recibido la informacion
procedente de entidades empresariales de la
zona como la Camara de Comercio, AJE y otras
asociaciones empresariales que colaboran con
FranquiShop.

¢ Cuantos eventos realizan al ano?

Los buenos resultados obtenidos en las
ediciones de anos anteriores han provocado
que hayamos pasado de celebrar dos eventos a
duplicar esta cifra en 2014, fijando como destino
cuatro importantes ciudades del territorio
nacional que suponen para el franquiciador un
enclave estratégico para su expansion: Sevilla,
Zaragoza, ediciones ya celebradas con éxitoy en
Mayo y Septiembre, respectivamente, iremos a
Barcelona y Madrid.

En Franquishop, ¢ se esta notando la recuperacion
econdémica?

Como comenté tras la celebraciéon de nuestra
Gltima edicion, celebrada en Zaragoza, en
nuestras dos ultimas entregas hemos podido
constatar los signos de recuperacion de la

l

actividad econémica, que se reflejara en los
proximos meses en la apertura de un importante
numero de negocios bajo gran parte de las
franquicias participantes en los dos eventos.

Asimismo, el interés que despierta la férmula

de la franquicia entre los emprendedores de
cada zona demuestra su éxito como alternativa
a la busqueda de empleo por cuenta ajena. El
espiritu emprendedor, poco a poco, va creciendo
en nuestro pais.

holaMOBI se consolida como la red de tiendas
de telefonia multioperador lider del sector

Especialistas en Operadores Méviles Virtuales tienen un comparador propio de tarifas

El sector de las telecomunicaciones esta en pleno
desarrollo con el imparable crecimiento de las
Operadoras Méviles Virtuales, OMV, (simyo, Tuenti
Movil, Pepephone, MASMOVIL, etc) que ofrecen
tarifas sin permanencia y mas econdémicas
ajustadas a diferentes perfiles de uso y con
la garantia de la cobertura de las operadoras
tradicionales. Segun datos de la CNMC el ano
pasado se registrd un alto dinamismo en el
mercado, se cerré con un parque de lineas
moviles de 51,87 millones. Los OMV lideraron
con diferencia las altas de lineas, con més de dos
millones de nuevas conexiones a lo largo del ano,
asi como las portabilidades.

En este escenario cada vez son més las franquicias
de telefonia “low cost o de bajo coste” que estan
operando en el mercado. Cabe destacar la cadena
holaMOBI, telefonia global, que tras casi dos anos,
se ha posicionado como lider en su segmento, con
mas de 70 puntos de venta, ofreciendo un modelo
de negocio de tienda multioperador y multiservicio
que aglutina todos los servicios que un cliente
puede necesitar en cuanto a telecomunicaciones
se refiere. Ofrecen dos modelos de negocio en
uno, la tienda y ademas una oficina comercial
con un amplio portfolio de servicios y productos
para clientes de empresa. Asi ofrece a sus
franquiciados multiples lineas de negocio para
maximizar la rentabilidad. Son distribuidores
oficiales de mas de 15 operadores, entre los que
destacan los OMV; tienen un servicio especializado
y ofertas para el cliente de empresa ofreciendo

ademas disefo y programacion de aplicaciones
para dispositivos moviles. También cuentan con
servicios de liberacion, reparacion, compra - venta
de teléfonos y tablets nuevos y de segunda mano,
seguros, financiacion, accesorios y mucho mas.

“La filosofia de

holaMOBI se basa en
asesoramiento integral

en telecomunicaciones y
telefonia y en el ahorro para
los clientes, ofreciéndoles
alternativas sin permanencia
ajustadas a sus
necesidades reales”, explica
Maria Salas, directora
ejecutiva del grupo.

Tecnolégicamente son muy avanzados y han
desarrollado diferentes soluciones a medida para
sus tiendas lo que las hace mas competitivas
y facilita la gestion diaria. Cabe destacar su
pagina web, que estd adaptada a la tecnologia
“responsive” y es compatible con cualquier
dispositivo mdvil; su programa de gestion vy

0laMMOBI

Exteri(_)r tienda holaMOBI en Colindres, Cantabria

facturacion gesMOBI o las pantallas informativas
para clientes en sus tiendas infoMOBI donde de
forma automatica aparecen todas las promociones
y servicios con los que cuentan. Ademas han
desarrollado el Cazatarifas, un comparador de
tarifas moéviles que tienen en su web para que
los usuarios puedan poner sus parametros de
uso de su tarifa movil y ver un informe con las
opciones que tiene de cambio y ahorro. Ademas
avisa automaticamente al cliente si hay una tarifa
mejor a través del alertMOBI. La red cuenta con
una amplia presencia en redes sociales y tiene su
revista corporativa, holaMOBI MAGAZINE en un

original formato de periddico que cuenta también
con su version on line y con distribucién via SMS
a sus clientes. Otro de sus valores anadidos para
sus clientes es la “Garantia de mejor precio”
para que todos los clientes sepan que ademas de
ofrecer en sus tiendas el mejor asesoramiento
también encontrardn los mejores precios. En
este sentido holaMOBI garantiza el mejor precio
en sus productos y devolverd al cliente el 120%
de la diferencia, si la hubiera con la competencia.
Esta promocion que es permanente esta sujeta a
unas condiciones generales que el cliente puede
consultar en la tienda o en www.holamobi.com.
Uno de los pilares fundamentales de holaMOBI
es su formacioén, asi como el apoyo constante
a sus franquiciados. Cuentan con un acuerdo
de colaboracion con la Universidad de Malaga
que participa en la formacién inicial, y también
cuenta con un programa de formacién continua
fundamental en este sector tan dindamico.
La inversion es muy ajustada y tienen un
acuerdo con el BBVA para ofrecer soluciones
personalizadas de financiacion para aquellos
emprendedores que lo necesiten. holaMOBI
es una opcion de autoempleo para aquellos
que tengan experiencia en el sector o que les
apasione el mundo de la telefonia y la tecnologia.
Con todos estos servicios y productos la red se ha
convertido en la cadena de referencia del sector
con mas de 70 tienda y con la prevision de llegar
alas 150 en 2014, siendo la red de franquicias del
sector que mas ha crecido en el dUltimo ano.
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“El sistema de franquicias sigue siendo un sector
s6lido capaz de amoldarse a cualquier circunstancia”

Mario Rubio » PRESIDENTE DE SIF

¢Qué objetivos, cambios y mejoras se marca
para la proxima edicion de SIF, en Valencia?

En la Préxima edicion de SIF, que tendrd lugar
del 16 al 18 de octubre y en la que celebramos su
25 Aniversario, se va a incrementar la presencia
internacional con una alta representacion
de marcas y delegaciones de Latinoamérica
procedentes de paises como Brasil, México,
Argentina, Paraguay y Paises de Centro América.
Esta presencia reforzard la implantacion de
empresas de esos paises en Espafa y, asimismo,
servird de puente a las empresas expositoras
hacia paises latinoamericanos. Ademas, se
celebrard HomenajePyme, un evento que tendra
lugar durante la primera jornada de SIF, el dia
16 de octubre, y que contara con la presencia de
primeras espadas del marqueting, lacomunicacion
y motivaciéon que ofrecerdn conocimiento y
reconocimiento a las PYMES. En su Gltima edicion
HomenajePyme contd con la presencia de mas de
1000 empresarios interesados en sus contenidos,
charlas vy talleres. Otra de las novedades de SIF
es que el pasado mes de febrero nacié Radio
Emprende, la radio oficial del certamen, como
plataforma Unica de comunicacion de contenidos
a través de las redes sociales y aplicaciones
moviles. Asimismo, la plataforma informatica
del certamen, SIF VIRTUAL, continla ofreciendo
referencias de los expositores durante los 365 dias
del ano. Por otro lado, al expositor SIF le facilita
la asistencia al certamen con unas condiciones de
financiacion muy ventajosas.

Lataellica

¢Qué paises estaran representados?
LaparteInternacionalde SIF quedaradrepresentada
a nivel expositivo con ensenas procedentes de
paises como Francia, Bulgaria, ltalia, Portugal,
Canadd, EEUU e Israel y por supuesto una amplia
representacion de las Asociaciones y ensefas
de Latinoamérica, principalmente de paises
como Brasil, México, Argentina, Uruguay, Costa
Rica... todos ellos miembros de FIAF (Federacion
Iberoamericana de Franquiciadores), de la cual
nos sentimos orgullosos de ser su sede Oficial.
¢;Qué mensaje transmitiria a las personas
que estan pensando integrarse en una red de
franquicias?

Elsistemade franquicias es un excepcional camino
de ayuda y aprendizaje para llegar al objetivo de
montar un negocio y, ademas, una forma de vida.
Es como la eleccion por parte de un conductor,
de una via de peaje, o una carretera general.
La carretera de peaje, asegura que llegaras al
destino con un menor numero de incidencias y
con seguridad, pero siempre dependiendo de la
capacidad del conductor. Es decir, se minimizan
los riesgos. El futuro franquiciado debe de elegir
la marca, en funciéon de su capacidad econdmica,
aprendizaje y conocimientos.

Con los datos de recuperacion econémica ;Qué
evolucién estima para el sistema de franquicia?
Segun los datos ofrecidos por la AEF (Asociacion
Espanola de Franquiciadores) en su ultimo
estudio del sector de 2013, el sistema de
franquicias sigue siendo un sector sélido y capaz

Te ofrecemos una oportunidad Unica SIN

de trabajar al frente de un concepto distinto,

rapido y lo que es mas importante,

un negocio de elevada rentabilidad.

iUna franquicia a tu medida!

113 VARIEDADES de paella!
Carne, Pescado, Mariscoy Verduras.

Departamento de Expansion:

T.911 878 680 / M. 622 772 228

know-how desarrollado,
comprobado y consolidado.

expansion@lapaellica.com

Formacion integral preapertura
y asistencia inauguracion.

de amoldarse a cualquier circunstancia, prueba
de ello es la confianza depositada por cada vez
un mayor nimero de empresas, para crecer a
través de este modelo de negocio, sabiendo que

Franquicia de arroces y fideua

En sabor 'I'RAIIGIONAI.

N@

SIN QUPAMIENTG

CANON

-+

Modelo 1

40.000€

www.lapaellica.com

KIT INICIAL APERTURA

estamos atravesando uno de los momentos mas
complicados a nivel crediticio y de financiacién,
tanto para las empresas, como para los futuros
franquiciados.

iElige el modelo
que mejor

se adapte a ti!

DE ENTRADA @ INTERIOR COCINA
SIN @ INTERIOR RECEPCION
MERMAS ® EXTERIOR FACHADA
ROBOS °
SIN o FORMACION
COMPETENCIA

TAKE AWAY
: + :

I‘RESTAURANTE ;

Modelo 2

45.000€

® topfranquicias

Frunﬂuicias

Cumplimos

25 ainos ayudando
a franquiciar
COMO NADIE

We've been 25 years helping
to franchise AS ANYONE

AL

1989 mmmmmp 2014

VIRTUALSIF
te permite
tener tu propio
escaparate

VIRTUALSIF allows you
get your own showcase

Una Feria
RENTABLE 365 dias

'ﬂ:x

The definitive platform for
NETWORKING and sales

Tenemos

nuestra propia
emisora de Radio:
RADIO EMPRENDE

We have our own O
radio station:
ENTREPENEURS

RADIO STATION

VALENCIA:
la ciudad que

mira al futuro

VALENCIA: a city
looking to the future
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VALENCIA - Spain

OUYU UYU U ﬁ
n
Es la
mas potente
herramienta de

MARKETING del sector

It’s the stronger MARKETING tool

(L) 1.. (L) '..

»
) LT

La primera
Feria de Franquicia
con estrategia real de

COMUNICACION 2.0

The first Franchise Fair with a real
2.0 COMMUNICATION strategy

n

Una puerta de
entradaa
EUROPA

A door entry to
EUROPE

FERIA DE
VALENCIA:
el referente

internacional

FERIA DE VALENCIA:

MAS DE 50 FERIAS an international reference

40 SECTORES ECONOMICOS
700.000 VISITANTES

500.000 PROFESIONALES
12% INTERNACIONALES

125 PAISES

SIF: 2500M2 DE EXPOSICION
More than 50 Fairs / 40 economic sectors / 700.000 visitors /

500.000 professionals / 12% International / 125 Countries
SIF: 2500m2 exposition

WWWw.monTaunaFRanQuUiCla.com I @siFco
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2100 mejores Franguicias

Agencias de viajes
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Compra - Venta de Oro

CLICK VIAJA

Agencia de viajes

Canon de entrada Desde 4.495€
Royalty Desde 100€ / mes
Canon de publicidad 10€/mes

INVERSION 4.495€ (on line) 8.995€ (fisica)
REQUISITOS MiNIMOS

ZAFIRO TOURS VIAJES

Agencia de viajes

z A F I R Canon de entrada 7.500€
Royalty 1% sobre ventas brutas
Canon de publicidad A consultar
INVERSION 7.500€ aprox.

REQUISITOS MiNIMOS

Local: A Convenir Poblacidn: A convenir Local: 25m? Poblacidn: 5.000 habitantes
N° DE ESTABLECIMIENTOS N° DE ESTABLECIMIENTOS
Espana: 85 Propios: 2 Franquiciados: 83 Extranjero: 8 Espana: 491 Propios: 5 Franquiciados: 486 Extranjero: 14

www.clickviaja.com Contacto: Oscar Alonso

GRN VACACIONES

Agencia de viajes
: .- Canon de entrada 4.800€
GRNVacaliones Royalty No hay
Canon de publicidad No hay
INVERSION 4.800€ (IVA incluido)

REQUISITOS MiNIMOS

Contacto: Victoria Asensi

www.zafirotours.es

DIT GESTION S.L.
Agencia de viajes

Canon de entrada 3.200€ + IVA
DITGESTION Royalty 120€ + IVA
Canon de publicidad No hay
INVERSION 3.200€ + IVA

REQUISITOS MINIMOS

Local: No precisa Poblacion: A convenir

N° DE ESTABLECIMIENTOS

Local: No precisa Poblacidn: No relevante

N° DE ESTABLECIMIENTOS

Espaia: - Propios: - Franquiciados: - Extranjero: Si

www.grnvacaciones.es Contacto: Alejandra Pi Rafel

GRUPO TERRAMINIUM

Asesorfa - Consultoria - Administracion
ﬁ Canon de entrada 13.900€
vpll] . Royalty 3%
terraminium” canon de publicidad 2%
INVERSION 17.900€

REQUISITOS MiNIMOS

Espana: 380  Propios: 30 Franquiciados: 350 Extranjero: 10

www.ditgestion.es Contacto: Lander Arriaga

GRUPO MARCAL
Administracion de fincas

[t
l l M a rca Canon de entrada 12.800€

i trac o Royalty 3% Mantenimiento
Grupo Marcal Canon de publicidad 5%
INVERSION 18.000€

REQUISITOS MiNIMOS

Local: 20m? Poblacion: 15.000 habitantes Local: 20m? Poblacion: 15.000 habitantes
N° DE ESTABLECIMIENTOS N° DE ESTABLECIMIENTOS
Espaia: 80 Propios: 2 Franquiciados: 78 Extranjero: 0 Espaiia: 12 Propios: 3 Franquiciados: 9 Extranjero: 0

Contacto: Jaime Abehsera

www.terraminium.com

AZV ASESORES
Asgesorfa - Consultoria - Administracion

» Canon de entrada 9.000€
. Z V Royalty 6%, minimo 400€
'

Canon de publicidad Actualmente no

INVERSION 20.000€ (incl. Canon de entrada)
REQUISITOS MINIMOS

www.marcalasesores.com Contacto: Rafael Martin

YMOV ASESORES
v Asesoria - Consultoria - Administracion
v Canon de entrada 5.900€
Royalty 350€
m O V Canon de publicidad No hay
S INVERSION 5.900€

REQUISITOS MiNIMOS

Local: 50 / 60m? Poblacion: 2.500 habitantes

N° DE ESTABLECIMIENTOS

Local: No precisa Poblacion: 15.000 habitantes

N° DE ESTABLECIMIENTOS

Espaia: 11 Propios: 1 Franquiciados: 10 Extranjero: 0

WWwWw.azv.es Contacto: Mariano Zafra

KARATBARS INTERNACIONAL

Oro compraventa
-~ Canon de entrada No hay

Royalty No hay

Canon de publicidad No hay

INVERSION Desde 1.500€

REQUISITOS MINIMOS

Extranjero: 0

Espaiia: 16

Propios: 3 Franquiciados: 13

www.ymov.es Contacto: Victor Zuniga Alonso

BANKORO

Oro compraventa
Canon de entrada 15.000€

Royalty No hay

Canon de publicidad 1%

INVERSION 40.000€

REQUISITOS MINIMOS

Local: No precisa Poblacién: No relevante
N° DE ESTABLECIMIENTOS

Local: 40 /80 m?  Poblacién: 100.000 habitantes (Exclusividad por provincia)
N° DE ESTABLECIMIENTOS

Espaiia: 101 Propios: 1 Franquiciados: 100 Extranjero: +100 paises

Contacto: Dpto. de expansion

Espaia: 5 Propios: 4 Franquiciados: 1 Extranjero: 1

www.bankoro.es

Contacto: Elisabeth Pujol / Carlos Villalba

Frunﬂuicius
Guia oficial de tl'anquicias dela platatnrma

@ topfranquicias

ENTREVISTA A LA FRANQUICIADA
UNICIS DE BURGOS Y VITORIA.

Laconfianza, ofrecida desde el primer momento
por Unicis, es la ventaja que hizo optar por esta
franquicia y no por otra del sector.

Las caracteristicas para un franquiciado de
Unicis para gestionar bien el negocio y tener
éxito son, saber escuchar y empatizar con la
persona que acude a la agencia.

uriicis

Simplemente ayudamos al destino

GABINETES MATRIMONIALES, AMISTAD Y ACTIVIDADES

¢En qué zona de Espana esta situada tu
agencia?

Burgos y Vitoria

¢Qué ventajas encuentras en Unicis que te
hicieron optar por esta franquicia y no por
otra del sector?

La confianza ofrecida desde el primer
momento.

¢Desde una perspectiva econdomica por
qué te decidiste por esta franquicia?

Me parecié un precio justo por lo que se me
ofrecia.

¢Cual era tu experiencia laboral, antes de
ser franquiciada de Unicis?

Empleada de Unicis.

¢Qué facilidades te dieron desde la
central?

Todas, desde la econémica hasta elapoyo en
el dia a dia con las dudas e inseguridades.
¢Se obtienen buenos resultados economicos?
Si, yo vivo de ello.

¢Qué dedicacion le das a la gestion de tu
franquicia?

De lunes aviernes jornada de seis horas.
¢Como valoras el soporte que has recibido
de la central en el inicio de tu proyecto
empresarial?

Apoyo en todo momento para todas las
dudas que han ido surgiendo.

Si tuvieras que partir de cero, ;Apertura
individual o a través de franquicia?

A través de franquicia.

¢Como ves el negocio de las relaciones en
los tiempos que corren?

Las habilidades sociales se han ido
perdiendo y cada vez necesitamos mas
volver a relacionarnos

¢Qué tipo de perfil es el mas comin en tu
zona?

Hombres de 35 a 50

¢Qué servicios ofreces a tus clientes?

La posibilidad de encontrar pareja, amistad,
o decidirse por hacer actividades de ocio en
comun.

¢Sale muy caro encontrar pareja?

El valor lo da cada persona, si quiere seguir
sola, o encontrar de nuevo el amor.

PARA MAS INFORMACION
expansion(dunicis.es
Teléfono: 911 878 611  Mévil:722 553 988

Frcmﬂuicius
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Agencias inmobiliarias

UNICIS

Agencia matrimonial - Amistad
Canon de entrada Desde 6.500 a 10.000€

Royalty 3% de Ia produccion

FummimmmsL e - canon de publicidad 2% de la produccion

INVERSION Desde 10.000€ a 30.000€

REQUISITOS MiNIMOS
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Franquicias

ENCUENTROS JADER
Agencia matrimonial - Amistad

%8 Canon de entrada Desde 600€
Royalty No hay
Canon de publicidad No hay

INVERSION Variable en funcién del modelo

REQUISITOS MiNIMOS

Local: De 30 a 50m?
N° DE ESTABLECIMIENTOS

Poblacion: 150.000 habitantes

Local: Desde 20m? Poblacidn: Desde 15.000 habitantes

N° DE ESTABLECIMIENTOS

Espana: 120  Propios: 4 Franquiciados: 116 Extranjero: 100

www.unicis.es / www.unicis.com Contacto: Carmen Barrio

FINCATERRA

Agencia inmobiliaria
Canon de entrada 4.500€
. Royalty 145€ / mes
fl g&ﬁggﬁ,ﬂ Canon de publicidad 2% / afio
INVERSION 4.500€

REQUISITOS MiNIMOS

Espaia: 8 Propios: 1 Franquiciados: 7 Extranjero: 0

Contacto: Remedios Gomis

www.encuentros-jader.com

DONPISO
Agencia inmobiliaria

@ dOﬂplSO Sﬂ?ﬁ.'t'yde entrada 122882
Canon de publicidad No hay
INVERSION 20.000€ (Canon incluido)

REQUISITOS MiNIMOS

Local: 20m? Poblacién: A convenir Local: Desde 40m? Poblacidn: No relevante
N° DE ESTABLECIMIENTOS N° DE ESTABLECIMIENTOS
Espaiia: 10 Propios: 1 Franquiciados: 9 Extranjero: 0 Espana: 94 Propios: 11 Franquiciados: 83 Extranjero: 0

www.fincaterra.com Contacto: José Luis Mateu Molina

ACTION CARE
Servicio a domicilio y asistencial

Canon de entrada No hay
Royalty No hay
Canon de publicidad No hay
INVERSION 595€ + IVA

REQUISITOS MiNIMOS

www.donpiso.com Contacto: Emiliano Bermudez

ASFA21 SERVICIOS SOCIALES

Servicio a domicilio y asistencial
Canon de entrada Desde 12.000€

- [77321 Royalty Desde 210€ / mes
abP a Canon de publicidad 80€ / mes

servickos sociales

INVERSION Desde 18.000€

REQUISITOS MiNIMOS

Local: No precisa Poblacion: No relevante

N° DE ESTABLECIMIENTOS

Local: Desde 30m? Poblacidn: 25.000 habitantes

N° DE ESTABLECIMIENTOS

Espaiia: 50 Propios: 0 Franquiciados: 40 Extranjero: 0

www.actioncare.es Contacto: Marta Veganzones

A GREEN SPACE
Energia Solar - Renovable

Canon de entrada 5.800€
Royalty 2,50%
Canon de publicidad No hay
INVERSION 5.800€

REQUISITOS MiNIMOS

Franquiciados: 28

Espaiia: 31

Propios: 3 Extranjero: 0

Contacto: Beatriz Lorenzo Saez

www.grupoasfa2i.com

ECO WORLD PROJECT
Energia Solar - Renovable

'Er:awummm‘iﬁg

Canon de entrada 5.500€
-/ WG Royalty 3,5%
Canon de publicidad No hay
INVERSION 5.500€

REQUISITOS MiNIMOS

Local: No precisa Poblacidn: No relevante
N° DE ESTABLECIMIENTOS

Local: No precisa Poblacion: 20.000 habitantes

N° DE ESTABLECIMIENTOS

Espafia: 152  Propios: 2  Franquiciados: 150  Argentina, Brasil, México, Portugal, R.D

Contacto: Fernando Téllez Cantero

www.agreenspace.org

DIGITAL ASESORES
Reparaciones, Limpieza y Mantenimiento
[|(Z]TA] Canon de entrada 20.000€
e Royalty No hay
Canon de publicidad No hay
INVERSION 23.000€

REQUISITOS MiNIMOS

Espaia: 6 Propios: 1 Franquiciados: 5 Extranjero: 0

www.ecoworld-project.com Contacto: Inma Paya

LIMPIEZAS MARMOLES

Reparaciones, Limpieza y Mantenimiento
Canon de entrada 5.500€

Qutsourcing

Royalty 2%

Canon de publicidad Segun poblacion

INVERSION 12.500€

REQUISITOS MINIMOS

Local: Habitacion / Garaje / Espacio en zona industrial - Poblacion: No relevante
N° DE ESTABLECIMIENTOS

Local: No precisa Poblacidn: 20.000 habitantes

N° DE ESTABLECIMIENTOS

Espaiia: 25 Propios: 3 Franquiciados: 22 Extranjero: 0

www.digitalasesores.com

Contacto: Christopher Windsor

Espaiia: 13 Propios: 0 Franquiciados: 13 Extranjero: 0

www.limpiezasmarmoles.com Contacto: Marcela Amigo

Guia oficial de franquicias de la plataforma

@ topfranquicias

LA EMPRESA ECO WORLD
PROJECT, COLABORADORA

CON LA AGENCIA ANDALUZA

DE LA ENERGIA, COMENZARA A
INSTALAR EN ANDALUCIA UN
NUEVO MODELO DE ACUMULADOR
PARA ENERGIA SOLAR TERMICA

BEco varioomosec”
PSSR

La creciente tendencia en el uso de

energias renovables por parte de los
andaluces, y concretamente de la energia
solar térmica, ha llevado a esta empresa
a realizar ya multiples proyectos de
instalacion de este nuevo sistema que
aprovecha la produccion de energia limpia
tanto en hogares como en empresas.
Permitird a sus usuarios disponer de agua
caliente gratuita para su domicilio o local,
con unos ahorros de hasta el 80% respecto
de otras energias convencionales. Todo ello
tras una instalacién que resulta bastante
sencilla, limpia y sin complicaciones para
el consumidor.

Ademds cuenta con la subvencién que
la AAE ofrece para cualquier instalacion
de energia solar térmica. Esperanza
Seco, directora de Eco World Project,
explica este punto; “con caracter general
las instalaciones solares térmicas
en Andalucia estdn subvencionadas.
Concretamente este tipo de instalacion se
bonifica con 500€ por parte del programa
PROSOL y otros 400€ que subvenciona
Eco World-Project. Esto, unido a una
buena flexibilidad en la financiacion, hace
que particulares y empresas puedan
beneficiarse del mejor sistema de energia
solar térmica del mercado, el sistema
solar KRONTEL KS 300 INOX ", afirma.
Las principales caracteristicas que ofrece
este nuevo sistema se centran en su
revestimiento exterior, que es de acero
inoxidable. El acero inoxidable garantiza
una durabilidad y fiabilidad maxima. Si a
esta caracteristica le unimos un dptimo
aislamiento y una capacidad inicial de
285 litros, tenemos el sistema de energia
solar térmica termosifén ideal para el uso
particular y PYMES.

Se espera que provincias como Granada,
Sevilla, Cadiz, Cérdoba o Huelva acojan
el mayor nuUmero de proyectos de
instalaciones del nuevo KRONTEL KS 300
INOX de agua caliente sanitaria.

PARA MAS INFORMACION
www.ecoworld-project.com




Edicion especial EXPOFRANQUICIA 2014 | 17

16 | Edicion especial EXPOFRANQUICIA 2014

Frunﬂuicius Frunﬂuicius

Guia oficial de franquicias de la plataforma

@ topfranquicias

2100 mejores Franguicias

www.ecox4d.com Contacto: Dpto. de Expansion

www.stopaltabaco.es Contacto: Cinta Castell

9 ECOX STOPALTABACO
o .
o e 0 O H Centro de imagen 4D Prenatal Laser Therapy Ecox4D PRESTA APOYO
3 _ Canon de entrada 14.000€ Canon de entrada 5.950€ / Menos para comer PERMANENTE A SUS
£ o ... Royalty 400€ / mes 2 Royalty No hay
@ Cadasld Canon de publicidad Incluido en Royalty ::I.\En'v; <0 Canon de publicidad 98€ FRANQUICIADOS
e . alotress .
(2] - .
E INVERSION Desde 21.500 a 37.000€ INVERSION 5.950€ Los franquiciados de Ecox 4D en Lleida
3 REQUISITOS MINIMOS REQUISITOS MINIMOS reciben la visita del alcalde de la ciudad.
Local: 50m? Poblacidn: 150.000 habitantes Local: Desde 30m? Poblacion: 25.000 habitantes
N° DE ESTABLECIMIENTOS N° DE ESTABLECIMIENTOS
Espana: 25  Propios: 3 Franquiciados: 22 Extranjero: 3 Espana: 13 Propios: 2 Franquiciados: 11 Extranjero: 0 e O 0 H

A0 rhrpata

- DI PREGO KROWIM erricigremen. qeis laden

=

§||.I I] Moda Hombre Moda Hombre

e m [I Canon de entrada 8.000€ Canon de entrada No hay

camicie Royalty No hay Royalty No fiay Fruto del constante apoyo que Ecox4D m

Canon de publicidad No hay

dp. INVERSION 58.000€

REQUISITOS MiNIMOS

KRO’W iM Canon de publicidad No hay

INVERSION  Desde 70.000 hasta 150.000€
REQUISITOS MINIMOS

presta a sus franquiciados, ha nacido
una modalidad de capacitaciéon que solo
aporta ventajas, Ecox4D desplaza a su
equipo para dar la formacién practica en

s

hola® g
MOBI

Local: 45/ 50m? Poblacion: 90.000 habitantes Local: 100 / 300m? Poblacion: 75.000 habitantes i " ® telefonia ﬂ'ﬂhﬂ[
N° DE ESTABLECIMIENTOS N° DE ESTABLECIMIENTOS (& localidad del franquiciado, apoyandolo § it te rraminium 2 = =

también en la apertura y prestandole Bllﬂk\flﬂjﬂ.ﬂﬂm Administracidn de fincas '
Espaiia: 13 Propios: 6 Franquiciados: 7 Extranjero: 4 Espana: 8 Propios: 6 Franquiciados: 2 Extranjero: 0

www.diprego.com Contacto: Chumilla Muriel

Contacto: Jose Antonio

www.krowim.es

asistencia permanente.
Nuestra experiencia nos demuestra que
la manera méas eficaz de formar a los

FRIKING JOYCA franquiciados es hacerlo en el mismo — =
lugar donde realizardn su actividad, con su i ’S
Mod Calzad lement y :
0da alzado y complementos . . , , v rr e
f librad L t . Simplemente ayudamos al destino

' k Canon de entrada No hay Canon de entrada 9.000€ ecograto Cadl e Z segun s para[.ne r;)s fl n cate rra .
m Royalty No hay Royalty No hay concretos de cada usuario, realizando +CALT T T ¢ GABINETES MATRIMONIALES, AMISTAD Y ACTIVIDADES

Canon de publicidad No hay Canon de publicidad No hay labor comercial en su localidad y con servicios inmobiliarios

- - embarazadas de la zona en cuestion.
INVERSION 8.000€ INVERSION 60.000€

REQUISITOS MINIMOS

REQUISITOS MINIMOS

Durante el pasado 5y 6 de abril se celebrd
la feria Petitalia en Lleida, y los nuevos

Local: 25m? Poblacidn: 20.000 habitantes Local: 100m? Poblacidn: 85.000 habitantes franquiciados contaron con el apoyo de la - .
N° DE ESTABLECIMIENTOS N° DE ESTABLECIMIENTOS Central de franquicias para acudir a esta
Espaia: 7 Propios: 2 Franquiciados: 5 Extranjero: 2 Espaia: 11 Propios: 8 Franquiciados: 3 Extranjero: 0 importante cita. Esta accion se enmarca

dentro del programa de formaciéon

www.friking.es Contacto: Eduardo Lépez

DI PIU MILANO
Calzado y complementos

/ (17 Canon de entrada No hay
I Il

Mifano Royalty No hay

Canon de publicidad No hay

A (Canon de entrada, mobiliario
INVERSION 30.000€ bésico y stock inicial incluido)

REQUISITOS MiNIMOS

www.joyca.com Contacto: Raul Merino

CAY VILLE

(Calzado y complementos
Canon de entrada No hay

Royalty No hay

Canon de publicidad No hay

INVERSION 16.900€

REQUISITOS MiNIMOS

Local: 60 / 90m? Poblacidn: 25.000 habitantes Local: 25m? Poblacidn: No relevante
N° DE ESTABLECIMIENTOS N° DE ESTABLECIMIENTOS
Espaiia: 52 Propios: 1 Franquiciados: 51 Extranjero: 35 Espaiia: 7 Propios: 1 Franquiciados: 6 Extranjero: 0

www.dipiumilano.com Contacto: Adriana Gémez

Contacto: Ana Herrero

continua.

Los nuevos franquiciados Ecox4D de Lleida
tuvieron una gran acogida entre el publico
asistente a la feria, ya que se presentaba
por primera vez en la provincia nuestro
sistema de ecografia emocional.

El stand de Ecox4D conto con la visita
institucional del Alcalde de Lleida,
apoyando con su presencia a los nuevos

emprendedores de la localidad.

encuentra lo que huscas

NIFTY PRIMADONNA COLLECTION

Calzado y complementos Calzado y complementos -

Royalty Yo primadonna meyary Nohay @ best, . . topfranquicie ®

Canon de publicidad 1% Canon de publicidad No hay m“thﬁ[ng A5 _

INVERSION 19.950€ INVERSION De 80.000 a 120.000€ |a:22322t;32?;:§ ﬂ D

REQUISITOS MiNIMOS

REQUISITOS MiNIMOS

. o) Flm. i . 2 sz g
Local: 30 /60m Poblacidn: 20.000 habitantes Local: 80 /120 m Poblacidn: 100.000 habitantes PARA MAS INFORMACION
N° DE ESTABLECIMIENTOS N° DE ESTABLECIMIENTOS expansion@ecox4d.com
Espaiia: 26 Propios: 4 Franquiciados: 22 Extranjero: Si Espaiia: 22 Propios: 3 Franquiciados: 19 Extranjero: 250 T.: 911878660 M: 618431797

www.niftyespana.com Contacto: Marco Duraes

www.primadonnacollection.com Contacto: Claudio Pérez / Sandra Pérez
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VAPERGREEN
Cigarrillos electrénicos
F Canon de entrada No hay
Oreen Royalty No hay
B Canon de publicidad No hay
INVERSION 5.995€

REQUISITOS MiNIMOS
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Frunﬂuicius
00 mejores

Frunﬂuicius
Guia oficial de ﬂ'anquicias dela platatorma

franquicias

Guia oficial de franquicias de la plataforma

franquicias

INN?VATIO,F EQUIVALENZA ACUDE A > ESENCIA ge'?:::::wa,'iu HARCR BEAEE YDENTIK PERFUME
Gigarrillos electronicos EXPOFRANQUICIA 2014 Gosmeética Cosmética BAR CONCEPT - NUEVO
INNOVATION ganon de entrada No hay CON SU CONCEPTO DE ALTA Canon de entrada No hay Canon de entrada No hay CONCEPTO DE PERFUMERiA
FLAVOURS oyalty . No hay v Royalty . No hay Royalty No hay
Canon de publicidad No hay PERFUMERIA LOW COST Canon de publicidad No hay Canon de publicidad No hay LOW-COST, MUY ORIGINAL
INVERSION Desde 4.285€ INVERSION Desde 15.000€ INVERSION Entre 15.000 y 30.000€ Y ATRACTIVO

REQUISITOS MiNIMOS

Local: 12m? Poblacion: No relevante
N° DE ESTABLECIMIENTOS

Local: 10m? Poblacion: No relevante
N° DE ESTABLECIMIENTOS

Espaiia: 8 Propios: 2 Franquiciados: 6 Extranjero: 0

www.vapergreen.com Contacto: Teresa Acufia

ABANOLIA ESTETICA Y BIENESTAR

Belleza y estética
oA LA Canon de entrada Incluido en inversién
casasiesTo. Royalty Desde 375€

{HICAS BT Canon de publicidad 2006
INVERSION Desde 12.000€

REQUISITOS MINIMOS

Espaiia: 51 Propios: 9 Franquiciados: 42 Extranjero: 98

Contacto: Jorge Ivanov

www.innovationflavours.es

LAS TERMAS DE RUHAM

p Belleza y estética
Canon de entrada Incluido
AS Royalty 350€ / mes
= Canon de publicidad 100€ / mes

INVERSION  14.999€ 6 Renting Total a 0€
REQUISITOS MINIMOS

Local: 50m? Poblacion: 5.000 habitantes
N° DE ESTABLECIMIENTOS

Local: 80 / 100m? Poblacion: 25.000 habitantes

N° DE ESTABLECIMIENTOS

Espaiia: 18 Propios: 3 Franquiciados: 15 Extranjero: 0

www.abanolia.com Contacto: Angel Arias

NI UNO +
Belleza y estética

Ni UNG + (B) Coarse enrece st
Canon de publicidad No hay
INVERSION 29.000€

REQUISITOS MINIMOS

Espana: 14 Propios: 1 Franquiciados: 13 Extranjero: 0

www.lastermasderuham.com Contacto: Roberto Ruso

ACTUA LASER - LASERTERAPIA

- Belleza y estética
Canon de entrada 5.750€
At ceer ROYalty 150€
Canon de publicidad No hay
INVERSION 5.750€

REQUISITOS MINIMOS

Local: 45m? Poblacion: 5.000 habitantes
N° DE ESTABLECIMIENTOS

Local: 35m? Poblacion: 20.000 habitantes
N° DE ESTABLECIMIENTOS

Espaiia: 23 Propios: 2 Franquiciados: 21 Extranjero: 0

www.niunomas.es

ELEGANCE HAIR EXTENSIONS

Peluqueria

Canon de entrada Incluido
Royalty Incluido
Canon de publicidad 400€ / afio

INVERSION Desde 2.500€

REQUISITOS MINIMOS

Espaiia: 16 Propios: 0 Franquiciados: 16 Extranjero: 0

www.actualaser.com Contacto: Miguel Angel Jaiiez

LA BOTICA DE LOS PERFUMES

+ Cosmética
. Canon de entrada No hay
' Royalty No hay
Canon de publicidad No hay
INVERSION 21.500€ + IVA

REQUISITOS MINIMOS

Local: 2m? Poblacidn: No relevante Local: 25/ 50m? Poblacidén: 15.000 habitantes
N° DE ESTABLECIMIENTOS N° DE ESTABLECIMIENTOS
Espaiia: 1 Propios: 1 Franquiciados: 0 Extranjero: 0 Espaiia: 110  Propios: 15 Franquiciados: 95 Extranjero: 0

www.elegancehairextensions.es Contacto: Cristina del Rio

EQUIVALENZA

Cosmética
Canon de entrada No hay

Royalty No hay
EQUIvaLen Canon de publicidad No hay

INVERSION 19.000€ + IVA

REQUISITOS MiNIMOS

www.laboticadelosperfumes.com Contacto: Ernesto Cortés

WOMAN 30 SHOP

saeadt Ll Cosmética
e Canon de entrada No hay

Royalty No hay

. m—&. Canon de publicidad No hay

INVERSION Desde 14.900€

REQUISITOS MiNIMOS

Local: 30 / 50m? Poblacion: 10.000 habitantes

N° DE ESTABLECIMIENTOS

Local: 30 / 50 m? Poblacion: 20.000 habitantes
N° DE ESTABLECIMIENTOS

Espaia: 500  Propios: 1 Franquiciados: 499 Extranjero: Si

www.equivalenza.com Contacto: Angeles Berdejo

Espaia: 23 Propios: 12 Franquiciados: 11 Extranjero: Fase de apertura

www.woman30shop.com Contacto: Jesus Mejias / Manuel Duque

(7

eQUIvValLen

La marca lider en su sector de perfumeria
de calidad a precios asequibles participara
como expositor en el Salén Internacional
de la Franquicia, que se celebrard en la
Feria de Madrid del 24 al 26 de abril.
Equivalenza acude con un stand de 64
metros cuadrados, con un disefno inspirado
en el logotipo de la marca y amplios
espacios para atender a emprendedores e
inversores que deseen recibir informacion
sobre el modelo de negocio de Equivalenza.
Angeles Berdejo, CEO de Equivalenza
Europa, desgranaré algunas de las claves
del éxito nacional e internacional de la
marca de perfumerias en una ponencia,
que se celebrard el 25 de abril, en el
espacio “Escuela de la franquicia” de
Ifema, a las 12:45 horas.

Equivalenza es una cadena de perfumerias
basada en un concepto de creaciones
propias de perfume y aroma de alta
calidad a precios asequibles. En apenas
3 anos la marca ha abierto 600 tiendas
en una treintena de paises. Su modelo de
negocio se basa en un sistema de licencias
[sin canon ni royalties), y una inversién
reducida que incluye todo lo necesario
para comenzar con el funcionamiento
de la tienda (mobiliario, disefio, amplio
stock de producto, sistema informatico,
formacién continuadal.

Por 18.000€ +IVA es posible abrir un Mall
Model Equivalenza (espacio disefado para
ubicarse en los pasillos de los centros
comerciales). La inversién aproximada

paraabrirunatienda completa Equivalenza
es de 19.900 +IVA.

PARA MAS INFORMACION

Sara Castillero, Dpto. Comunicacion
comunicacionf@equivalenza.com
0034 976796027

REQUISITOS MiNIMOS

REQUISITOS MiNIMOS

Local: 20m? Poblacidn: 5.000 habitantes
N° DE ESTABLECIMIENTOS

Local: 10 / 30m? Poblacion: 10.000 habitantes
N° DE ESTABLECIMIENTOS

Espaiia: 12 Propios: 2 Franquiciados: 10 Extranjero: 8

Contacto: Alejandro Ibafiez

w VENERA VENUS
"": Cosmética

W Canon de entrada No hay

T T Royalty No hay

B VE\IUS Canon de publicidad No hay
I

¥

st INVERSION
REQUISITOS MINIMOS

Desde 4.000 a 12.000€

Espaiia: 13 Propios: 1 Franquiciados: 12 Extranjero: 1 en Portugal

Contacto: Andrés Sanchez

www.kaqprichie.com

CIEN FRAGANCIAS

Cosmética
e, o= Canon de entrada 14.900€ (incl. instalacion local)
v Royalty No hay
Canon de publicidad Dependiendo
INVERSION 14.900€ + IVA

REQUISITOS MINIMOS

Local: 25/ 60m? Poblacion: 9.000 habitantes

N° DE ESTABLECIMIENTOS

Local: 20 / 50m? Poblacion: No relevante

N° DE ESTABLECIMIENTOS

Espaia: 6 Propios: 2 Franquiciados: 4 Extranjero: 0

www.veneravenus.com Contacto: Olga Ciloci

EJOVE

0 PSP Cosmética
/AT Canon de entrada No hay
AR Royalty No hay
l _-' I Canon de publicidad No hay
; ~ INVERSION 23.600€

REQUISITOS MINIMOS

Espaiia: 59 Propios: 2 Franquiciados: 57 Extranjero: 15

Contacto: Mariano Martinez

www.cienfragancias.com

ESSE PARFUM

Cosmética

Canon de entrada 1.000€
Royalty No hay
Canon de publicidad No hay
INVERSION 13.000€

REQUISITOS MINIMOS

Local: 25 / 30m? Poblacidn: 40.000 / 50.000 habitantes

N° DE ESTABLECIMIENTOS

Local: 10/ 25m? Poblacion: 20.000 habitantes

N° DE ESTABLECIMIENTOS

Espaiia: 1 Propios: 1 Franquiciados: 0 Extranjero: 0

www.ejove.com Contacto: Carlos / Fatima / Rosa

MAKE UP STORE

Cosmética

. .- Canon de entrada 5.000€
Royalty No hay
Canon de publicidad No hay
INVERSION 70.000€

REQUISITOS MINIMOS

Espaiia: 29 Propios: 1 Franquiciados: 28 Extranjero: Si

www.esseparfum.com Contacto: Sol Pérez

FRAGANCES & COLORS

Cosmética
E,?D s, Canon de entrada No hay
CLRAGHICEFS FOLO% Royalty 83€ / mes
Canon de publicidad No hay

INVERSION 9.500€ (Promocion vélida hasta 30/06)

REQUISITOS MINIMOS

Local: 40 /80 m? Poblacion: 20.000 habitantes

N° DE ESTABLECIMIENTOS

Local: 25 / 35m? Poblacién: 15.000 habitantes

N° DE ESTABLECIMIENTOS

Espaia: 118  Propios: 53 Franquiciados: 65 Extranjero: Si

www.makeupstore.es Contacto: Laura Miro

YDENTIK PERFUME BAR CONCEPT

l Cosmética
Canon de entrada No hay
M Royalty No hay
Canon de publicidad No hay
INVERSION 24.900€

REQUISITOS MiNIMOS

Franquiciados: 24 Extranjero: 1

Espaiia: 26 Propios: 2

www.fragancesandcolors.com Contacto: Raul Pimentel / Jorge Fenollar

WAPA COSMETICS

Cosmética

Canon de entrada 5.000€
Royalty No hay
Canon de publicidad No hay
INVERSION 29.800€

REQUISITOS MiNIMOS

Local: 20 /30 m? Poblacion: No relevante

N° DE ESTABLECIMIENTOS

Local: 30 / 60m? Poblacion: No relevante

N° DE ESTABLECIMIENTOS

Espaiia: 3 Propios: 1 Franquiciados: 2 Extranjero: 18

www.ydentik.es Contacto: Diego Chana

www.wapacosmetics.com

Espaiia: 6 Propios: 1 Franquiciados: 5 Extranjero: 0

Productos de calidad superior a precios
low-cost.

YDENTIK Perfume Bar Concept - Nuevo
concepto de perfumeria low-cost, muy
original y atractivo. Un Bar de perfumes
con una decoracion super moderna, llena
de botellas en la pared.

Los perfumes se prueban en unas copas,
escuchando musica en un ambiente que
cambia de color.

Productos de calidad superior a precios

R
- ydenti
':.F: . =

PARA MAS INFORMACION
www.ydentik.es
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las

mejores Franquicias

Telecomunicaciones / Telefonia

REQUISITOS MiNIMOS

REQUISITOS MiNIMOS

Local: 150m? Poblacion: 15.000 habitantes
N° DE ESTABLECIMIENTOS

Local: 72m?
N° DE ESTABLECIMIENTOS

Poblacidn: 5.000 habitantes

Extranjero: 1

Espaia: 13 Propios: 3

Franquiciados: 10

www.fitness19.es Contacto: Rebeca Fernandez

holaMOBI, TELEFONIA GLOBAL
Telecomunicaciones / Telefonia

REQUISITOS MiNIMOS

Espana: 28 Propios: 8 Franquiciados: 20 Extranjero: 0

Contacto: Manuel Acosta

www.fitnessnutrition.es

YOIGO K-HABLS
Telecomunicaciones / Telefonia

REQUISITOS MiNIMOS

Local: 12m?
N° DE ESTABLECIMIENTOS

Poblacion: Segln emplazamiento

Local: 25/ 50m? Poblacion: No relevante

N° DE ESTABLECIMIENTOS

Espaia: 72 Propios: 2 Franquiciados: 70 Extranjero: 0

Contacto: Jaime Abehsera

www.holamobi.com

Espaia: 263  Propios: 23 Franquiciados: 240 Extranjero: 0

www.khabls.com Contacto: Jose Maria Guerrero

fincaterra

servicios inmohiliarios

Fincaterra pertenece al grupo Terraminium.
Dedicado a la administraciéon de grandes
condominiosy la intermediacién inmobiliaria

Canon de entrada 18.495€ - Canon de entrada No hay con mas de 20 afios de experiencia.
Royalty 2% Royalty No hay
Canon de publicidad 3% Canon de publicidad No hay i )

Ahora que mas que nunca te brindamos
INVERSION 26.000€ INVERSION Desde 25.000€ la oportunidad de que te unas a nosotros.

Fincaterra con un canon de entrada de
4.500 € con exclusividad de zona ahora
se puede pagar en cdémodos plazos vy
financiacion personalizada, tan solo con
una pequena entrada de 1.500 € y el resto
a financiar en 6 meses. jAprovéchate de
esta ocasion! Y todo esto porque apoyamos

MOVILREPUBLIC JAZZTEL BY TOP-MOVIL a emprendedores como tu.
\r Elecomgmcamozes/Telefoma e Elecomgmcamozes/Telefonla o0 La Adhesion a la red de Fincaterra
anon de entrada o anon de entrada b - - PN
MOVIE  Royalty 2%, minimo 160€ Royalty 1206 / mes incluye un estudio de viabilidad de zona
REFLIEL I canon de publicidad 2% Canon de publicidad No hay y asesoramiento personalizado en la pre
. . apertura de tu oficina, plataforma web
INVERSION 20.000€ INVERSION 14.500€

REQUISITOS MiNIMOS

REQUISITOS MiNIMOS

Local: 35m?
N° DE ESTABLECIMIENTOS

Poblacion: 15.000 habitantes

Local: 25 / 50m? Poblacion: 15.000 habitantes

N° DE ESTABLECIMIENTOS

Espana: 8 Propios: 1 Franquiciados: 7 Extranjero: 0

www.movilrepublic.com Contacto: Jose Luis Mateu

Espaia: 154  Propios: 6 Franquiciados: 148 Extranjero: 0

Contacto: Jose Ramén Fernandez

www.tiendasjazztel.com

de gestion (intranet] FINCANET, pdagina
web propia personalizada, formacion
inicial, exclusividad territorial, manuales
operativos 'y de formacion, sistema
informatico para moviles PISOINFO.com,
pack papeleria corporativa inicial, kit de
vinilos decorativos, acceso al sistema de
escaparate INFOPISOS, y plataforma de

FITNESS19 FITNESS NUTRITION I !
S s > [iUNETE A LA FRANQUICIA o U O
2 Deportes / Gimnasios Deportes / Gimnasios FINCATERRA!!
8 - 1 Canon de entrada 19.00/21.000€ Canon de entrada 6.000€ opcional = WWW ‘f .
- Royalty 0,70€ por socio activo Royalty No hay l"ﬂnqt_usm
T F1THESSI canon de publicidad 75€ Canon de publicidad No hay pcnm
> INVERSION Desde 60.000€ INVERSION 10.000€

X EDICIONES APOYANDO LA FRANQUICIA

FERIA LOW COST DE FRANQUICIAS Y EMPRENDEDORES

b

AKIWIFI THE BOX PHONE (CORNER) seguros brokalia.com.
& o gwe lclCOMuNicaciones / Telefonia Telecomunicaciones / Telefonia
a k ’ WJ Canon de entrada 18.000€ Canon de entrada 995€ , ™ e
Royalty Variable segin proyecto Royalty 60€ / mes i ANIMATE!
ek c de publicidad No ha c de publicidad No ha :
P S e UG e evilla barcelona adri
INVERSION Variable segin proyecto INVERSION 3.995€ i FRANQUICIATE!

REQUISITOS MINIMOS

REQUISITOS MINIMOS

Local: No relevante Poblacion: Variable

N° DE ESTABLECIMIENTOS

Local: No relevante Poblacion: No relevante

N° DE ESTABLECIMIENTOS

Espaia: 9 Propios: 6 Franquiciados: 3 Extranjero: 0

www.nostravant.es Contacto: Javier Garcia

REQUISITOS MiNIMOS

Espaia: 2 Propios: 0 Franquiciados: 2 Extranjero: 0

www.theboxphone.com Contacto: Jesus Mérida-Nicolich

REQUISITOS MiNIMOS

Local: 40m? Poblacion: 5.000 habitantes

N° DE ESTABLECIMIENTOS

Local: 50 /100 m? Poblacion: 8.000 habitantes

N° DE ESTABLECIMIENTOS

Espaiia: 130  Propios: 1 Franquiciados: 125 Extranjero: 0

www.pccoste.es Contacto: Natividad Perero

Espaiia: 277  Propios: 7 Franquiciados: 250 Extranjero: 0

www.beep.es Contacto: Sr. Robert

PARA MAS INFORMACION
tif: 902 021 310
expansion(dfincaterra.com

Zaragoza

Malaga

Agenda de contactos personalizada < Inscripcion gratuita para el emprendedor

PC COSTE BEEP . .
E informatia BEEP [ - Web como punto de encuentro Premio FranquiShoppers
\“ 1

C de entrad Noh C de entrad Noh A T ;
SO oc cosTe [+ v e rojary o franquiciador-emprendedor Seccion de asesoramiento
“_E Canon de publicidad No hay Canon de publicidad 60€/ mes el primer afio it S ;

INVERSION 2.500€ INVERSION 15.000€ MEXIma re ntabl hdad en una JDrnada

www.franquishop.com
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Informatica

Internet / Publicidad

PC BOX

) D G ~Informética

5 Canon de entrada 6.000€
Royalty 3%
Canon de publicidad 125€ / mes

experl's center” INVERSION 30.000€

REQUISITOS MiNIMOS

Informética
E 4 Canon de entrada 500€

Royalty 125€ / mes (Se devolverd mensualmente
REDCREEN

por compras realizadas segun escalados)
Canon de publicidad No hay

INVERSION 3.990€

REQUISITOS MINIMOS

Local: 70m? Poblacidn: 30.000 habitantes Local: No relevante Poblacion: A estudiar
N° DE ESTABLECIMIENTOS N° DE ESTABLECIMIENTOS
Espaiia: 130  Propios: 47 Franquiciados: 75 Extranjero: 0 Espaiia: 6 Propios: 0 Franquiciados: 6 Extranjero: 0

www.pcbox.com Contacto: Xavier Robert

MUNDOGUIA.COM
Internet / Publicidad
”, Canon de entrada 4.000€
4 mundoguia.com Royalty 1% afio gratis , 2° afio 150€ / mes
Canon de publicidad No hay

INVERSION 12.000€ (Incl. Canon de entrada)

REQUISITOS MINIMOS

www.redgreen.es Contacto: Santiago Polo

MINICALL

Internet / Publicidad

Canon de entrada No hay

Royalty No hay

Canon de publicidad No hay
MINICALL INVERSION 12.375€

REQUISITOS MINIMOS

Local: No precisa
N° DE ESTABLECIMIENTOS

Poblacion: No precisa

Local: No precisa Poblacién: No relevante

N° DE ESTABLECIMIENTOS

Espaiia: 33

Propios: 5 Franquiciados: 28 Extranjero: 0

www.franquiciamundoguia.com Contacto: Javier Herreros Tauste

DIMENSIONAL WEBS

Internet / Publicidad

Canon de entrada Desde 700€
Royalty 590€ / afio
Canon de publicidad No hay
INVERSION Desde 700€

REQUISITOS MINIMOS

Espana: 16 Propios: 2 Franquiciados: 14 Extranjero: 0

www.ccbembibre.es Contacto: Rubén Calleja

SMS PRO
Publicidad / Comunicacion / Marketing
[m Canon de entrada No hay
Smspru g:le:lyde publicidad “g Eg
INVERSION 1.950€

REQUISITOS MINIMOS

Local: 30m? Poblacidn: 100.000 habitantes Local: No precisa Poblacion: 5.000 habitantes
N° DE ESTABLECIMIENTOS N° DE ESTABLECIMIENTOS
Espaiia: 28 Propios: 3 Franquiciados: 25 Extranjero: 1 Espaiia: 14 Propios: 1 Franquiciados: 13 Extranjero: 0

Contacto: Beatriz Esteban

www.dimensionalwebs.com

INFOTACTILE

Publicidad / Comunicacion / Marketing
Canon de entrada Incluido en inverison

Royalty 10% de Ia facturacion mensual
Canon de publicidad No hay
INVERSION 36.000€

REQUISITOS MINIMOS

Contacto: Carolina

WwWw.smspro.es

COFFEE NEWS
5 Publicidad / Comunicacion / Marketing

a8 »
ﬁi@ Canon de entrada 3.600€
| = Royalty No hay
cn“w ltauta Canon de publicidad 75€/Sem. (Al editarse)
INVERSION 4.200€

REQUISITOS MiNIMOS

Local: No precisa Poblacion: No relevante

N° DE ESTABLECIMIENTOS

Local: No precisa Poblacion: 30.000 habitantes

N° DE ESTABLECIMIENTOS

Espaiia: 10 Propios: 2 Franquiciados: 8 Extranjero: 0

www.infotactile.com Contacto: Sara Saenz

PUBLIPAN

Publicidad / Comunicacion / Marketing

Canon de entrada 8.000€
PUBLIPAN Royatty 105€ / mes
TrmsmmmusssT =" Canon de publicidad No hay

INVERSION 12.000€ (Incl. Canon de entrada)
REQUISITOS MiNIMOS

Espaiia: 223  Propios: 1 Franquiciados: 22 Extranjero: 1.000

Contacto: Julian Antonio Marin

www.coffeenews.org

PUBLIPAPEL
Publicidad / Comunicacion / Marketing

@W- Canon de entrada 5.000€ + IVA
R Royalty 199€ / mes (carencia los 2 1° meses)

Canon de publicidad No hay

INVERSION 5.000€
REQUISITOS MiNIMOS

Local: No precisa Poblacidn: 45.000 habitantes
N° DE ESTABLECIMIENTOS

Local: No precisa Poblacidn: 50.000 habitantes

N° DE ESTABLECIMIENTOS

Espaiia: 113 Propios: 3 Franquiciados: 110 Extranjero: +400 en 21 paises

Contacto: Juan de la Cruz Beltran Garcia

www.publipan.net

Espaiia: 18 Propios: 1 Franquiciados: 17 Extranjero: 0

Contacto: Francisco Carrillo

www.publipapel.com

Frunﬂuicius
Guia oficial de Il'anquicias dela platamrma

@ topfranquicias

DEHESA SANTA MARIA
ALCANZA LOS 50
ESTABLECIMIENTOS EN
NUESTRO PAIS

La cadena de restauracion moderna
Dehesa Santa Maria, especializada en
tapas ibéricas de alta calidad, se consolida
con una red de 50 establecimientos
repartidos por todo el pais.

Dehesa Santa Maria nacié hace mas de
15 afios como una cerveceria-restaurante
especializada en productos ibéricos, gran
parte de ellos con denominacidn de origen.
Desde entonces, la cadena ha evolucionado
hasta lograr una oferta gastrondmica que
le permite cubrir todos los momentos
del dia, desde un desayuno hasta una
completa cena a la carta, pasando por una
amplia propuesta de aperitivos y de menus
de mediodia.

PARA MAS INFORMACION
www.dehesasantamaria.com

Frcmﬂuicias
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Hosteleria / Restauracion

DULDI

Regalos

Canon de entrada No hay
Royalty No hay
Canon de publicidad No hay
INVERSION Desde 22.000€ a 60.000€

REQUISITOS MINIMOS

DREAM STORE

Regalos

Canon de entrada Incluido en inversion
Royalty No hay
Canon de publicidad No hay
INVERSION 15.000€

REQUISITOS MiNIMOS

Local: 40 / 100m? Poblacidn: 40.000 habitantes Local: 45m? Poblacion: 30.000 habitantes
N° DE ESTABLECIMIENTOS N° DE ESTABLECIMIENTOS
Espaiia: 36 Propios: 1 Franquiciados: 35 Extranjero: 1 Espaiia: 6 Propios: 2 Franquiciados: 4 Extranjero: 1

www.franquicias.cat / www.duldi.com Contacto: Montse Cubedo Martos

LA PAELLICA, ARROCES Y FIDEUA

Restaurante

Canon de entrada No hay
Royalty No hay
Canon de publicidad 200€ / mes
INVERSION 40.000€

REQUISITOS MINIMOS

www.dreamstore.es Contacto: Sergio Escamilla

BODEGAS MEZQUITA
Cervecerfa / Vinos / Tapas

Canon de entrada 24.000€ + IVA

BoDEGAs , Rovally o
Canon de publicidad 2%

MEzourT, P :
INVERSION 165.000€

REQUISITOS MINIMOS

Local: 50m? Poblacidn: 30.000 habitantes Local: 70m? més terraza Poblacion: 120.000 habitantes
N° DE ESTABLECIMIENTOS N° DE ESTABLECIMIENTOS
Espaia: 4 Propios: 2 Franquiciados: 2 Extranjero: 0 Espana: 2 Propios: 2 Franquiciados: 0 Extranjero: 0

www.lapaellica.com Contacto: Vicente Candel / Pedro Brufal

0,40 CERVECERIAS

MERCADO PROVENZAL

Cervecerfa / Vinos / Tapas

Canon de entrada No hay
C— Royalt 1.750€
adaiaaid Ca:,\onyde publicidad No hay

INVERSION 50.000€ + IVA

REQUISITOS MINIMOS

www.bodegasmezquita.com Contacto: Ricardo Villaluenga

DEHESA SANTA MARIA

Dehesa e
A Cerveceria / Vinos / Tapas
Firs W | Canonide entrada 24.000€
Royalty 900€ / mes
5 ‘a Canon de publicidad 60€ / mes
ntq Mot g Desde 100.000€

REQUISITOS MINIMOS

Local: 80 / 150m? Poblacion: 40.000 habitantes

N° DE ESTABLECIMIENTOS

Local: 100 / 200m? Poblacion: 15.000 habitantes

N° DE ESTABLECIMIENTOS

Espaiia: 40 Propios: 3 Franquiciados: 37 Extranjero: 0

Contacto: Julio Ortega

www.mercadoprovenzal.com

EL COLMADITO
Cerveceria / Vinos / Tapas

B COUTONG oy Vs
Canon de publicidad No hay
INVERSION Desde 18.000€

REQUISITOS MiNIMOS

Espaiia: 64 Propios: 11 Franquiciados: 53 Extranjero: Si

www.dehesasantamaria.com Contacto: Antonio Martinez

JAMAICA COFFEE EXPERIENCE

Cafeterfa / Coffee shop

J AM AIC - Canon de entrada 15.000€
S rr ey RBOYAILY] 4% s / ventas sin IVA
R Canon de publicidad 2% s/ ventas sin IVA

INVERSION 120.000€ (estimacion local 90m?)
REQUISITOS MINIMOS

Local: 75/ 150m? Poblacidn: No relevante Local: 70m? Poblacidn: 50.000 habitantes
N° DE ESTABLECIMIENTOS N° DE ESTABLECIMIENTOS
Espaiia: 10 Propios: 1 Franquiciados: 9 Extranjero: 0 Espaiia: 51 Propios: 27 Franquiciados: 24 Extranjero: 0

www.elcolmadito.es Contacto: Carlos Val / Javier Escobar

DOOPIES AND COFFEE

Cafeterfa / Coffee shop

G Canon de entrada No hay
Royalty 250€
Canon de publicidad No hay
INVERSION 42.000€ + IVA

REQUISITOS MiNIMOS

Contacto: Juani Gomez

www.gruporodilla.com

LA PIAMONTESA
Pizzerias / Italianos

2D
{3

Canon de entrada 30.000€

Royalty 6% mensual s/ facturacion

LA PIEMONTESA Canon de publicidad No hay
1800 INVERSION 531.000€

REQUISITOS MiNIMOS

Local: 40m? Poblacidn: 35.000 habitantes Local: 250m? Poblacion: Seguin zona
N° DE ESTABLECIMIENTOS N° DE ESTABLECIMIENTOS
Espaiia: 24 Propios: 1 Franquiciados: 23 Extranjero: 2 Espaiia: 16 Propios: 2 Franquiciados: 14 Extranjero: 0

Contacto: Administracion

www.doopiesandcoffee.com

www.lapiamontesa.com Contacto: Sara Arcas

Guia oficial de franquicias de la plataforma

@ topfranquicias

LA PIAMONTESA 1800
ESTARA PRESENTE EN
EXPOFRANQUICIA MADRID

La Piemontesa 1800 estara presente en
Expofranquicia Madrid por tercer ano
consecutivo. El certamen se realizard
los dias 24, 25y 26 de Abril en IFEMA.
Después del éxito en las ediciones
anteriores, queremos estar presentes un
afo mas.

Expofranquicia 2014, el Salén
Internacional de las Franquicias, es una de
las ferias mas importantes del sector. En
Franquicias La Piemontesa continuamos
con nuestra expansion territorial por lo
que puedes visitarnos en nuestro stand
6E11 en el pabelldn é.

Expofranquicia, la feria de la franquicia
de IFEMA, redne en un mismo espacio
orientado a inversores, profesionales 'y
a las personas con interés en abrir una
franquicia y desarrollar esta férmula
de autoempleo de la que Franquicias La
Piemontesa sera la mejor eleccion.

iOs esperamos!

PARA MAS INFORMACION
www.lapiemontesa.com

Sara Arcas [La Piemontesa- Marketing)
marketingdlapiemontesa.com

T. 973 100 809.
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Frcmﬂuicius
2s100 mejores Franguicias

Frunﬂuicius
Guia oficial de tl'anquicias dela platatnrma

@ topfranquicias

Guia oficial de franquicias de la plataforma

100 mejores Franquicias @ topfranquicias

Hosteleria / Restauracion

INVERSION 27.500€
REQUISITOS MiNIMOS

INVERSION 35.000€
REQUISITOS MiNIMOS

grandes atracciones del certamen. Cabe
destacar que La Botica de los Perfumes
reduce su inversion a 21.500 euros.

(]
=
e
‘Q
-
=
(a]
~
)
=
2
&
S
o
Kol
S
Q
I

depende del

INVERSION 24.000€ a 48.000€ ‘ e GE e

REQUISITOS MINIMOS

Canon de mantenimiento 5% s/ compras
INVERSION 50.000 / 70.000€ (incl. obra civil, mobiliario y 1% pedido)
REQUISITOS MINIMOS

PICK A PIzZA PP YOCURISSIMO LA BOTICA DE LOS PERFUMES BAJA SANTIVERI CENTRO DIETETICO TU SALUD THE NEW KIDS CLUB INICIA SU
izzerfas / Italianos erboristerfa / dietética isteria / dietét
Pizzerfas / Ital 3 Heladerfas / Yogurterias SUINVERSION EN EXPOFRANQUICIA Herboristeria / diet ocentro  Herboristeria/ dietétca SEGUNDA FASE DE EXPANSION
Canon de entrada No hay 7 s v Canon de entrada No hay Canon de entrada No hay dietéti .
PP ) 5 ietético Canon de entrada 12.000€ (Incluido 1 mes o . o )
2°Va“y - 90€N° hay y i oo Sl ROVAILY - mo an La presencia de la marca extremefia de 2°Va“y - mo an vt e arure formecion, alojamiento y manutencion para 1 persona) La franquicia de educacion y ocio infantil
anon de publicidad s Canon de publicidad ®™ | ventaa granel de perfumes es una de las utricién ¥ vida anon de publicidad - Royalty No hay duplicara su red en los préximos meses

- 2 idn- i . idn: . 2 idn® i
Local: 40m Poblacion: 25.000 habitantes Local: Reforma local 0€ Poblacidn: No relevante Local: 40/ 60m Poblacion: 20.000 habitantes Local: 60/ 100m? Poblacidn: 10.000 habitantes
N° DE ESTABLECIMIENTOS N° DE ESTABLECIMIENTOS N° DE ESTABLECIMIENTOS N° DE ESTABLECIMIENTOS "EHE L B
Espaiia: 11 Propios: 1 Franquiciados: 10 Extranjero: 2 Espaiia: 18 Propios: 7 Franquiciados: 11 Extranjero: 0 Espaiia: 267 Propios: 15+ 27 corners Franquiciados: 225 Extranjero: 1 Espafia: 17 Propios: 12 Franquiciados: 5 Extranjero: 0 Mmi!{ b

www.pickapizza.es Contacto: Camilo Yaque

Contacto: Esteban Garcia Gurdiel

www.yogurissimo.com

www.santiveri.es Contacto: Mario Antén

www.centrodietetico.es Contacto: Roberto Fernandez

PANNA & FRAGOLA BOLAS DE HELADO ARTESANOS LOVENDOPORTI.ES FERREPROXIM L, L . _
fo) La compania de educacion y ocio infantil
Heladerfas / Yogurterias =, Heladerfas / Yogurterias 'g Articulos usados Bricolaje / Ferreteria The New Kids Club (www.thenewkidsclub.
Canon de entrada No hay b I (? Canon de entrada 10.000€ Canon de entrada 19.900€ + IVA ll'errapmﬁm Canon de entrada 3.000€ es), ha iniciado su segunda fase de
g:ler:yde publicidad ﬁoSga/; "('? 98” ggﬁi'ﬁyde publicidad Hﬁ 23 La Botica de los Perfumes estard presente § ggﬂ:yde publicidad 199?43 :1\23 (F;gler:yde publicidad N;?]gﬁ expansion.
Heladerios | Yogqurierias en Expofranquicia el préximo 24, 25y 26 de Después de haber implementado con éxito
INVERSION 40.000€ INVERSION 45.000€ abril, en el Pabellén 6, stand F 14, donde INVERSION 19.900€ + IVA INVERSION 68.800€ su exclusivo modelo educativo con sus

REQUISITOS MINIMOS

REQUISITOS MINIMOS

anunciara la reduccién de su inversion a
21.500 euros (mas IVA).

REQUISITOS MINIMOS

REQUISITOS MINIMOS

primeras franquicias en 2013 en Zaragoza,
Castelldefels (Barcelona) y San Cristébal

Local: 40m? Poblacion: 20.000 habitantes 6 zonas turfsticas Local: 35m? Poblacidn: 25.000 habitantes o Local: 30 / 50m? Poblacidn: 30.000 habitantes Local: 100m? Poblacidn: 5.000 habitantes ” ]

Esta decision se debe a los buenos de la Laguna y Adeje (Tenerife], The New
N° DE ESTABLECIMIENTOS N° DE ESTABLECIMIENTOS N° DE ESTABLECIMIENTOS N° DE ESTABLECIMIENTOS . L

resultados de la marca que pretende atraer Kids Club duplicard su red de centros
Espafia:3  Propios: 2 Franquiciados: 1 Extranjero: 0 Espaiia: 3 Propios: 1 Franquiciados: 2 Extranjero: 0 a més emprendedores hacia su modelo Espaiia: 11 Propios: 1 Franquiciados: 10 Extranjero: 80 Espaia: 452  Propios: 440  Franquiciados: 12 Extranjero: 0 durante 2014 con aperturas programadas

www.pannaefragola.com Contacto: Silvia Cid

Contacto: Antonio M.Ruiz

www.bolasheladosartesanos.com

de negocio, reconocido nacionalmente
por varias instituciones. La presencia

www.lovendoporti.es / www.buybilonia.com  Contacto: Tatiana Solanie

www.ferreproxim.es Contacto: Ariel Bustamante Fernandez

en Madrid
Badalona y Mongat (Barcelona) y Sevilla.

Santander (Cantabria),

RODILLA ONNEKAS de la ensena La Botica de los Perfumes DEPORTES BLANES COLOR PLUS Asi, The New Kids Club pasard a tener
puede considerarse una de las grandes presencia de 3 a 6 CC.AA.
Fast food g Fast food atracciones del presente certamen, ya que — o Deportes Imprentas / Papelerfas / Oficinas Los centros The New Kids Club son lo
ROEFI{ I-I-H. gg;:l':yde entrada 59 s/ventafgfr??\(;i s kag gz;:l':yde entrada 6'0222: son més_de 110 los emprendedores que (& nlﬂﬂe; gz;:;:yde EnbErE “g Egz gg;:l?yde i “g Eg Unicos que aLjJnan sgrvicios de inglés
Canon de publicidad 4% s/ ventas sin VA Canon de publicidad 1% han confiado en la marca para poner en Canon de publicidad No hay Canon de publicidad No hay con metodologia propia -TNKC Method-,
. marcha su propio negocio. ; . refuerzo escolar, ludoteca, logopedia,
INVERSION 200.000€ + C.Entrada (Local de 150m2) INVERSION 48.000€ + IVA INVERSION 180€ / m? INVERSION 29.800€ psicopedagogia y actividades vacacionales

REQUISITOS MINIMOS

REQUISITOS MINIMOS

La Botica ofrece a cualquier emprendedor
la posibilidad de gestionar su propia

REQUISITOS MINIMOS

REQUISITOS MINIMOS

durante todo el afo, para nifos de uno a

Local: 120m? Poblacién: 100.000 habitantes Local: 30m? Poblacién: 75.000 habitantes tienda bajo la formula tradicional de venta Local: 100m? Poblacién: 15.000 habitantes Local: 20m? Poblacicn: 5.000 habitantes dieciséis anos.

N° DE ESTABLECIMIENTOS N° DE ESTABLECIMIENTOS a granel de perfumes, ademas de otros N° DE ESTABLECIMIENTOS N° DE ESTABLECIMIENTOS The New Kids Club es una salida factible
ductos d St tod 1 ded

Espaia: 92 Propios: 33 Franquiciados: 59 Extranjero: 0 Espana: 2 Propios: 1 Franquiciados: 1 Extranjero: 0 productos de cosmetica y aromas para Espaiia: 65 Propios: 37 Franquiciados: 28 Extranjero: 0 Espaiia: 53 Propios: 3 Franquiciados: 50 Extranjero: 0 para todos —aquelios — emprendedores

www.gruporodilla.es Contacto: Juani Gomez

REQUISITOS MiNIMOS

www.onnekas.es Contacto: Alfredo loia

REQUISITOS MiNIMOS

el hogar. Y es que la nueva inversién, de
21.500 euros [(mas IVA], estd pensada
para que cualquier persona con animo

experiencia para asesorar eficazmente
en cada uno de los pasos de creacion
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www.deportesblanes.com Contacto: José Francisco Garcia Barcel6

REQUISITOS MiNIMOS

www.tiendascolorplus.com Contacto: Antonio Hernandez

REQUISITOS MiNIMOS

que ademds tienen vocacién por los
ninos y por la ensenanza. Buscamos a
personas entusiastas y no requerimos

= DULZIA FRUSEMA FRUTOS SECOS emprendedor pueda dar comienzo a su BEROLINA DONPRINT especializacién ya que nuestra Central
‘0 MACADAMIA propio negocio contando con el apoyo y el el - f et " ofrece formacion integral a nuestros
n Frutos secos y caramelos Reciclajes / Consumibles Reciclajes / Consumibles . ,

@ Frutos secos y caramelos saber hacer de la marca. . franquiciados en todas las éareas de
= Canon de entrada No hay c de entrad No ha o I Canon de entrada Desde 28.700€ &' conemwr  Canon de entrada 3.000€ o )
ch Royalty No hay Ranoltt. € entrada it hy Cabe destacar que el servicio que ero Inc‘ Royalty No hay =Bk 7 Royalty No hay negocio”, comenta Eduardo Santolaria,
£ Canon de publicidad No hay - C:x?myde publicidad Ng hgz ofrece La Botica es integral. Nuestros falss  Canon de publicidad No hay = ) Canon de publicidad No hay Responsable de Expansion.

= ) o whoAO Ak g ) ] i . .
< INVERSION 9.900€ + IVA yros 95 INVERSION  29.000€ (Producto incluido) Departamentos  poseen  una  amplia INVERSION Desde 28.700€ INVERSION 9.500€ Las claves del negocio de The New Kids

Club son: negocio sin competencia; alto
rendimiento econdémico; metodologia de

Local: 16m? Poblacidn: 5.000 habitantes Local: 35m? Poblacion: 25.000 habitantes y funcionamiento de su tienda. Desde Local: 20m? Poblacidn: No relevante Local: 15m? Poblacidn: 5.000 habitantes ensefanza propia; facil introduccién en el
N° DE ESTABLECIMIENTOS N° DE ESTABLECIMIENTOS estudios de viabilidad econémica a N° DE ESTABLECIMIENTOS N° DE ESTABLECIMIENTOS mercado; fidelizacion de mas del 90% del
Espaiia: 51 Propios: 0 Franquiciados: 51 Extranjero: 0 Espaiia: 24 Propios: 7 Franquiciados: 17 Extranjero: 0 formacion en técnicas de ventas vy Espaiia: 9 Propios: 1 Franquiciados: 8 Extranjero: 36 Espaiia: 6 Propios: 2 Franquiciados: 4 Extranjero: 0 alumnado; sistema de control de calidad

www.dulzia.com Contacto: Antonio de Siloniz

EROSKI CITY

www.grupofrusema.com Contacto: Juan Enrique Ortiz

LA DESPENSA EXPRESS

productos, gestion administrativa

0 asesoramiento en publicidad vy

comunicacion.

Contacto: Juan Antonio Edo / Isabel Ledn

www.berolina.es

THE NEW KIDS CLUB

www.donprint.es Contacto: Jorge Seoane Méndez

LCF KIDS CLUB SPAIN

en todas las areas de negocio, formaciény
asesoramiento a los franquiciados durante
toda la vigencia del contrato y, de manera
especial, su éxito avalado por mas de diez

Tiendas y supermercados Tiendas y supermercados Academias de Ensefianza / Formacion Academia de idiomas afios de experiencia.
: m Canon de entrada No hay Canon de entrada No hay ™ Canon de entrada 9.000/12.000€ Canon de entrada Desde 5.000€
[AETETERD royaity 1,68% (Incl. gasto de transporte) i fuaadad "AALA" Royalty No hay wEn e Royalty No hay Royalty 250€/ mes
Canon de publicidad No hay Canon de publicidad No hay Canon de publicidad No hay Canon de publicidad No hay PARA MAS INFORMACION
INVERSION 200.000€ INVERSION Segtin metros cuadrados INVERSION 9.000 / 36.000€ (Canon incluido) INVERSION 7.000€ (C. Entrada no incluido) www.thenewkidsclub.es

REQUISITOS MINIMOS

REQUISITOS MINIMOS

Formacién y Ensefanza

REQUISITOS MiNIMOS

REQUISITOS MiNIMOS

Tel. 902 023 383

Local: 250 / 450m? Poblacién: 2.500 habitantes Local: 150 / 400m? Poblacidn: 1.500 habitantes Local: 80m? Poblacién: 15.000 habitantes Local: 80m? Poblacién: 25.000 habitantes PARA MAS INFORMACION EN PRENSA
N° DE ESTABLECIMIENTOS N° DE ESTABLECIMIENTOS N° DE ESTABLECIMIENTOS N° DE ESTABLECIMIENTOS SINGULAR PRESS
Espaia: 1509 Propios: 1094  Franquiciados: 485 Extranjero: 0 Espaia: 110  Propios: 90 Franquiciados: 20 Extranjero: 0 Espaiia: 10 Propios: 2 Franquiciados: 8 Extranjero: 0 Espaiia: 6 Propios: 1 Franquiciados: 5 Extranjero: Mas de 300 Tels. 937117339 / 644 16 22 18

www.eroski.es Contacto: losu Sanz

www.grupoladespensa.com

www.thenewkidsclub.es Contacto: Eduardo Santolaria

Contacto: José M. Linares

www.kidsclubspain.es

E-mail: info[dsingularpress.com
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FRANQUI @

¢{Como valoras los resultados de la primera
edicién de Franquicat?

Pese a que la afluencia de publico ha sido inferior a
nuestras expectativas, el 80% de los expositores
afirman que los asistentes eran personas realmente
interesadas y gracias a ello 7 de cada 10 afirman
haber cerrado contratos o hacerlo en un corto perio-
do de tiempo. Estamos trabajando con una agencia
especializada en que la proxima edicion sea un éxito
de publico absoluto, y que sea publico realmente
interesado en el producto y los servicios que se
ofrecen en Franquicat.

(Estais satisfechos con la cobertura
mediatica y el respaldo institucional?

Mucho.

Ciertamente, la propia direccion de Fira Sabadell ha
afirmado que es una de las ferias de su calendario
que mas cobertura mediatica ha tenido, y no
hablamos de cobertura a nivel campana de publici-

dad, sino de medios de comunicaciéon que se han
interesado por el certamen y se han hecho eco en
los diferentes medios de comunicacién: prensa,
radio, television e internet.

A nivel institucional el respaldo de Fira Sabadell y de
su directora Marta Puga han sido esenciales para el
éxito en la organizacion y produccion del certamen.
Tanto el Ayuntamiento de Sabadell como Ia
Generalitat de Catalunya también han demostrado
desde el primer dia un gran apoyo al certamen.

Entonces jhabra una segunda edicién?

Si, porsupuesto.

Hay expositores que ya han pre-reservado su
espacio, de hecho las previsiones apuntan en que
en la edicién de 2015 duplicaremos el nimero de
expositores y el nimero de marcas representadas,
que alcanzaran las 200.

(Entonces ya es posible inscribirse en la
proxima edicién?

Si, se puede hacer la pre-reserva del espacio, pero la
comercializacion no se abrird hasta el mes de
septiembre, pero con la pre-reserva ya te garantizas
que nadie se quede con el espacio que te guste o
que creas mas eficiente a nivel comercial.

Frunﬂuicius

iPensais incorporar alguna novedad especial?

Empezamos con un redisefio de la imagen corpora-
tiva y del logotipo, que de hecho presentamos en
Expofranquicia y hemos constituido un comité
técnico con representacion institucional, de los
franquiciadores, de los franquiciados y de la prensa.
Ademas entregaremos la primera ediciéon de premi-
os Franquicat. Habran muchas mas novedades, pero
aun es pronto para avanzarlas.

cin & Catalurya |
e erTveor e
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Frcmﬂuicias

FRANQUICAT EN CIFRAS

SALON DE LA FRANOQUICIA EN CATALUNYA

FRANQUI___

Mas informacion:
www.franquicat.com

info@franquicat.com

EL 78% DE LOS ASISTENTES
VIENEN A LA FERIA CON LA
INTENCION DE ABRIR UNA
FRANQUICIA

Resultados de expositores

El 85% de los expositores quedan satisfechos
con los resultados de su participacion en Franqui-
cat.

7 de cada 10 expositores firman contratos o
preveen firmarlos en los proximos meses.

Por perfil de asistente Por procedencia

El 38% es de Sabadell.

El 19% es del Valles.

El 18% es de Barcelona.

El 14% es de Catalunya.

El 09% es de Espana.

El 02% es de fuera de Espaia.

d N

El 62% son emprendedores.

El 29% son inversores.

El 5% buscan ayuda para crear una empresa.
El 4% quieren franquiciar su negocio.
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Raquel Robledo » DIRECTORA DE FRANQUIATLANTICO Y FRANKINORTE

¢Que aspectos destacaria de la pasada edicion de
Franquiatlantico, en Vigo? ;respecto al cambio de
ubicacion y fechas?

Franquiatldntico es un evento consolidado, la
proxima serd la XV edicion, y desde la organizacion
buscamos siempre mejoras que permitan
aumentar la calidad del salén y satisfaccion de
expositores y visitantes. El cambio de ubicacién, se
celebré en la Estacidon Maritima de Vigo, fue muy
positivo y valorado por las empresas expositoras
que pudieron disfrutar de un espacio acogedor
en una ubicacién privilegiada. La decision de
adelantar la primera jornada a un viernes no dio
los frutos que la organizacion esperaba, por lo que
el salén volverd a celebrarse en sabado y domingo.
Asi, nos lo ha reclamado el sector y, como decia,
buscamos la satisfaccion de los expositores vy
también de los visitantes, que de esta forma
podran optimizar mejor su estancia.

¢La proxima edicion de Frankinorte, que
novedades presenta?

A casi seis meses de su celebracidon, tendra
lugar los dias 26 y 27 de septiembre en el Palacio
Euskalduna de Bilbao, el ritmo de reservas es
considerable, por lo que ya podemos avanzar que
el salén contard con una mayor participacion de
firmas expositoras y aumentard su superficie
expositiva. Los expositores se podran beneficiar
de la congelacion de tarifas y de otros servicios
de valor anadido. Tras los buenos resultados
en la primera edicidon, las instituciones vy
organismos del Pais Vasco nos han vuelto a
brindar su apoyo, por lo que que las expectativas
son muy buenas. También nos han renovado su
confianza entidades francesas como la Camara
Francesa de Comercio e Industria para el Norte

de Espana o la Federation des Enseignes du
Commerce Associé. Estas alianzas estratégicas
son muy importantes para FrankiNorte debido
al caréacter transfronterizo de este evento.
Ademas, prevemos un aumento significativo
del ndmero de visitantes. Entre las novedades
del salén figuran potenciar el area Retail, que
ya tuvo presencia en el pasado salén, con la
finalidad de que las firmas presentes ofrezcan
sus productos y servicios para transformar el
punto de venta desde la creatividad.También se
impulsara el Foro de la Franquicia Emprende, un
espacio de debate y reflexién en el que participan
destacados especialistas y cuya direccion técnica
corre a cargo de la AEF. Aumentaremos el
numero de ponentesy el aforo, con la finalidad de
que el mayor nimero posible de emprendedores
puedan beneficiarse de esta actividad.

¢{Qué sectores estardan representados en
Frankinorte?

Elsaldon permitird, en su segunda edicidn, que los
visitantes puedan acceder de forma gratuita a un
amplio abanico de ofertas comerciales en sectores
tan representativos como telecomunicaciones,
hosteleria y restauracién, alimentacién, moda y
complementos, belleza y cosmética, educacion
y formacién, agencias de viaje, artes graficas
y rotulacién, muebles y decoracién, servicios,
tintorerias o joyeria y bisuteria, entre otros. Se
trata de negocios emergentes, entre los que
se encuentran franquicias con baja inversion,
que acudirdn a esta cita con propuestas de
autoempleo y crecimiento empresarial. Ademas,
estaran presentes las principales consultoras
y asociaciones del sector y el salén acogerd la
presentacion oficial de diversas franquicias.

Simplemente ayudamds al destino

GABINETES MATRIMONIALES, AMISTAD Y ACTIVIDADES

La Franquicia Unicis te ofrece:

Una férmula de negocio moderna, distinta, segura. Pero al
mismo tiempo, probada y rentable.

Total acompainamiento en la fase inicial de la implantacion,
en su desarrollo y en su futura expansion.

Soporte informatico y telematico, indispensable para la

actividad.

Un sistema Unico de “pruebas piloto” para la elaboracion

de procedimientos de trabajo, métodos, saber hacer, cuyos
resultados se trasladan al conjunto de la organizacion. Un
sistema que ha llevado a Unicis a ser lider en el sector.

Autonomia en la gestion, capacidad para la fijacion de sus
propios objetivos, y a la vez trabajar bajo un marco comun,
junto con un gran grupo de empresarios en la misma situacion.

PARA MAS INFORMACION expansion@unicis.es

F: 911878 611
M: 722 553 988

Frunﬂuicius
“"Buscamos la satisfaccion de los visitantes”

Frunﬂuicias
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Guia de actividades EXPOFRANQUICIA 2014

Jueves, 24 de Abril

ESCUELA DE LA FRANQUICIA

MANANA

10.30 - 11.10: Introduccidn a la Franquicia: Concepto y definiciones
BARBADILLO Y ASOCIADOS
Dna. Pilar Adeva, Consultora
11.15 - 11.55: Canon y royalties: ;Por qué y para qué?
BARBADILLOY ASOCIADOS
Dna. Maria Gallego, Consultora

12.00 - 12.40: ;Hay una franquicia para mi?; Autoexamen del candidato
MUNDO FRANQUICIA CONSULTING
D. Pedro Cantalapiedra, jefe de consultoria

12.45 - 13.05: La franquicia mas grande del mundo
) SUBWAY
D. Carlos Avila, Director de Expansion de Catalufia

13.10 - 13.30: REFAN, el negocio de tu vida
REFAN ESPANA

13.35 - 13.55: Aumente sus ventas con la iltima tecnologia de video analytics
COMUNYCARSE NETWORK CONSULTANTS
D. Victor Magarifio Pefialba, Director Ventas y Marketing.

Profesor ESADE-NYU
TARDE

16.00 - 16.40: Fuentes de FINANCIACION para nuevos proyectos empresariales
CAMARA DE COMERCIO DE MADRID
Dria. Blanca Pastor, Asesora del Servicio Ventanilla Unica Empresarial

16.45 - 17.05: Optimizacion de los procesos de negocio en las franquicias: Mejore la eficiencia o asuma el coste
COMUNYCARSE NETWORK CONSULTANTS
D. Ricardo Garcia Pelaez, Responsable de Proyectos

17.10 - 17.55: "Personas, ventas y negocios”: Conseguir que las cosas se hagan
IMPULSO

D. Humberto Roselld, Socio

Viernes, 25 de Abril

ESCUELA DE LA FRANQUICIA

MANANA

10.30 - 11.10: Introduccion a la Franquicia: Concepto y definiciones
FDS CONSULTING

11.15 - 11.55: La eleccion de una franquicia: pasos a seguir
MUNDO FRANQUICIA CONSULTING
D. Jesus Capitan, Coordinador de Consultoria para Iberoamérica

12.00 - 12.40: La negociacidn con la central franquiciadora: puntos criticos
CENTRO NIFF
D. Gonzalo Burgos Pavon, Socio Director

12.45 - 13.05: La cadena de éxito en perfumeria
EQUIVALENZA
Dna. Angeles Berdejo, CEO

13.10 - 13.55: AUTOMOTIVACION: el secreto del éxito al abrir una franquicia
CAMARA DE COMERCIO MADRID
Dra. Maria Encinas, Jefe de Desarrollo Sectorial

TARDE

16.00 - 16.40: La franquicia frente a otras formulas de desarrollo empresarial
FDS CONSULTING

16.45 - 17.55: Franquicias de Estados Unidos - nueves conceptos con éxito mundial, ahora en Espaiia
D. Ray Hays, Director de Expansion de EGS, gestora de DENNY'S, RITA'S ITALIAN
ICE y JAN-PRO
PLAN AHEAD EVENTS D. Andrea Lazzari, Director General
XTREME LASHEX Dna. Jackie Coan, Directora de Expansion de Franquicias
Internacionales

10.30 - 11.10: ;Es mi negocio franquiciable? Autoexamen
ERPASA CONSULTING
Dpto. Consultoria

11.15 - 11.55: La gestidn de los conflictos con la red
FDS CONSULTING

12.00 - 12.40: El salto al desarrollo internacional
FDS CONSULTING

12.45 - 13.05: Realidad aumentada aplicada al mundo de la franquicia
OTZARRETA
D. Imanol Guesalaba, CEO

13.10 - 13.55: El contrato de franquicia
CENTRO NIFF
DnAa. Maria Susana Fernandez Iglesias, Socio Director

16.00 - 16.40: La franquicia como estrategia de crecimiento
MUNDO FRANQUICIA CONSULTING
D. Mariano Alonso, Director General

16.45 - 17.05: Es mi negocio franquiciable? Autoexamen
MUNDO FRANQUICIA CONSULTING
D. Pablo Gutiérrez Porcuna, Director General de Operaciones

17.10 - 17.55: El salto al desarrollo internacional
T4 FRANQUICIAS
D. F. Javier Pelayo, Socio Director

10.30 - 11.10: ;Es mi negocio franquiciable? Autoexamen
BARBADILLO ASOCIADOS
D. Jaime Beltran, Consultor

11.15 - 11.55: El master franquicia
BARBADILLOY ASOCIADOS
Dna. Teresa Zamora, Directora de comunicacion y marketing

12.00 - 12.40: El manual de operaciones
BARBADILLOY ASOCIADOS
DAa. Teresa Zamora, Directora de comunicacion y marketing

12.45 - 13.05: ¢Por qué la Botica de los Perfumes?
LA BOTICA DE LOS PERFUMES
D. Ernesto Cortés, Responsable de Expansion

13.10 - 13.55: La franquicia como estrategia de crecimiento
FDS CONSULTING

16.00 - 16.40: ;Es mi negocio franquiciable? Autoexamen
CONSULTA SESSION
D. Gonzalo Fernandez, Director General

16.45 - 17.05: Un nuevo concepto de lavanderia autoservicio
ECOLAUNDRY
D. Fernando Sanchez Méntrida, Socio

17.10 - 17.30 : El salto al desarrollo internacional
BARBADILLOY ASOCIADOS
DAa. Teresa Zamora, Directora de comunicacion y marketing
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Del 24 al 26 Abril éXPO
FRANQUICIA

Salén Internacionol de lo Fronquicio

PLANO DE EXPOSITORES Y STANDS

Sabado, 26 de Abril

ESCUELA DE LA FRANQUICIA OBSERVATORIO DE LA FRANQUICIA

MANANA MANANA

10.30 - 11.10: ;Es mi negocio franquiciable? Autoexamen
TOPFRANQUICIAS CONSULTING
D.Jaime Abehseram Consultor Ejecutivo

11.15 - 11.55: El master franquicia
FDS CONSULTING

10.30 - 11.10: La franquicia frente a otras formulas de desarrollo empresarial
ERPASA CONSULTING
D. Juan Miguel Manrique, Dpto Expansion

11.15 - 11.55: La eleccion de una franquicia: pasos a seguir
BARBADILLOY ASOCIADOS
Dra. Teresa Zamora, Directora de comunicacion y marketing

12.00 - 12.40: Autoempleo en Franquicia
TOPFRANQUICIAS CONSULTING
D. Abelardo Martinez, Director Ejecutivo

ST
BSERIATORID

FRANAUC
Dy

@ topfranquicias

Frunﬂuicius

12.00 - 12.40: El manual de operaciones
FDS CONSULTING

12.45 - 13.05: Berolina Plus Business: 2 modelos de negocio, 2 formas de alcanzar el éxito
BEROLINA SCHRIFTBILD ESPANA
Dna. Isabel Ledn, Responsable del Departamento Comercial y de Expansion

13.10 - 13.55: 10 claves basicas y necesarias para franquiciar un negocio con éxito
ERPASA CONSULTING
Dna. Pilar Garcia, Responsable de Proyectos de Franquicia

12.45 - 13.05: Mercado Provenzal, un modelo de negocio en valores
MERCADO PROVENZAL
D. Julio Ortega, Director Comercial

13.10 - 13.30 : La reactivacion del sector inmobiliario
COMPRAR CASA
D. Francisco José Fernandez, Director General

13.35 - 14.15 : CLUB DEL EMPRENDIMIENTO
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16.00 - 17.00: "Personas, ventas y negocios”: Conseguir que las cosas se hagan
IMPULSO
D. Humberto Roselld, Socio
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