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La franquicia siempre ofrece las Trabajo con el objetivo de hacer de
mismas ventajas y soluciones al SIF un puente real entre las empresas
autoempleo o a la inversién, con franquiciadoras de Ameérica y Europa,
crisis o sin ella. pagina 8 potenciando la internacionalidad. pagina 27

Las franquicias han sabido reinventarse creando oportunidades de negocioy empleo W ECOX4D: WEB RESPONSIVE

“En plena

Las Franquicias crecen COmMo reaciivacion dest

expansion nacional e

formula de autoempleo nternacional”

N La Central de franquicias de
ecox4d ha realizado una potente
inversién en la nueva web, con
una imagen mas fresca, con
programacion “responsive” para
dispositivos méviles y tabletas,
optimizada en tamafios y
contenidos. pagina 29

La escasez de puestos de trabajo y el cambio radical del mercado laboral ha hecho que muchos
desempleados e inversores pongan sus 0jos en la férmula de la Franquicia. De esta forma las fran-
quicias que posibilitan la creacién de un autoempleo han tenido un crecimiento muy fuerte en el pri-
mer semestre de este ano. pagina 6

® Programa de
actividades
(pagina 30-31)

l holaMOBI, triplica su red de tiendas en solo 6 meses ® Plano de |a feria

holaMOBI es un innovador concepto de tienda multioperador y multiservicio (Contraportada)
especialistas en operadores moviles virtuales y operadoras tradicionales, por
lo que los clientes no cuentan con permanencia. pagina 8
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RENTABILIDAD | LA IDEA BAOBIO, UN CONCEPTO UNICO Y DIFERENTE

baobio “The original Frozen Yogurt’, el yogurt
helado artesano mas natural del mundo

baobio

The Original Frozen Yogurt

El yogurt baobio es un yogurt cremoso ser-
vido frio en cuya preparacion se mantienen
intactas todas las propiedades nutritivas del
mismo, siendo rico en calcio y bajo en grasa
(ya quelo elaboramos con leche desnatada),
que regula el sistema digestivo y fortalece el
sistema inmunoldgico. Junto a un excelen-
te yogurt, baobio ha seleccionado su linea
de Topping Premium para crear un universo
de sabores con ingredientes de alta calidad.
En una franquicia baobio intentamos ren-
tabilizar al méximo su inversién. No existen
gastos superfluos. Nuestros franquiciados
obtienen una rentabilidad muy alta con pro-

ductos muy sencillos, con un gran margen,
desde una pequena inversion, donde es ne-
cesario poco personal a contratar y sin una
cualificacion especifica.

En baobio ofrecemos una carta de invierno
donde volvemos a ser lideres, con produc-
tos de gran aceptacién y rotacién como los
crepes, gofres, tortitas, brownies y broche-
tas de fruta con chocolate, en perfecto mari-
daje con nuestro yogurt helado ofreciendo
también café de calidad y chocolate caliente.
Desde baobio apoyamos totalmente a nues-
tros franquiciados, su negocio es nuestro ne-
gocio, no se trata solamente de ensefarles a

m “Tanto las
ideas, las sinergias
creadas, como

el esfuerzo
compartido

entre todos,
haran nuestros
negocios cada
vez mas fuertesy
rentables.”

hacer, o de suministrarles productos y com-
partir gastos en publicidad, consiste en ocu-

parnos junto con nuestros franquiciados de
optimizar su inversion, que obtenga benefi-
cios desde el principio, implicAndonos com-
pletamente y no solo a tiempo parcial.
baobio“The Original Frozen Yogurt”ha deci-
dido apostar fuerte por los emprendedores
que estén pensando unirse al mundo del yo-
gurt helado. Podemos ofrecerles varias mo-
dalidades de negocio y le ayudamos con la
financiacion. Sabemos adaptarmos a las ne-
cesidades de nuestros franquiciados y ana-
lizamos todos los factores que aumentan el
consumo.

“Tanto las ideas, las sinergias creadas, como
el esfuerzo compartido entre todos, haran
nuestros negocios cada vez mas fuertes y
rentables.”

... Y MUCHO MAS!

Autoempléate en un sector siempre activo y no afectado por la crisis:
la rehabilitacion de inmuebles

TU SOLO HACES LA GESTION COMERCIAL,
LA CENTRAL HACE TODO LO DEMAS...

CONTACTE "

CON NOSOTROS

936 742 306
607 143 428

TOMA UNA DECISION ACERTADA

ADQUIERE TU FRANQUICIA SERVIZONE

AN A e -/ |
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ENTREVISTA A EDUARDO ABADIA | GERENTE DE LA AEF

“El autoempleo siempre ha sido una de las prioridades del
sistema de franquicias, la gestién directa es una garantia”

La AEF ha cumplido 20 aiios, ;cree que ya
podemos hablar de un sistema de franqui-
cias maduro en Espana?

Sin ninguna duda. De hecho, una prueba fe-
haciente de que el sistema esta maduro es el
comportamiento mas que digno que esta te-
niendo en esta crisis; si el sistema no hubiese
estado maduro no habria sabido reinventar-
se ni hacer frente a esta coyuntura tan adver-
sa, diversificando, incorporando al mercado
nuevos formatos de negocio, apostando por
nuevos canales de comunicacién como las
redes sociales, disefiando estrategias de in-
ternacionalizacion...

La franquicia es hoy una de las primeras al-
ternativas que se contemplan a la hora de
montar negocios, y eso es posible gracias a
laseriedad, a la profesionalidad y al buen ha-
cer que transmite este sistema de colabora-
cién empresarial.

Es evidente que entre todos, ensefas, ferias
de franquicias, consultoras, medios de co-
municacion especializados, legislacion, la
propia AEF... hemos logrado que el sistema
de franquicias goce de esta madurez en Es-
pana.

Del total de franquicias espanolas ;qué
porcentaje forma parte de la AEF?

Segun nuestras estadisticas, en Espafa hay
1.040 cadenas franquiciadoras, de las cuales
204 proceden de otros paises. Actualmente,
la AEF estad integrada por 174 socios, si bien
loimportante de esta cifra es la calidad de las
marcas asociadas, ya que entre todas ellas al-
canzan el 62% de la facturacion total del sis-
tema de franquicias en Espana.

¢El futuro de la franquicia depende de su
internacionalizaciéon? ;Qué aporta la AEF
en este aspecto?

Es evidente que la internacionalizacion es
una tendencia al alza en los ultimos anos
entre las franquicias espafolas, sobre todo
debido a la escasez de negocio en nuestro
pais. El tltimo informe de la AEF, “La Franqui-
cia Espanola en el Mundo’, con datos relati-
vos al primer trimestre de este afo, refleja

SALUD | ECOX 4D FIRMA UN ACUERDO CON AVANTSALUD:

que actualmente hay 279 ensefias naciona-
les instaladas en 123 paises, con 18.688 es-
tablecimientos operativos, cifras que crecen
afno tras ano. Por tanto, la internacionaliza-
cion es ya presente en las estrategias de mu-
chas cadenas que estan preparadas para dar
el salto al exterior.

B “Lafranquicia

es hoy una de las
primeras alternativas
gue se contemplan
a la hora de montar
negocios, y eso

es posible gracias
ala seriedad, ala
profesionalidad"

No obstante, el futuro no depende solo de
estefactor;cuandolos bancosvuelvanacon-
cederfinanciacion en Espaia, también habra
futuro en nuestro pais, las redes podran ex-
pandirse y, como consecuencia, el conjunto
del sistema crecera.

La AEF apoya la internacionalizacién de las
marcas espanolas a través de diversas jorna-
das sobre estetemay, sobre todo, acudiendo
adistintas ferias de franquicias internaciona-
les con ensefas nacionales: concretamente,
este aflo hemos estado en las ferias de Méxi-
co (con 15 franquicias espafolas), de Paris
(con 12 marcas) y de Costa Rica (con cuatro
firmas nacionales).

La AEF y la Oficina Comercial de la Embaja-
da de Estados Unidos en Madrid han firma-
do recientemente un acuerdo de coopera-
cion, ;cree Ud. que la franquicia espanola
esta en condiciones de competir con un sis-
tema de franquicias tan consolidado como
el americano?

Es innegable que el sistema de franquicias
estadounidense es el mas maduro, compe-
titivo y consolidado del mundo, el nimero
uno en materia de franquicia; pero no es me-
nos cierto que ya hay unbuennimerodeen-
sefias espafolas que estan preparadas para
entrar en este mercado y competir de una
manera seria y profesional. Algunos buenos
ejemplos ya hay de ello, y a buen seguro que
se incrementaran en los proximos afnos.

El acuerdo firmado con la Oficina Comercial
delaEmbajada de Estados Unidos en Madrid
viene a refrendar el compromiso de la AEF
por introducir marcas espanolas en Estados
Unidos, y viceversa. Es un acuerdo muy inte-
resante, que esperemos que vaya dando sus
frutos a corto y medio plazo.

La firma especializada en realizacion de ecografias 4D ha
firmado un acuerdo con la empresa lider en clientes en
polizas médicas de servicios baremados

EcoxCentrodelmagen4D Prenatal hallegado a unacuerdo con
Avantsalud, compania lider en servicios médicos y baremados
para todos los centros franquiciados de la ensefa.

Avantsalud se trata de un proyecto de gestion en la prestacion
de servicios médicos y de bienestar, consolidado en el merca-
do como lider en servicios baremados. Su objetivo es el
de ofrecer unas condiciones econémicas ventajosas con de-
terminados porcentajes de descuento, previamente estableci-
dos bajo acuerdos.

Avantsalud recoge a mas de 8.000.000 de usuarios en Espafia
de importantes compaiias como son Santa Lucia, La Alianza

e O 0 }.{ avantsalud

A0 PRENATAL

Espafolay Almudena Seguros, entre otras. Tiene su propio call
center y gracias a este acuerdo por parte de la Central de Fran-
quicias el servicio de Ecografia 4D lo derivan a los centros Ecox
4D como centros homologados.

La calidad de imagen, la reputacion de la marca y la cobertura
nacional que ofrece la ensefa ha hecho posible este acuerdo
entre las partes.

Ecox ha conseguido dar una utilidad emocional a las ultimas
tecnologias, al margen del diagndstico médico, empleando
ecégrafos 4Dy su exclusivo sistema de captura y procesamien-
todeimdagenes denominado Ecox System, que les ha permitido
captar imagenes de los bebés antes de nacer con un realismo
asombroso. Actualmente la marca tiene centros en: Alicante,
Valencia, Madrid, Barcelona, Valladolid, Granada, Cérdoba, Mur-
cia, Salamanca, Guadalajara, Las Palmas, Ciudad Real, Albacete,
Toledo, Getafe, Alcorcdn, Cuenca, Zaragoza, Lisboa, Barakaldoy
para los préximos meses aperturas en: Sevilla, Oporto, Las Ro-
zas, Madrid Norte, Santander y Pamplona

WWW

Tecnologia avanzada 4D
Ecox System, con
texturas mas suaves,
mayor nitidez y definicion.

4D PRENATAL

Informate en
Departamento de Expansion:

911 878 660

expansion@ecox4d.com

sientelo

CENTROS: ALICANTE, VALENCIA, MADRID, BARCELONA, VALLADOLID, GRANADA, CORDOBA, MURCIA, SALAMANCA, GUADALAJARA, LAS
PALMAS, CIUDAD REAL, ALBACETE, TOLEDO, GETAFE, ALCORCON, CUENCA, ZARAGOZA, LISBOA, BARAKALDO
CENTROS EN PREAPERTURA: SEVILLA, LAS ROZAS, MADRID NORTE, SANTANDER, PAMPLONA, OPORTO, REPUBLICA DOMINICANA Y COLOMBIA.

Y 1\1
Ny

La primera cadena de ecografia 4D prenatal emocional.
Sin necesidad de formacion, ni titulacion previa.
Garantizamos clientes, convenios y colaboradores.
Beneficiate de nuestra estrategia on-line.
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AUTOEMPLEO | EL PUESTO DE TRABAJO MAS SEGURO ES EL CREADO POR UNO MISMO

Las franquicias crecen como formula de autoempleo

La escasez de puestos de trabajo y el cam-
bio radical del mercado laboral hahecho que
muchos desempleados e inversores pongan
sus ojos en la formula de la Franquicia.

De esta forma las franquicias que posibilitan
la creacion de un autoempleo han tenido un
crecimiento muy fuerte en el primer semes-
tre de este ano.

Tradicionalmente la franquicia ha tenido
dos perfiles muy diferenciados: El inversor
y el autoempleo, pero el perfil de este ulti-
mo ha aumentado como consecuencia de la
destruccion de puestos de trabajo y la falta
de oportunidades en el empleo por cuenta
ajena.

El mercado laboral ha cambiado para siem-

B Emprender un negocio bajo una marca de Franquicia ahorra
costes de implantacion, gestion e inversion inicial ademas de
garantizar un sistema de negocio y procedimientos altamente

contrastados.

\

res que pueden asumir hasta 600.000 euros
de inversion total.

Los sectores que mejorrespuestatienenalos
perfiles de baja inversién son los de agencias
de viajes, que esta resurgiendo nuevamente
por las nuevas oportunidades de negocio, el
sector de las telecomunicaciones y telefonia

LA OFERTA MAS COMPLETA DE FRANQUICIAS
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pre y hoy dia se entiende que el puesto de
trabajo mas seguro es el creado por uno mis-
mo. En una sociedad cada vez mas especia-
lizada y que demanda conceptos claros, la
opcién de Franquicia se presenta como la
mas adecuada, demostrandose que en mu-
chas ocasiones emprender un negocio ba-
jo una marca de Franquicia ahorra costes de
implantacién, gestion einversiéninicial ade-
mas de garantizar un sistema de negocio y
procedimientos altamente contrastados.

En el primer semestre de 2013 los empren-
dedores que se decantaron por franquicias
de autoempleo crecieron en un 31% com-
parado con el mismo periodo de 2012, se-
gun el Informe elaborado porTopfranquicias

N
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movil, las actividades relacionadas con la sa-
lud y todos aquellos negocios que en princi-
pio tengan gastos de implantacién y alquile-
res no muy elevados.

Ademas el nimero de centrales franquicia-
doras también han aumentado acercandose
alas 1020 unidades con mas de 63.700 esta-
blecimientos, la creacién de cercade 280.000
puestos de trabajos directos y la facturacion
de 30.000 millones de euros.

Con estas cifras estd claro que la opcion de
las franquicias afo tras afo crea riqueza, em-
presas y empleo y que se convierte en una
férmula que sin contar con el apoyo de los
poderes publicos ha sabido reinventarse y
aportar a nuestro pais lo que mejor sabe ha-

Consulting.

El perfil del emprendedor y futuro franqui-
ciado es el de una persona que esta en des-
empleo y que ante la falta de trabajo decide

crear su propia riqueza y puesto de traba-
jo. Suelen buscar un modelo de franquicia
adaptado a sus conocimientos o al menos
a sus gustos y buscan franquicias con una

inversiéon total que este entre los 15.000 y
30.000 euros en el 62% de los casos y entre
30.000y 80.000 en el 23% de los casos. El res-
to son perfiles de emprendedores/inverso-

cer: crear oportunidades de negocio y em-
pleo.

Puedes consultar franquicias propicias pa-
ra el autoempleo en: www.topfranquicias.es

TECNOLOGIA | “FLIGHT ASSITANT CAMBIA LA FORMA DE VIAJAR”

Click Viaja crea una tecnologia que avisa al cliente a su
teléfono movil de cualquier cambio en su vuelo

Conscientes de que el teléfono mévil cada vez esta tenien-
do mas protagonismo dentro de la gestién de todo tipo de
negocios y servicios, el consolidador de vuelos profesional
para agencias de viajes www.123vuela.com, propiedad del
Grupo Click Viaja, ha incorporado una tecnologia denomi-
nada Flight Assistant para avisar a los clientes de cualquier
cambio en sus vuelos.

A través de este sistema los pasajeros de los vuelos, gestio-
nadosatravésde este consolidador, reciben un smsgratuito
con un link para acceder a todos los datos de su vuelo cada
vez que lo necesiten. Datos como puerta de salida, nUmero
de terminal, informacién sobre incidencias o retrasos de su
vuelo o incluso la cinta por donde saldra su equipaje pue-
den ser consultados de forma gratuita tanto por la agencia
de viajes como por el pasajero.

De esta forma todas las agencias que utilizan la herramien-
ta profesional 123vuela.com, podran dar este servicio a sus
clientes que estardn conectados, prestandoles un mejor
servicio y en constante comunicacién. El Flight Assistant
también permite enviarles alertas y mensajes a los clientes
desde el propio sistema, asi como mantener un contacto
directo con éstos una vez emitido el vuelo.

Ademas, 123vuela.com incorpora la funcionalidad Reprice
que es capaz de detectar la mejor tarifa disponible de for-
ma automatica.

123vuela.comeselmotorde busquedade vuelos masavan-
zado delmercadoy ofrece las mejores tarifas aéreas, los gas-
tos de gestidn y emisidn mas ajustados y la posibilidad de
utilizar la tecnologia movil para ofrecer al cliente un servicio
diferenciado y de calidad.

123vuela.com pertenece al grupo de franquicias de agen-
cias de viajes, Click Viaja, que cuenta con mas de 50 agen-
cias en Espafay Portugal, y opera con mas de 550 agencias
asociadas a 123vuela.com, emitiendo mas de 60.000 bille-
tes de avion al afo.

ClickViaja hasido elegida recientemente como lafranquicia
de Agencia de Viajes mas rentable y competitiva del mer-
cado y es la Unica que cuenta con desarrollos propios que
hace aumentar la productividad y la comunicacién con el
cliente, ademas de ofrecerle un servicio de calidad y Unico.
Click Viaja ha duplicado su red en menos de seis meses gra-
cias a las incorporaciones de nuevas agencias a su grupo, y
es una referencia en el sector al utilizar Internet como una
ventaja competitiva para ofrecer mejor servicio a sus clien-
tes.

baobio

The Original Frozen Yogurt

Mas informacion 911 878 620 | 622 447 222 | expansion@baobio.es

El yogurt helado artesano
mas natural del mundo
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ENTREVISTA A XAVIER VALLHONRAT | PRESIDENTE DE LA AEF

“La franquicia ofrece ventajas y valores anadidos que
ningun otro sistema de negocio es capaz de ofrecer”

{Podemos decir que la franquicia crece en
tiempos de crisis y que tiene un mejor com-
portamiento en épocas econdmicas difici-
les?

Hay varias lecturas a realizar respecto de es-
ta cuestion. Que la franquicia crece en estos
tiempos de crisis no es del todo cierto, pues-
to que el afo pasado la facturacion global
del conjunto del sistema decrecié un 1,5%;
no obstante, el hecho de que no crezca hay
que achacarselo, especialmente, a las enti-
dades financieras, que al no hacer su trabajo
y no conceder créditos, estan impidiendo el
crecimiento de las redes de franquicias, mu-
chas de las cuales estén perdiendo candida-
tos por esa falta de financiacion.

En relacién con un mejor comportamiento
en épocas dificiles, entiendo que la franqui-
cia siempre ofrece las mismas ventajas y so-
luciones al autoempleo o a la inversién, con
crisisosinella.Loquesiesciertoesqueahora
hay mas personas interesadas en montar ne-
gocios y la franquicia es una de las primeras
alternativas que se contempla para poner-
los en marcha, porque minimiza los riesgos
y ofrece valores anadidos y garantias que no
ofrece montar negocios propios, sin el res-
paldo y el apoyo de una marca.

El principal obstaculo para el crecimien-

TECNOLOGIA | holaMOBIL

to del sistema de franquicias en estos mo-
mentos es la falta de financiacion ;Se esta
haciendoalgodesdela AEF pararevertires-
ta situacion?

Efectivamente, desde la AEF somos muy
conscientes de que este es el principal obs-
taculo para el crecimiento del sistema de
franquicias y estamos intentando darle so-

luciones. En este sentido, tenemos suscritos
acuerdos de colaboracién con la Sociedad
de Garantia Reciproca Avalmadrid, asi como
con el Instituto de Crédito Oficial (ICO), cuyos
técnicos estan impartiendo ponencias en las
distintas ferias de franquicias, para explicar
cuales son las lineas de financiacion de las
quedisponeelICOeneste2013;asi,yasehan
impartido conferencias en FrankiNorte (Bil-
bao) y FranquiShop (Madrid), en septiembre,
y también habrd otra en el SIF de Valencia.
Asimismo, entre nuestros socios colaborado-
res hay diferentes bancos que tambiéninten-
tan apoyar a las cadenas de franquicias en la
concesion de financiacion.
Portanto,tenemos abiertas varias vias de tra-
bajo, para dar soluciones a una problematica
que afecta de lleno al crecimiento de las re-
des de franquicias.

¢Sehaconvertido lafranquicia en laférmu-
la mas eficaz y segura de autoempleo?

Sin ningln género de dudas. La franquicia
ofrece ventajas y valores afadidos que nin-
gun otro sistema de negocio es capaz de
ofrecer. Es cierto que hay que realizar una
labor de investigacion profunda y exhausti-
vaantes de montar una franquicia, pero tam-
bién es indudable que esta formula de cola-
boracién empresarial minimiza los riesgos a

la hora de montar un negocio franquiciado,
porque la marca cuenta con un saber hacer,
con apoyos formativos, logisticos, publicita-
rios, de marketing, comunicacién... que per-
miten no partir de cero. Y eso, hoy en dia,
es toda una garantia que solo ofrece la fran-
quicia.

¢Desde la AEF se estan realizando acuer-
dos para apoyar la internacionalizacién de
la franquicia espanola?

En la AEF también somos conscientes de que
muchas cadenas, conocedoras de la escasez
de negocio que hay en Espafa, estan apos-
tando por la internacionalizacion. En este
sentido, ademas de acudir con pabellones
espafnoles a aquellas ferias de franquicias
que mas interesan a nuestras ensefias —en
2013 hemos estado presentes en México, Pa-
ris y Costa Rica—, también hemos firmado un
acuerdo con la Oficina Comercial de la Em-
bajada de Estados Unidos en Madrid, con el
objetivo de intentarintroducir marcas nacio-
nales en este pais norteamericano, asi como
de apoyar la implantacién de cadenas esta-
dounidenses en nuestro pais.

Nuestra intencion es seguir potenciando es-
te tipo de acuerdos, trabajando siempre por
y para la franquicia, para facilitarles su inter-
nacionalizacién con las méximas garantias
de éxito.

holaMOBI triplica su red de tiendas telefonia en solo seis meses

Cuenta con un comparador de tarifas moéviles que avisa a los clientes si hay una mas barata

La red de franquicias de tiendas de telefonia holaMOBI
ha triplicado sus puntos de venta en tan solo seis meses
desde la apertura de sus primeras franquicias en abril
del presente afo. holaMOBI es un innovador concepto
de tienda multioperador y multiservicio especialistas en
operadores moviles virtuales, ademas de las operadoras
tradicionales, por lo que los clientes no cuentan con per-
manencia y pueden disfrutar de sus teléfonos sin atadu-
ras. Asi en holaMOBI se puede contratar la tarifa que me-
jor se ajuste a cada usuario con las mas de 12 companias
con las que tienen acuerdo: Orange, Jazztel, Ono, Ame-
na, Tuenti Movil, Pepephone, Simyo, Masmovil, Lebara,
etc; también se puede hacer una portabilidad o contra-
tar ADSL y fijo, fibra éptica y recargas. Tienen un servicio
especializado y ofertas para el cliente de empresa ofre-
ciendo ademas disefio y programacion de aplicaciones
para dispositivos moviles. También cuentan con servi-
cios de liberacion, reparacion, compra - venta de teléfo-

nos y tablets nuevos y de segunda mano, accesorios y
mucho mas.

La filosofia de holaMOBI se basa en asesoramiento inte-
gralentelecomunicacionesy telefoniayenelahorro pa-
ra sus clientes por eso tienen la garantia de mejor precio
ensus productosy servicios. Ademdas holaMOBI ha desa-
rrollado el www.cazatarifas.es, un comparador de tarifas
moviles para que los usuarios puedan comparar y en-
contrar la tarifa que mejor se adapte a sus necesidades.
“holaMOBI es una excelente opcién de autoempleo en
un sector en pleno augey con gran desarrollo porla alta
demanda que hay. La inversidon es muy ajustada y ofre-
cemos opcionesdefinanciaciényampliaformacion’, ex-
plica Maria Salas, directora ejecutiva de holaMOBI.
holaMOBI cuenta con 42 tiendas a nivel nacional y tiene
un plan de expansién en el que se prevé llegar a los 150
establecimientosen 2014. Masinformacion en www.ho-
lamobi.com
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ENTRE EN UN NEGOCIO SEGURO
AL QUE NO LE AFECTA LA CRISIS

con un volumen anual de mas de 6.000 millones de euros

terraminium®

Administracian de fincas

La red de Administradores de Fincas
mas grande de Espana con 68 oficinas

Visitanos en el
stand B-22

de topfranguicias

Mas de un 30% de comunidades
cambian anualmente en busca de una
mejor gestiony ahorro de costes.

La plataforma tecnoldgica més avanzada
del mercado, dnica que integra gestidn,

No necesita conocimientos previos, solo
espiritu comercial y ser un emprendedor.
www.terraminium.com

@ T

Dusneas schoo! EREETEEEN
v - EEEY

administraciin y comunicacidn.

Formacian Avalada por la Universidad
de Malaga y Bureau Veritas

La Unica Red de Administracion de Fincas gue cumple y aplica la norma de
gesbion de calidad 150 92001 vy en gestion medicambiental 150 14001

La administracidn de fincas transparente

.*_.f':-:—l'-ﬂ_\.\-‘
3 af ASOGIACION PROFESIONAL
DE ADMINISTRADORES DE FINCAS

Solicitenos informacion sin compromiso al
902 106 122 0 en expansion@terraminium.com
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ENTREVISTA ANDRES GIL | DIRECTOR DE SIF

Con la nueva plataforma online “SIF 360°” |a participacion
en SIF dura los 365 dias del ano, no solo los tres de la feria

En ésta edicion, SIF ha cambiado de ubicacién ;Qué ven-
tajas aporta la nueva localizacién?

La 242 edicion del Salén tendra lugar en el Nivel 3, Pabellon
2 de Feria Valencia. Un espacio que se caracteriza por el es-
pectacular disefio de sus cubiertas que dota al pabellén de
luz natural. Ademas la ausencia de apoyos, solo dos pilares,
hacen de este pabellén un espacio didfano y de gran versa-
tilidad que permitira a los visitantes y expositores tener una
visién global del SIF. En cuestion de ventajas, los servicios
que ofrece Feria Valencia siguen siendo los mismos que en
otras ediciones.

¢SIF ha crecido con respecto al ailo 2012?

Actualmente el Salén cuenta con la participacién de 268 en-
sefas. Estamos a una semana del certamen y seguimos tra-
bajando con empresas interesadas en acudir al salén, por lo
que el numero podria incrementarse. Ya con esta cifra, supe-
ramos el nimero de ensefnas de la pasada edicion que fue de
200. Los sectores contintian la tendencia de otras ediciones
siendo las mas presentes la restauracion tematica y cafete-
rias, ademads de gimnasios y cuidado personal, perfumerias

\ \
y cosmética. Uno de los sectores que mas llama la atencién
por el nUmero de ensefas son las dedicadas al cigarrillo elec-
trénico, una opcién de negocio que ha entrado en Espafia
con mucha fuerza.

Teniendo en cuenta que la situacién econémica actual, ; Sif
ha realizado acciones para facilitar la participacion de los
expositores?

SIF siempre ha apoyado al franquiciador, no solo en lo que
respecta a su participacion del certamen, sino también im-
pulsando y apoyando al sector de la franquicia. A nuestros
expositores les ofrecemos un servicio de financiacion a tra-

vés de Banc Sabadell para facilitarles la participaciéon en el
certamen y dar a conocer su modelo de negocio. Ademas, a
través de una nueva plataforma online, “SIF 360°” hacemos
que su participacién en SIF no se reduzca a los tres dias que
dura el certamen, sino los 365 dias del aflo. Asimismo junto
con la FIAF, Federacion Iberoamericana de Franquicias, he-
mos lanzado una nueva iniciativa con el objetivo deimpulsar
la expansion de las ensefas. A través de una agenda cerrada
con el representante del pais elegido, conocerdn los aspectos
legales, econdmicosy sectoriales paraimplantar con éxito su
ensena en otros paises.

{Que Instituciones Internacionales estaran presentes?
Como sabéis SIF es sede oficial de la FIAF, todos los paises
pertenecientes a la Federacién Iberoamericana de Franqui-
cias, estaran presentes en SIF donde celebraremos la tradi-
cional juntaanual. Ademds contamos con la participacién de
dos stands de la Asociacion Brasilefia de Franquicias, ABF, y
la Asociaciéon Mexicana de Franquicias, AMF, donde mostra-
ran un gran numero de posibilidades de negocio. Y por su-
puesto, contamos con la participacién de la AEF, Asociacién
Espanola de Franquiadores.

ADMINISTRACION DE FINCAS | LA TECNOLOGIA AL SERVICIO DE LA COMUNIDAD MEJORANDO LA GESTION

Terraminium lider en el sector de Administracion de
Fincas al alcanzar las 72 oficinas en Espana

Los vecinos tienen una web con toda la informacién y pueden celebrar juntas virtuales

Terraminium se ha convertido, en menos de cuatro afios, en
lared de Administraciones de Fincas mas grande de Espana
con 72 oficinas operativas y 5 mas en proceso de apertura
en Madrid, Barcelona, Sevilla y Malaga.

El GrupoTerraminium celebro el pasado mes de septiembre
su Convencién Anual de Franquiciados donde se presenta-
ron las novedades tecnolégicas del grupo y el sistema de
gestion de mantenimientos e incidencias que implementa-
rd muchas mejoras en el control de los vecinos en los gas-
tos de su comunidad.

El sector de la Administracion de Fincas ha estado muy ato-
mizado en Espanay el Grupo Terraminium se ha converti-
do en la red nacional mas importante en cuanto a gestion
y administracién de Fincas.

El sector de la Administraciéon de Fincas mueve al aflo mas
de 6.000 millones de euros y enlos Gltimos afos se haacen-
tuado el descontento de los vecinos con sus Administra-
dores de Fincas “tradicionales”, principalmente por la falta
de transparencia en la gestion lo que por otro lado hace
que Terraminium sea la opcién mejor valorada por las Co-
munidades por el ahorro de costes y la transparencia que
promueve.

El Grupo Terraminium destaca por la transparencia en la
gestién de las comunidades mediante la aplicacién de las

nuevas tecnologias que facilitan la labor del administrador
y ofrecen multiples servicios a los vecinos. Esta transparen-
cia es posible gracias a Terranet, un sistema exclusivo de
gestidon integral de Administraciones de Fincas que es el
mas avanzado del mercadoy que permite la consulta de to-
das las cuentas y documentacion online. De esta forma to-
das las comunidades gestionadas por Terraminium dispo-
nen de una web donde todos los vecinos pueden consultar
y ver toda la informacion de la comunidad en tiempo real.
Este sistema de gestion permite ahorrar costes y mejorar
el servicio a los Administradores de Fincas que les permite
despreocuparse del grueso de las funciones contables y les
deja mas tiempo para la atencién personal de sus comuni-
dades y captar otras nuevas, con el consiguiente beneficio
para los vecinos.

También disponen de un innovador sistema de consultas
de esta plataforma web para teléfonos méviles que pueden
usar tanto los administradores de fincas asociados a Terra-
minium como los vecinos de las comunidades administra-
das. Esta aplicacion permite consultar en todo momento la
informacién de la comunidad (gastos, estado de las cuen-
tas, informacion general sobre el grado de ejecuciéon de las
incidencias...).

Ademas el Grupo Terraminium ha sido pionero en el desa-

rrollo y creacién de las juntas de vecinos virtuales. Ofrecen
la posibilidad de celebrar juntas de vecinos online a través
de su moédulo JUNTA 2.0 donde los vecinos debaten y vo-
tan los asuntos de su comunidad sin necesidad de asistir a
las juntas de forma presencial.

Otra de lasfortalezas de Terraminium es la gestion de cobro
de morosos, una de las principales dificultades con las que
se suelen encontrar las comunidades. Asi mismo, Terrami-
nium tiene importantes acuerdos con empresas lideres en
sus sectores para proporcionaratodaslas comunidades ad-
ministradas por ellos los mejores servicios con condiciones
y tarifas preferentes.

Terraminium promueve la gestion eficaz y sostenible de las
comunidades, para animar a sus comunidades de vecinos
a que apliquen medidas de ahorro y eficiencia energética
que les sirvan para gastar menos en consumo energético y
cuidar el medioambiente.

Una de las principales caracteristicas de Terraminium es su
fuerte apuesta por el compromiso en la calidad de sus ser-
vicios, cuenta para ello con los certificados ISO 9001 en ges-
tién de calidad y el ISO 14001 en gestién medioambiental.
Ademds Terraminium es socio de la Asociacion Profesional
de Administradores de Fincas (APAF) que promueve una
gestion ética de la Administracién de Fincas

() clickviaja.com

llegamos donde internet no llega...

2 negocios en 1:

agencia de viajes +
tienda de complementa

@ "1 todo para
“’ tu viaje

ADEMAS,

2 MESES
GRATIS

de ]
mmiESESlJRIA

CONTABLE ¥ FiscAL

Mas de 15 agencias
nuevas en 2013!!

Mas informacion y contacto: gptn. Expansion expansion@clickviaja.com | Tif. 951 24 73 24 - 692 065 101
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AGENCIAS DE VIAJES
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ORO COMPRAVENTA

AGENCIAS DE VIAJES

+ Canon de entrada: Desde 3.995 €

* Royalty: 120 €/mes
+ Canon de publicidad: 10 €/mes

* Inversion total: Desde 3.995 €

www.clickviaja.com

® Requisitos minimos: Oscar Alonso

T I T

* NUmero de establecimientos:

[ Fosios B | Frncuiciedos B0 | Exiaioro R |

Zafiro Tours Viajes

AGENCIAS DE VIAJES
« Canon de entrada: 7500 €

* Royalty: 1% sobre ventas brutas
+ Canon de publicidad: A consultar
* Inversion total: 7.500 aprox

www.zafirotours.es

* Requisitos minimos: Victoria Asensi

(“local zm | Pobacion | 5000Habtanes |

e NUmero de establecimientos:

E ol | Focuccao- BB | coonco BB |

ASESORIA-CONSULTORIA-ADMINISTRACION
« Canon de entrada: 13.900€

* Royalty: 3%

» Canon de publicidad: 2%

* Inversion total: 17.900 €

www.terraminium.com

* Requisitos minimos: Jaime Abehsera

(ol am | Pobaoon|  iso0habiamss |

e NUmero de establecimientos:

R i B oo B

AZ\V Asesores

ASESORIA-CONSULTORIA-ADMINISTRACION
+ Canon de entrada: 9.000.-€

* Royalty: 6%, minimo 400.-€
+ Canon de publicidad: Actualmente no

* Inversion total: 20.000€ (incluido canon entrada)

www.azv.es

® Requisitos minimos: Mariano Zafra

50/60 m’ 2500 habitantes

* NUmero de establecimientos:

E ool [ Froncuiciaco JD | Eetariero B |

Bankoro

0RO COMPRAVENTA
» Canon de entrada: 15.000 €

* Royalty: No hay.

» Canon de publicidad: 1 %.

* Inversion total: 40.000 €

www.bankoro.es
Elisabeth Pujol / Sr. Carlos Villalba.

* Requisitos minimos:

100.000 habit./Exclusividad |

* NUmero de establecimientos:

B o R oo IR

GRN Vacaciones
AGENCIAS DE VIAJES
» Canon de entrada:

3.900 €( 5.095US$)
* Royalty: No hay

» Canon de publicidad:

» Inversion total: 3.900 €( 5.095US$)

* Requisitos minimos:

* NUmero de establecimientos:

" Franguciacos [ = | buranero LS|

e 1

DIT Gestion S.L.

AGENCIAS DE VIAJES
+ Canon de entrada: 3.200 €

* Royalty: No hay

+ Canon de publicidad: No hay
* Inversion total: 3.200 € + IVA

www.ditgestion.com

® Requisitos minimos: Imanol Oyarzun

No necesario Norelevante |

* NUmero de establecimientos:

[ Foic BB | Frncucicaos D | Exianco BB |

Marcal Asesores

ADMINISTRACION DE FINCAS
+ Canon de entrada: 12.800 €

* Royalty: 3 % mantenimiento
+ Canon de publicidad: 5%

* Inversion total: 18.000 €
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* Requisitos minimos: Rafael Martin

15000 nbtantes

* NUmero de establecimientos:

R S riicos M orico IR

Impulso Coaching de Negocios
ASESORIA-CONSULTORIA-ADMINISTRACION

* Inversion total:

* Requisitos minimos:

* NUmero de establecimientos:

B o B oo B

ORO COMPRAVENTA
» Canon de entrada: 5.000 €

* Royalty: No hay

» Canon de publicidad: 1%

* Inversion total:

20.000 € + 40.000 € Liquiez
www.quickgold.es
« Requisitos minimos: Alicia Rubio- Rodrigo Fernandez

De 20 a 40 m? 100.000 habitantes |

* NUmero de establecimientos:

B o R oo B

LA OFERTA MAS COMPLETA DE FRANQUICIAS
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AGENCIAS INMOBILIARIAS
» Canon de entrada: 4.500 €

* Royalty: 145 €/mes

» Canon de publicidad: 2% / aiio

www.www.fincaterra.com
José Luis Mateu Molina

* Inversién total: 4.500 €

® Requisitos minimos:

o R Fooco I

e NUmero de establecimientos:

Bl ool oo B
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Di Prego
HOMBRE
» Canon de entrada: 6.000 €

* Royalty: No hay
- Canon de publicidad: No hay
* Inversion total: 40.000 €

www.diprego.com/www.dipregofranchising.com

* Requisitos minimos: Jordi Gonzalez

Lol woom | Pobiacion | S0owohabianes |

e NUmero de establecimientos:

o erwrem s )

Javier Barrio

MUJER
» Canon de entrada: 18.000€

+ Royalty: NO SE EXIGE
» Canon de publicidad: NO SE EXIGE
* Inversion total: 130.600€

www.jbfashion.es
« Requisitos minimos: JAVIER BARRIO /PABLO

e NUmero de establecimientos:

=™ 1

— Fanquiciacos | - | Exaniero | -]

CALZADO Y COMPLEMENTOS
» Canon de entrada: 23.950 €

* Royalty: 1%
+ Canon de publicidad: 1%

* Inversion total: 23.950 €

www.niftyespana.com

* Requisitos minimos: Marco Duraes

* NUmero de establecimientos:

Bl ool oo BB

Euroycia-Dt Detalles

DECORACION HOGAR

REGALOS

Antonio de Siloniz

e Requisitos minimos:

e NUmero de establecimientos:

[ Fooics B | Foncuciaos R | Exancro J6 |

AGENCIAS MATRIMONIALES - AMISTAD
» Canon de entrada: Desde 6.500 € a 10.000 €

* Royalty: 3 % de la produci
» Canon de publicidad: 2% de la Produccion

* Inversién total: Desde 10.000 € a 30.000 €

WWW.Unicis.es y www.unicis.com

* Requisitos minimos: Carmen Barrio

de 30 a 50 m. 150.000 habitantes |

e NUmero de establecimientos:

(Pl | Fercuciodos B | Exancro I |

HOMBRE

Kordshi,

Maniis Graotve Design TM . Royalty: No hay

» Canon de publicidad: No hay

* Inversién total: de 70.000€ a140.000€

www.koroshishop.com

* Requisitos minimos: Rubén Sanchéz

loci]  wmw | Pobiacion|  40o0haanes |

e NUmero de establecimientos:

Com e s 1)

CALZADO Y COMPLEMENTOS
- Canon de entrada: 9.000 €

* Royalty: No hay
» Canon de publicidad: No hay

* Inversion total: 60.000 €

www.joyca.com

* Requisitos minimos: Raul Merino

e NUmero de establecimientos:

B o B oo

Primadonna Collection

CALZADO Y COMPLEMENTOS
. ) » Canon de entrada:
Prlmad onna o ihay

collectian . Royahy; No hay

» Canon de publicidad: No hay

* Inversion total: De 70.000 € a 120.000 €

www.primadonnacollection.com

® Requisitos minimos:

e NUmero de establecimientos:

(" Foic B8 | Fncuciados I | Exancro IS |

COMERCIO ESPECIALIZADO-VARIOS
» Canon de entrada: 6.000 €

* Royalty: 150€ / mensual

» Canon de publicidad: Incluido

* Inversion total: 15.000 €

www.dreamstore.es

* Requisitos minimos: Sergio Escamilla

e NUmero de establecimientos:

o s i )
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SERVICIOS MEDICOS

n
O
o
Z
o
o
=
(@)
L
—
L
n
o
|
=
o
o
<
S
o

SPA-RELAX

Ecox — Centro de Imagen 4D Prenatal
SERVICIOS MEDICOS
+ Canon de entrada: 12.000 €

* Royalty: 200 €

+ Canon de publicidad: 200 €

Desde 18.000 € a 35.000 €
www.ecox4d.com

« Requisitos minimos: Departamento de Expansion

[ “loca  som | Povaoion | is0ootabianes |

* NUmero de establecimientos:

E Sl Focicoo: BN oo BB

CIGARRILLOS ELECTRONICOS
+ Canon de entrada: No hay
* Royalty: No hay
+ Canon de publicidad: No hay

* Inversion total:

* Inversion total: 5.995 €

www.vapergreen.com

* Requisitos minimos: Teresa Acufia

Apatrcetzmt | Pobacin B -]

e NUmero de establecimientos:

o emrTrn )

CIGARRILLOS ELECTRONICOS
» Canon de entrada:

* Inversion total:

® Requisitos minimos:

C“loca | aomm | Pobacion | 40000 habianis

e NUmero de establecimientos:

[ oooe B | Franuicieco: B | Exvaniero JRD |

iPosh Cigarrillo Electronico

CIGARRILLOS ELECTRONICOS
‘_: M P h + Canon de entrada: No hay
“1F0SN Noray

+ Canon de publicidad: No hay
* Inversion total: 9.000 €

www.iposh-italia.com
® Requisitos minimos: FILIPPO DICARLO

15/25 m? 10.000 habitantes |

* NUmero de establecimientos:

E bl | Focucoo: BB | oo BB |

ENTRETENIMIENTO Y OCIO
» Canon de entrada: 5.000 €

* Royalty: 250 €

+ Canon de publicidad: 100 €

* Inversion total: 34.000 € (incl.canon entrada)
www.princelandia.com

® Requisitos minimos: Miguel Angel Parra

* NUmero de establecimientos:

B o I oo IR

STOPALTABACO Laser Therapy

SERVICIOS MEDICOS

+ Canon de entrada: 5.950€ / Canon menor para CORNER

* Royalty: No hay
» Canon de publicidad: 98 €
* Inversién total: 5.950 €

www.stopaltabaco.es

® Requisitos minimos: Cinta Castell

Desde 30 25,000 habitantes |

* NUmero de establecimientos:

Bl Fociceoco B oo [

CIGARRILLOS ELECTRONICOS
+ Canon de entrada: No hay

* Royalty: No hay
+ Canon de publicidad: No hay

» Inversion total: Corer-3.000€; C.Comercial-6.000€; Tienda calle-13.000€

www.innovationflavours.es

® Requisitos minimos: Jorge Ivanov

S W | Fosccon s |

* NUmero de establecimientos:

Bl oo B oo D

CIGARRILLOS ELECTRONICOS

+ Canon de entrada: |
- Royalty: No hay
+ Canon de publicidad:

* Inversion total: 7.000 €

www.smokequality.es

* Requisitos minimos: Fabio Daniele

(“loca|  avaom | Povacion | 2000habianes |

* NUmero de establecimientos:

[ Foooe BB [ Franauiciedos BB | Exvaiero JRB |

CIGARRILLOS ELECTRONICOS
+ Canon de entrada: No hay
* Royalty: No hay
+ Canon de publicidad: No hay
* Inversion total: 5.000€ / 7.500€

sla¥i i

PA FSCENT

® Requisitos minimos: Ernesto

* NUmero de establecimientos:

Bl Focuceoo BN oo BB

Space Feng Shui

SPA-RELAX
» Canon de entrada: 10.500 €

* Royalty: No hay

» Canon de publicidad: No hay

* Inversién total: 39.000 € segun local

www.spacefengshui.com

® Requisitos minimos: Antonio de Siloniz

75 - 150 m. 20.000 Habitantes |

* NUmero de establecimientos:

B o B oo B
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@ topfranqu

todas las franquicias al alcance de tu mano

Franquicias de autoempleo

encuentra lo que buscas

hola®
MOBI

telefonia global

B

terraminium®

N
vapergreen Daobio

The Original Frozen Yogurt

s OH fincaterra

cmdgenes gque lader servicios inmobiliarios

@ best

ranchising °/Tranquecia©

encuéntranos en las redes sociales: FIEIE)

VISITA NUESTROS PORTALES: www.topfranquicias.es | www.bestfranchising.pt | www.topfranquicia.com.mx
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Abanolia, Estética y Bienestar

[ “local  sow | Poviaoion | 5000 habiates |

* NUmero de establecimientos:

= propios B8

< BELLEZA- ESTETICA

m + Canon de entrada: Incluido en inversion
:|I * Royalty: Desde 375 €
L + Canon de publicidad: 200 €
mi * Inversion total: Desde 12.000€
fa) www.abanolia.com
3 ® Requisitos minimos: Bl
<

(/7]

—Franquiciaos |15 | Exvaniero Lo |

Elegance Hair Extensions
BELLEZA- ESTETICA

+ Canon de entrada: Incluido
* Royalty: Incluido
+ Canon de publicidad: 400 €/aio

* Inversion total: 2.500€

www.elegancehairextensions.es

 Requisitos minimos: Cristina del Rio

e |

e NUmero de establecimientos:

—Franquicados |0 | Exvaniero |8 |

ez 3

COSMETICA
« Canon de entrada:

5.000 € /10.000 €
* Royalty: No hay
» Canon de publicidad: No hay

* Inversion total: de 30.000 a 40.000€

* Requisitos minimos: Inessa Pantelejeva

25-30 300,000 habitantes |

e NUmero de establecimientos:

C pooos B | Frncuiciscos BB | Exvarioo B |

COSMETICA
+ Canon de entrada: No hay
* Royalty: No hay
+ Canon de publicidad: No hay
* Inversion total: 18.000€ + IVA

www.equivalenza.com

® Requisitos minimos: Angeles Berdejo

[ Locai] Eito2oyd5m | Pobiacion | 10000 habiates |

* NUmero de establecimientos:

E ool | Francuiciagos [0 | Eetvariero I |

Kaqprichie La marca blanca del Perfume
COSMETICA
+ Canon de entrada: No hay
* Royalty: No hay
» Canon de publicidad: No hay
15.000 a 30.000 €
www.kaqgprichie.com

* Inversion total:

® Requisitos minimos: Andrés Sanchez

* NUmero de establecimientos:

B o R oo IR

Clinica Sacher
BELLEZA- ESTETICA
» Canon de entrada: 15.000 €

* Royalty: 1.000 € Mes /primer afio
+ Canon de publicidad: No hay

* Inversion total: 56.600 €

www.clinicasacher.com

e Requisitos minimos: Francisco Gilabert Mataix

desde 120 m? 40.000 habitantes |

* NUmero de establecimientos:

" Franguciacos |6 | uranero (Mo |

e A

BELLEZA- ESTETICA
+ Canon de entrada: No hay

* Royalty: 350 €/mes
+ Canon de publicidad: No hay

* Inversion total: 29.000 €

Www.niunomas.es

® Requisitos minimos:

A partir de 45 m? 5.000 habitantes

* NUmero de establecimientos:

o mEmrrn e )

La Botica de los Perfumes
COSMETICA

+ Canon de entrada: No hay.

* Royalty: No hay.

+ Canon de publicidad: No hay.

* Inversion total: 22.995 € + IVA
www.laboticadelosperfumes.com

* Requisitos minimos: Ernesto Cortés

* NUmero de establecimientos:

B o B oo IR

Woman 30 Shop

COSMETICA
+ Canon de entrada: No hay
* Royalty: No hay
+ Canon de publicidad: No hay

* Inversion total: 24.900 €

www.woman30.es

® Requisitos minimos: Jesis Mejias

[ “locarl  wsom: | Poviacion | 20000 habianes |

* NUmero de establecimientos:

E ool | Froncuicicdoo B | rtariero [N |

Gio de Giovanni Cosmetics
COSMETICA
» Canon de entrada: 6.000 €

* Royalty: No hay

» Canon de publicidad: 3.000 €

60.000 - 75.000 €
www.giodegiovanni.com

* Inversion total:

* Requisitos minimos:

Pl B | Ponccio SRS

* NUmero de establecimientos:

B o R oo IR
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Twentynails Partners
BELLEZA- ESTETICA
» Canon de entrada: 3.500 €

* Royalty: No hay

» Canon de publicidad: No hay

* Inversién total: 18.000 €

www.twentynails.com

* Requisitos minimos: Alvaro Torres

e NUmero de establecimientos:

L2 | Fanquiciados £ 2 Exiranjero L0

COSMETICA
» Canon de entrada: No hay

* Royalty: No hay

- Canon de publicidad: No hay
* Inversion total: 23.600 €

www.ejove.com

e Requisitos minimos: Carlos, Fatima, Rosa.

(" loca] 259 m. | Pobiacion | 400008 50000 Habiartes |

e NUmero de establecimientos:

Bl ociccioo B oo B

COSMETICA
* Royalty: No hay
» Canon de publicidad: No hay
de 10.000 € a 12.000 €
www.esseparfum.com

* Inversion total:

 Requisitos minimos: Sol Pérez

De 10220, 20000 habitantes |

e NUmero de establecimientos:

=™ i

— Franquiciacos [ | Exaniero | 81

Fragances & Colors

COSMETICA
» Canon de entrada: No hay

* Royalty: 83 €/Mes
+ Canon de publicidad: No hay

* Inversion total: Desde 16.000 €

* Requisitos minimos: Jorge Fenollar

* NUmero de establecimientos:

[ Fooics B2 | Fncuciados B0 | Extancro 0 |

climasolworld.com

SERVICIOS ESPECIALIZADOS

» Canon de entrada: 3.000 firma + 300€/mes (40 meses) + IVA

* Royalty: 5% facturacion

» Canon de publicidad: 5% facturacion

* Inversion total: 15.000€

www.climasolworld.com

« Requisitos minimos: Ingacio Martinez Melgarejo

Recomendable 50m? 10.000 habitantes I

e NUmero de establecimientos:

Bl ool oo B

CienFragancias
COSMETICA
» Canon de entrada: No hay

* Royalty: 600 € semestrales

» Canon de publicidad: No hay

* Inversién total: 14.900 €

www.cienfragancias.com
e Requisitos minimos: Mariano Martinez 1ba

Minimode 20 ' | Pobiacicn Woreauerita |

e NUmero de establecimientos:

Bl ool oo B

COSMETICA
» Canon de entrada: No hay

* Royalty: No hay

» Canon de publicidad: "
* Inversion total: 19.000 €

www.grupodimatt.com

« Requisitos minimos: Departamento de Expansion

De 20 m* a 60 m: 50.000 Hab. )

e NUmero de establecimientos:

_____Franauiciados B4 Exiranjero [ o

Make Up Store

COSMETICA
- Canon de entrada: 5000€

* Royalty: 200€/mes alquiler mobiliario

» Canon de publicidad: No Hay
* Inversion total: 50.000€ (Stock)

e 8

* Requisitos minimos: Laura Miro

20000 favranies

e NUmero de establecimientos:

B o B oo B

DEPORTE-GIMNASIOS
» Canon de entrada: 6.000€ opcional

* Royalty: No hay
» Canon de publicidad: No hay

* Inversion total: 10.000€

www.fitnessnutrition.es

* Requisitos minimos: Jose Manuel Acosta

e NUmero de establecimientos:

(" Foic | Focuciodos B | Eancro J0 |

Actuia Laser - Laserterapia

BELLEZA- ESTETICA
» Canon de entrada: 5.750 €

* Royalty: 150 €

+ Canon de publicidad: No hay

* Inversion total: 5.750 €

www.actualaser.com

* Requisitos minimos: Miguel Angel Jafiez

20000 abiates

e NUmero de establecimientos:

Bl el oo B
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holaMOBI, telefonia global
TELECOMUNICACIONES-TELEFONIA

+ Canon de entrada: 14.995 €
* Royalty: 2%

+ Canon de publicidad: 3%

* Inversion total: 21.000 €

www.holamobi.com

® Requisitos minimos: Jaime Abeshera

L M | rocoo RS

* NUmero de establecimientos:

E St Focicooco B | oo I

Top-Movil
TELECOMUNICACIONES-TELEFONIA
» Canon de entrada: 3.000 €

* Royalty: 120€/mes
+ Canon de publicidad: No hay

« Inversion total: 17500 €
www.top-movil.com
* Requisitos minimos: Jose Ramon Fernandez

Entre 30 y 50 m? 15.000 habitantes |

e NUmero de establecimientos:

(" Foicc B | Foncucicoos B | cxanco 6 |

INFORMATICA

+ Canon de entrada: No hay
* Royalty: 3%
* Inversion total: 9.000 € + IVA
www.beep.es
* Requisitos minimos: Natividad Perero

e NUmero de establecimientos:

C eovios I | Frncuiciacos 0 | Exvarioo B |

INFORMATICA

www.pccoste.es
® Requisitos minimos: Natividad Perero.

* NUmero de establecimientos:

CFoios B | Frncucigos B | Exianco 6 |

Mundoguia.com

INTERNET-PUBLICIDAD
» Canon de entrada: 4.000 €

* Royalty: 1° afio. No existe.-2° afio: 150 €/mes
+ Canon de publicidad:

* Inversion total: 0 € (Incluido canon de entrada)
www.franquiciamundoguia.com
« Requisitos minimos: Javier Herreros Tauste

No es necesario local No hay poblacién minima l

* NUmero de establecimientos:

B o I oo IR

Movilrepublic
TELECOMUNICACIONES-TELEFONIA

+ Canon de entrada: 11.500 € + IVA
* Royalty: 2% con una cuota minima de 160€+IVA
» Canon de publicidad: 2%
* Inversion total: 20.000 €

www.movilrepublic.com

® Requisitos minimos: Jose Luis Mateu

[ “local  %m | Poviaoion | 16000habianss |

* NUmero de establecimientos:

Bl Fociceoc: B oo [

TELECOMUNICACIONES-TELEFONIA
+ Canon de entrada: 18.000 €

* Royalty: Variable segtin proyecto

+ Canon de publicidad: No hay

* Inversion total: Variable segiin proyecto
www.nostravant.es

* Requisitos minimos: Javier Garcia

C R oo I, |

* NUmero de establecimientos:

B o B o

Pc Box

INFORMATICA

* Royalty: 3%

+ Canon de publicidad: 125 €/mes

* Inversion total: 18.000 €
www.pchox.com

* Requisitos minimos: Xavier Robert

De 60 a 120 m>. Mas de 30.000 habitantes. ||

* NUmero de establecimientos:

B R oo B oo B

INFORMATICA

+ Canon de entrada: 15.000 €

* Royalty: No hay
+ Canon de publicidad: No hay

* Inversion total: 15.000 €
www.ac2.es

e Requisitos minimos: Alfonso Viéitez Gonzalez

Local Poblacién '
__Local

* NUmero de establecimientos:

Bl Fociceoc: B oo [

Lo mejor del barrio.com

INTERNET-PUBLICIDAD
» Canon de entrada: Incluido en inve!

* Royalty: 400 € / mes

» Canon de publicidad: No hay

* Inversion total: 9.990 € + IVA

www.lomejordelbarrio.com

« Requisitos minimos: Chituca Martin Vicente-Mazariegos

* NUmero de establecimientos:

B o R oo B
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INTERNET - PUBLICIDAD
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SERVICIOS

Portaldetuciudad.com

INTERNET-PUBLICIDAD

+ Canon de entrada: desde 12.000 €

* Royalty: inicial 0

+ Canon de publicidad: inicial 0
* Inversién total: desde 14.900 €

www.portaldetuciudad.com
® Requisitos minimos: Javier Gutiérrez Rubio

* NUmero de establecimientos:

CFoio Bl | Frncuciogos B | Exanco 0 |

RECICLAJE-CONSUMIBLES
+ Canon de entrada: 2.500¢€ (incluido en la inversion)

* Royalty: No hay
+ Canon de publicidad: 100€
* Inversion total: 9.000 €

www.franquicias.adtoner.com

* Requisitos minimos: Sr. Albert Cabedo Pla

Cloca ] 2som | Poblaion | isanabtantes |

e NUmero de establecimientos:

L ranouciados |2 | Exvanoro [ Mo |

Ecolider S.L.

RECICLAJE-CONSUMIBLES
+ Canon de entrada: 6.000€ incluido en precio final

* Royalty: No hay

+ Canon de publicidad: No hay

* Inversion total: Desde 22.500 €

www.ecolider.com

* Requisitos minimos: Alejandro YII

Cloca | @-som | Pobaoion| 00w babtanizs |

e NUmero de establecimientos:

S ecmrrm s )

A Green Space

ENERGIA SOLAR-RENOVABLES
+ Canon de entrada: 5.800 €

* Royalty: 2,5%
+ Canon de publicidad: No hay
* Inversion total: 5.800 €

Dimensional Webs
INTERNET-PUBLICIDAD
+ Canon de entrada: Desde 700 €
* Royalty: 590 €/ aio
» Canon de publicidad:

* Inversion total: Desde 700 €

www.dimensionalwebs.com

® Requisitos minimos: Beatriz Esteban

A partir de 30 m? 100.000 habitantes |

* NUmero de establecimientos:

L5 | Fancuoacos [ % | bumaneo |1

DONPRINT

RECICLAJE-CONSUMIBLES
+ Canon de entrada: 3.000 €.

* Royalty: No hay.
+ Canon de publicidad: No hay.

* Inversion total: 9.500 €.

www.donprint.es

e Requisitos minimos: Jorge Seoane Mendez

[“local  tsw. | Poblacion | Soo0habtanes. |

* NUmero de establecimientos:

B e B oo

RECICLAJE-CONSUMIBLES
+ Canon de entrada: No hay.

* Royalty: No hay.

- Canon de publicidad: No hay.

* Inversion total: 20.000€

www.imprime.es

® Requisitos minimos: Paloma

10000 abianes,

* NUmero de establecimientos:

B o B oo B

Eco World-Project

ENERGIA SOLAR-RENOVABLES
+ Canon de entrada: 5.500 €.
* Royalty: 3,5%.
+ Canon de publicidad: No hay.

* Inversion total: 5.500 €.

www.agreenspace.org
e Requisitos minimos: Fernando Tellez Cantero

* NUmero de establecimientos:

E bl | Focucooo B | oo B |

Digital Asesores

INFORMATICA

+ Canon de publicidad: No hay

* Inversion total: 23.000 € + IVA

www.digitalasesores.com

® Requisitos minimos: Christopher Windsor

o e | oo SR

* NUmero de establecimientos:

B o I oo IR

www.ecoworld-project.com

* Requisitos minimos: Eva.

* NUmero de establecimientos:

L Fanauoaces |5 | umanero Lo |

Limpiezas Marmoles

REPARACIONES-LIMPIEZA Y MANTENIMIENTO
» Canon de entrada: 5.500 €

* Royalty: 2%

» Canon de publicidad:

Segun poblacion
* Inversion total: 12.500 €

www.limpiezasmarmoles.com

¢ Requisitos minimos: Marcela Amigo

No requiere local 20.000 habitantes l

* NUmero de establecimientos:

[ eopios I | Frncuiciacos B | Exrarioro [l |
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ActionCare

SERVICIOS A DOMICILIO Y ASISTENCIAL
+ Canon de entrada: No hay

* Royalty: No hay

+ Canon de publicidad: No hay

* Inversién total: 595 € + IVA

SERVICIOS

http://www.actioncare.es

* Requisitos minimos: Marta Veganzones

No es necesario No es necesario |

e NUmero de establecimientos:

L0 | Fanauiciados B Exranjero L)

Interdomicilio

SERVICIOS A DOMICILIO Y ASISTENCIAL
» Canon de entrada: desde 7.900 €
* Royalty: 200 €
- Canon de publicidad: 100 €
* Inversion total: 30.000 €

www.interdomicilio.com

* Requisitos minimos: Miguel Angel Pérez

C“loci]  sow | Pobiaoion | S0oonabianes |

e NUmero de establecimientos:

Com errrem s 1)

Bricobox

SERVICIOS Y REPARACION AUTOMOVIL
+ Canon de entrada: 10.000 €
* Royalty: 3%
» Canon de publicidad: 2%

* Inversion total: 45.000 €

Asfa21 Servicios Sociales
SERVICIOS A DOMICILIO Y ASISTENCIAL

» Canon de entrada: Desde 12.000 €

* Royalty: Desde 210€/mes
» Canon de publicidad 80 €/mes

* Inversién total: Desde 18.000 €

www.grupoasfa2i.com
e Requisitos minimos: Beatriz Lorenzo Saez

Desde 30m? 25.000 Habitantes |

e NUmero de establecimientos:

e rTrrrs e )

DetailCar

LAVADO AUTOMOVIL
» Canon de entrada:

Incluido en la inversion total

* Royalty: 190 € a 350 € / mes

» Canon de publicidad: No hay

6.900 €a 17.900 € + IVA
www.detailcar.es

* Inversién total:

« Requisitos minimos: Nicolas Kanngiesser / Jorge Contreras

250 nabanics |

e NUmero de establecimientos:

Com eerwrem s 0

PUBLICIDAD-COMUNICACION-MARKETING
- Canon de entrada: 3.600€

* Royalty: No hay
+ Canon de publicidad: 75€/semana una vez se edite

* Inversion total: 4.200€

www.brico-box.com

* Requisitos minimos: Raul Gémez

(" locai] minosom | Poviacon | 40000 20k e act) |

e NUmero de establecimientos:

ez 1

— Franquiciacos | 1| Exaniero [ Mo ]

Leader Mobile

PUBLICIDAD-COMUNICACION-MARKETING
» Canon de entrada: No hay
* Royalty: No hay
+ Canon de publicidad: No hay

* Inversion total: 9.500€
www.leadermobile.es

e Requisitos minimos: Massimiliano Brigida

* NUmero de establecimientos:

CFoics | Frcuciodos QD | Exancro I |

LCF Kids Club Spain

ACADEMIAS DE IDIOMAS
» Canon de entrada: Desde 6.000 €

* Royalty: No hay. 250 €/mes

+ Canon de publicidad: -

* Inversion total:

7.000 € (no incluye canon de entrada)
www.kidsclubspain.es

* Requisitos minimos: José M. Linares

T CTEEEERTTT

e NUmero de establecimientos:

[ Fopos B | Francuicecos [s | Exvaniero 0 |
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www.coffeenews.org

® Requisitos minimos: Julian Antonio Marin

00w nabtans

e NUmero de establecimientos:

C propios B

—Franauiiados | 2 | Exraniero [1000 |

Publipan

PUBLICIDAD-COMUNICACION-MARKETING
» Canon de entrada: 8.000 €

* Royalty: 105 €/mes
» Canon de publicidad: No hay

* Inversion total: 12.000 € (Incluido el canon de entrada)
www.publipan.net
« Requisitos minimos: Juan de la Cruz Beltran Garcia.

5w abans |

e NUmero de establecimientos:

= Copos B8 | Froncuicecos B0 | Exrarioro 8O |

The New Kids Club

ACADEMIAS DE IDIOMAS
» Canon de entrada: 12.000 €

* Royalty: Carencia 6 meses.

» Canon de publicidad: Carencia de un afio.

* Inversion total: 30.000 € Canon incluido.

www.thenewkidsclub.es

* Requisitos minimos: Eduardo Santolaria

e NUmero de establecimientos:

Bl el oo B
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baobio The Original Frozen Yogurt

HELADERIAS - YOGURTERIAS
» Canon de entrada: Premium y Estandar 8.000 €; Corner: 4.000 €

ye

* Royalty: Premium y Estandar 5 er: 150 €/mes

+ Canon de publicidad: No hay

* Inversion total: Premium 33.000 €: Estandar: 22.000 €: Corner: 9.850 €
www.baobio.es

 Requisitos minimos: Dpto. de Expansién

desde 25 m? 10.000 Habitantes. l

* NUmero de establecimientos:

B o B oo R

Yogurissimo

HELADERIAS - YOGURTERIAS
+ Canon de entrada: No hay
* Royalty: No hay
+ Canon de publicidad: No hay
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« Inversion total: 35.000 €
www.yogurissimo.com

* Requisitos minimos: Esteban Garcia Gurdiel

Relomaiocai =0 Pobacion | - |

e NUmero de establecimientos:

o mcTren )

0,40 Cervecerias Mercado Provenzal
CERVECERIAS-VINOS-TAPAS
» Canon de entrada: No hay
* Royalty: Fijo
+ Canon de publicidad: No hay

* Inversion total: 50.000 €

www.mercadoprovenzal.com

* Requisitos minimos: Julio Ortega

Desde 50 m? 10.000 habitantes |

e NUmero de establecimientos:

R i B oo D]

London Café

GCERVECERIAS-VINOS-TAPAS
+ Canon de entrada: 15.000 €

* Royalty: 1200 € 0 6% Ventas/mes (a elegir)

+ Canon de publicidad: No hay

* Inversion total: + 1.000€/m?. preparado 60.000€ aprox.

www.londoncafe.es

e Requisitos minimos: Miguel Angel Sanchez

150 a 400 m? 30.000 habitantes l

* NUmero de establecimientos:

o T e )

FAST FOOD
+ Canon de entrad 14.000€

* Royalty: :200€-2°:400€-3° en adelante:600€

+ Canon de publicidad: No hay
* Inversion total: De media 60.000€

www.adk-kebab.com

® Requisitos minimos: Ignasi Noguera

(“local  toom | Pobiacion|  i500habiamss

* NUmero de establecimientos:

B o R oo IR

Panna & Fragola

HELADERIAS - YOGURTERIAS

www.pannaefragola.com

* Requisitos minimos: Giorgio

Desde 40 m? v' 0.000 hab, 0 zonas turisticas l

* NUmero de establecimientos:

Bl e B oo R

HELADERIAS - YOGURTERIAS
+ Canon de entrada: 6.500€

. Roya|ty: 500 €/mes
+ Canon de publicidad: No hay

+ Inversion total: Desde 32.500 € (Kiosko)
www.zugga.es
 Requisitos minimos: ANTONIO MESQUIDA

T T

* NUmero de establecimientos:

o mEmrrn e )

Dehesa Santa Maria

CERVECERIAS-VINOS-TAPAS
+ Canon de entrada: 24.000 €

* Royalty: 900 €/mes

+ Canon de publicidad: 60 €/mes

* Inversion total: A partir de 100.000 €

www.dehesasantamaria.com

* Requisitos minimos: Antonio Martinez

100-200 15,000 Habitantes

* NUmero de establecimientos:

B o B oo B

FAST FOOD
+ Canon de entrada: 20.000 €

* Royalty: Desde 4% cuota fija
+ Canon de publicidad: 2% sobre facturacion

* Inversién total: 60.000-80.000€ (canon incluido)
www.20acomer.com

* Requisitos minimos: Jorge Rodriguez

@-t20m | Pobacin

* NUmero de establecimientos:

o T s )

FAST FOOD

» Canon de entrada: 0€.

* Royalty: 3%

» Canon de publicidad:

* Inversion total: 39.000 € IVA incluido.

www.decuchara.com

e Requisitos minimos: Jaime Zapico

Cloca | @-toom. | Pobiacin | S00habtanies. |

* NUmero de establecimientos:

B o R oo B
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La Piemontesa
PIZZERIAS-ITALIANOS
» Canon de entrada: 30.000 €

ye

* Royalty: 6% mensual sobre facturacion

+ Canon de publicidad: No Hay
* Inversion total: 644.000 €
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® Requisitos minimos:

e NUmero de establecimientos:

(P B | Frcuciodos I | Exvancro J |

RESTAURANTES TEMATICOS
» Canon de entrada: 30.000 €

-

<
o
o
<
o
=
s
N
L
o
=S
o
1T}
-l
L
-
2]
®)
I

* Royalty: 6%
- Canon de publicidad: 2%
* Inversion total: 100.000 € sin obra.
www.bykono.com
Alberto Putin

® Requisitos minimos:

(" Locar | Minmoson, | Poblacion | 100000 nabtantes. |

e NUmero de establecimientos:

s erwrem s 1)

CAFETERIA-COFFEE SHOP
» Canon de entrada:

Incluido en inversion
* Royalty: 250 €
» Canon de publicidad: No hay
* Inversion total: 35.000 € + IVA

www.mycrepe.com

* Requisitos minimos: Cristobal o Radll

e NUmero de establecimientos:

B o B oo R

LoVendoPorti.es

ARTICULOS USADOS
» Canon de entrada: No hay

* Royalty: Si
+ Canon de publicidad: No

* Inversion total: Max 19.900€

COMERCIO

Martin Alberto Milans

® Requisitos minimos:

50-70 100.000 Habitantes

* NUmero de establecimientos:

Bl Focicoio- B | oo BB

Deportes Blanes

DEPORTES
» Canon de entrada: No hay

* Royalty: No hay

+ Canon de publicidad: No hay

* Inversion total: 180 €/m?

« Requisitos minimos: José Francisco Garcia Barceld

e NUmero de establecimientos:

(" Foocs B | Frcuciodos B | Exvoncro JD |

La Paellica express
RESTAURANTES
» Canon de entrada: No hay.

* Royalty: No hay.

» Canon de publicidad: 200 €/ Mes.

* Inversién total: 45.000 €

www.lapaellica.com
« Requisitos minimos: Pedro Brufal / Juan Marquez

e NUmero de establecimientos:

o rTrrrm e )

Moopis & Coffee

CAFETERIA-COFFEE SHOP
» Canon de entrada:

Incluido en inversion
* Royalty: 150 €
» Canon de publicidad: No hay
* Inversion total: 35.000€

www.moopisandcoffee.com

® Requisitos minimos:

o] wmw | Pobiacion | Zo0haianes |

e NUmero de establecimientos:

1 Frnauoiagos | 2 Exvanoro Lo

PANADERIA - PASTELERIA
- Canon de entrada: 8.000 €

* Royalty: 2%
» Canon de publicidad: 1,5%
* Inversion total: 160.000 €
www.panishop.com
« Requisitos Minimos: J. Vicente Casanova Clemente

C“local  wow | Poviaoion | 300w0tabianies |

e NUmero de establecimientos:

B o B oo B

Ferreproxim

BRICOLAJE-FERRETERIA
» Canon de entrada:

6.010 € incluidos en coste total

* Royalty: 150 €

» Canon de publicidad: No hay

65.000 €(IVA incluido)
www.ferreproxim.es

* Inversion total:

* Requisitos minimos: Ariel Bustamante Fernandez

(Lo o0m | Povaoion|  Gownabianes |

e NUmero de establecimientos:

[ Fopics [0 | Francuciados I8 | Extrancro [0 |

IMPRENTAS-PAPELERIAS-OFICINAS
+ Canon de entrada: No hay
* Royalty: No hay
+ Canon de publicidad: No hay

* Inversién total: 29.800 €
www.tiendascolouplus.com

* Requisitos minimos: Antonio Hernandez

e NUmero de establecimientos:

o s e )
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HERBORISTERIAS-DIETETICA
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Centro Dietético Tu Salud es Natural
HERBORISTERIAS-DIETETICA
» Canon de entrada: 12.000 €

* Royalty: No hay
» Canon de publicidad: 5% s/compras
50.000 - 70.000 €

www.centrodietetico.es

* Inversion total:

* Requisitos minimos: Roberto Fernandez

60-100 m? 10.000 habitantes |

¢ NUmero de establecimientos:

E ool [ Francucegos 8 | Exrarioro I |

FRUTOS SECOS Y CARAMELOS
» Canon de entrada: No hay
* Royalty: No hay
+ Canon de publicidad: No hay
9.900 €+ IVA

* Inversién total:

=
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* Requisitos minimos: Antonio de Siloniz

A partir de 16 m? 5000 Habitantes )

e NUmero de establecimientos:

o e e )

Madness dulces locuras del mundo
FRUTOS SECOS Y CARAMELOS

+ Canon de entrada: 6000

* Royalty: 2%

» Canon de publicidad: No
A partir de 30.000 €

www.madnessdulces.com

* Inversion total:

® Requisitos minimos: Jamila

50m?/100 m? 100.000 Habitantes |

¢ NUmero de establecimientos:

— Franguoiados L1 | Exraniero ||

= prosios M |

PANADERIA/PASTELERIA
» Canon de entrada: 8.000 €

* Royalty: No hay

+ Canon de publicidad: No hay

* Inversién total: 60.000€, con o sin cafeteria.

www.pannus.es

* Requisitos minimos: Agustin Llaras

De 50 a 150 m? 15.000 habitantes |

e NUmero de establecimientos:

Lol [ Foncuceoco M| e |

La Despensa Express

TIENDAS Y SUPERMERCADOS

» Canon de entrada: No hay

* Royalty: No hay

» Canon de publicidad: No hay

* Inversion total: Variable segiin m?

www.grupoladespensa.com

¢ Requisitos minimos:

[ loca| tsodmom | Pobiaoion | iswhabianes |

e NUumero de establecimientos:

o I I )

HERBORISTERIAS-DIETETICA
+ Canon de entrada: No hay

* Royalty: No hay
+ Canon de publicidad: No hay
de 24.000 € a 48.000 €

www.santiveri.es

* Inversion total:

® Requisitos minimos:

40m? sala de venta 20.000 Habitantes

e NUmero de establecimientos:

S T e )

Frusema-Frutos Secos Macadamia
FRUTOS SECOS Y CARAMELOS
+ Canon de entrada: No hay

* Royalty: No hay
+ Canon de publicidad: 1% (con mas de 30 tiendas)
* Inversion total: 35.000 €

www.grupofrusema.com

e Requisitos minimos: Juan Enrique Ortiz

e NUmero de establecimientos:

o v e )

PROVA-LO

FRUTOS SECOS Y CARAMELOS
+ Canon de entrada: 5.000 €
* Royalty: No hay
21.000 €

www.provalo.es

« Requisitos Minimos: Rafael Matamala / Susana Izquierdo

De 40 a 60 m* 50.000 Habitantes |

¢ NUmero de establecimientos:

B e B oo BB

Eroski City

TIENDAS Y SUPERMERCADOS
+ Canon de entrada: No hay

* Royalty: 1,68% (incluido gasto de transporte)

» Canon de publicidad: No hay

* Inversién total: 200.000 €
www.eroski.es

* Requisitos minimos: losu Sanz

e NUmero de establecimientos:

fost | Francuiiagos |85 | uranero ||

Coaliment Compra Saludable
TIENDAS Y SUPERMERCADOS
+ Canon de entrada: No hay

* Royalty: No hay
» Canon de publicidad: No hay

* Inversién total: 100.000 €

www.covalco.es
* Requisitos minimos: Hugo Ochoa Sanchez

Lol tow | Fobiaoion | 2000tabianes |

* NUmero de establecimientos:

(" Fooics 5 | Francuiiados I | Exancro 0 |
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ENTREVISTA MARIA VALCARCE | DIRECTORA DE EXPOFRANQUICIA

“as ferias son una herramienta fundamental en la deteccidon
y seleccion de candidatos y en la imagen de las ensenas”

Expofranquicia 2013 fue un éxito de participantes y pu-
blico ;cdmo se preparan para la Edicién de préximo afno?
Efectivamente la feria fue un éxito; un éxito que medimos
en términos de los resultados para los expositores que, en
su gran mayoria, cubrieron objetivos satisfactoriamente vy,

en algunos casos, incluso superaron expectativas. Para la
proxima edicion de 2014 queremos reforzar precisamente
los aspectos mas valorados del pasado afio, como son la ca-
pacidad de la feria para proporcionar numerosos contactos
de negocio de toda nuestra geografia en Espaia y las visitas
internacionales. En definitiva, nuestro propésito se dirige a
potenciar los contactos de calidad y el alcance geogréfico
dentro y fuera de nuestras fronteras

B “Esel gran encuentro
del mundo de la franquicia
que se celebra en Espana,
y su importante y creciente
repercusion en el ambito
internacional, permite a las
ensenas situarse en uno de
los principales escaparates
del sector”

En los ultimos tiempos han nacido nuevas ferias de fran-
quicias. Algunas veces se producen masde dos eventos en
un mismo mes ;qué opina al respecto?

Las ferias proporcionan contactos de negocio y ayudan a las
franquicias a crecer. Son una herramienta fundamental en la

deteccion y seleccion de candidatos y en la promocién de la
imagen de las ensefas. Es cierto que, en ocasiones, la exis-
tencia detantas citas pudiera parecer excesiva, pero creo que
el propio mercado se encargara de establecer qué ferias es-
tan cumpliendo mejor con su funcién vy, por lo tanto, crece-
rany perdurardn, y cuales deben modificar su propuesta de
valor o cambiar en algun aspecto. Expofranquicia tiene una
posicidn de liderazgo en estos momentos y, con la ayuda de
los principales agentes sectoriales, trabajamos por seguir
mejorando afio a afio.

El principal problema actual para la franquicia es la finan-
ciacion. ;Expofranquicia implementara alguna medida
tendiente a facilitar la participacion?

Expofranquicia tiene unos costes de participacién muy com-
petitivos. Por dar un ejemplo cuantificado, la participacion
en un pequeno stand llave en mano, que incluye todo lo ne-
cesario para disfrutar de este privilegiado punto de encuen-
tro, cuesta tan solo 2.500 €. Es un presupuesto muy aquila-
tado y vamos a seguir trabajando en esta linea de precios,
asi como en intensificar la promocién nacional e internacio-
nal de la feria para garantizar una convocatoria fuerte y con
los buenos resultados de visita que venimos registrando en
los dltimos afos.

{Por qué deben estar presentes las ensefas en Expofran-
quicia 2014?

Para las ensefas en expansién Expofranquicia es una opor-
tunidad para conseguir nuevos contactos, atender personal-
mente a candidatos, obtener resonancia para su propuesta,
y trasladar su imagen de marca en este mercado. Es el gran
encuentro del mundo de la franquicia que se celebra en Es-
pafa, y su importante y creciente repercusién en el dmbito
internacional, permite alas ensefas participantes situarse en
uno de los principales escaparates del sector.

EXPOFRANQUICIA 2014, del 24 al 26 de abril
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ENTREVISTA A PRUDENCIO MARTINEZ | DIRECTOR DE FRANQUISHOP
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Franquishop ha sido un éxito de convocatoria tanto a
nivel nacional de marcas, como de emprendedores

La ultima edicion de Franquishop, se celebré en Madrid
¢qué evaluacion hace del evento?

Extraordinariamente positiva. Ha sido un éxito de convoca-
toria tanto a nivel de marcas como de emprendedores y em-
presarios. Han participado 45 ensefias y mas de 450 empren-
dedores, superandose los 700 encuentros de negocioen una
sola jornada. Sin duda, ha sido la edicion mas destacada de
las ocho celebradas hasta ahora y, lo que es mas importan-
te, el nivel de satisfaccion de los participantes ha sido muy
alto. Se ha hecho negocio, se han cerrado acuerdos y se han
generado contactos que se concretaran en las préximas se-
manas. Para nosotros supone el reconocimiento por el sec-
tor de un modelo distinto de feria que es eficaz, profesional
y rentable y nos anima a seguir trabajando en la mismallinea.

Franquishop serealiza en distintos puntos de Espaia ; Cua-
les son las ventajas?

Franquishop es una herramienta de expansion muy util pa-
ra cualquier cadena de franquicias, precisamente porque le

Encuentro low cosl de franquicias
y emprendedores

permite, de forma econémica y profesional, cubrir una gran
parte del territorio nacional con una minima inversiéon. Aun-
que existe un interés generalizado por la franquicia, lo cier-

ENTREVISTA A RAQUEL ROBREDO | DIRECTORA DE FRANQUIATLANTICO Y FRANKINORTE

Las ferias tienen la filosofia de facilitar
el networking entre empresas

franquiciadoras, futuros franquiciados
y empresarios que quieran franquiciar

to es que hay que acercar la oferta a la demanda y eso es lo
que hacemos en Franquishop. Por ello, en 2014 ampliaremos
nuestra oferta y estaremos presentes en Sevilla, Barcelona,
Zaragoza y nuevamente en Madrid. No descartamos otros
eventos puntuales en funcidn de las caracteristicas de ca-
da localidad.

¢Que opina del crecimiento del nimero de ferias que se
ha producido en el ultimo afno?

Sin duda, responde al interés que despierta la franquicia en
estos momentos, en que se percibe como la mejor férmula
de creacién de empresas y autoempleo. Pienso que es posi-
tivo para el sector en su conjunto, pues entre todos estamos
dando a conocer las ventajas de la franquicia y acercando-
la a la administracién y a los empresarios y emprendedores.
También la sana competencia nos obliga a mejorar los for-
matos edicion tras edicion y a ser mas eficaces para ensefas
y emprendedores. La franquicia es un modelo en evolucién
permanente y las ferias no son una excepcién.

Actualmente dirige dos fe-
rias, Frankinorte y Franqui
atlantico: jen qué se dife-
rencian?

El ambito de influencia,
Franquiatlantico abarca el
Noroeste peninsular y Fran-
kiNorte la zona Norte de
Espafa, es uno de los ras-
gos diferenciadores de es-
tos dos eventos que tienen
la misma filosofia: facilitar
el networking entre empre-
sas franquiciadoras, futuros
franquiciados y empresa-
rios que quieran franquiciar
sus negocios. Lo que quere-
mos conseguir, y creo que
lo estamos logrando, es que
ambos eventos representen
una oportunidad Unica pa-
ra las empresas franquicia-
doras que quieran expandir

SUS Negocios en sus respec-
tivos ambitos geograficos.
Por otra parte, acabamos de
cerrar la primera edicién de
FrankiNorte con excelentes
resultados y ya estamos pre-
parando la XIV de FranquiAt-
lantico. De hecho, la dilatada
experiencia con FranquiAt-
lantico , con sede en Vigo,
nos animé a organizar Fran-
kiNorteya que enlos ultimos
anos ningun salén habia cu-
bierto la zona Norte. Bilbao,
ejemplode ciudad dinamiza-
doray bien posicionadaen el
ambito delos negocios, tenia
que acoger necesariamen-
te este evento. Y la verdad
es que la ciudad, el sector y
las instituciones respondie-
ron de una forma excelente
a esta primera convocatoria.

¢Como ha sido la respues-
ta de las franquicias en la
primera ediciéon de FranKi-
norte?

Ha sido todo un reto poner
en marcha FrankiNorte, pero
el balance, como decia, ha si-
do excelente, y el sector no
ha podido responder mejor.
Hemos contando con masde
80 stands, en representacién
de 300 marcasy nos han visi-
tado mas de 5.000 personas,
en su mayoria emprendedo-
res,empresarios e inversores.
Los expositores nos han tras-
ladado mayoritariamente su
satisfaccion por los resulta-
dos de esta primera edicion,
ya que se han podido cerrar
acuerdos, por lo que habra
con seguridad una segun-

da edicién del salén, en el
mismo espacio, en el Palacio
Euskalduna en septiembre
de 2014.

¢Habra novedades en Fran-
quiatlantico?

Entre las novedades mas im-
portantes esta su cambio de
ubicacion, ya que se trasla-
da al Exhibition Center de la
Terminal de Cruceros de Vi-
go. Con ello queremos facili-
tar la asistencia de profesio-
nales y emprendedores, ya
que se trata de un espacio
que destaca por su versati-
lidad, con una ubicacién pri-
vilegiada, al borde del mar,
y a pocos minutos andando
del centro de la ciudad. Ade-
mas, los expositores del sa-
I6n, que ya han comenzado

ahacersureservade espacio,
podran beneficiarse, un afo
mas, de la congelacién de las
tarifas y de los nuevos servi-
cios de valor anadido y sin
coste adicional que hemos
preparado para esta edicion.
Los visitantes podran acce-
der a la zona de exposicion
y participar en las activida-
des paralelas de forma gra-
tuita. Entre la programacioén

prevista figura el espacio de
debatey reflexién “El Foro de
la Franquicia Emprende’, cu-
ya direccién técnica corre a
a cargo de la Asociacién Es-
pafola de Franquiciadores
(AEF), que también se encar-
ga de la direccion técnica de
los Premios Franquiatlantico,
que reconocen lalabor de di-
versas ensefas y entidades
del sector.

LA OFERTA MAS COMPLETA DE FRANQUICIAS

ENTREVISTA A MARIO RUBIO | PRESIDENTE DEL SIF

Pretendemos hacer de SIF un
puente real entre las empresas
franquiciadoras de América y Europa

Queevaluacionhace de esta primeraetapaal frentede SIF?
Desde que la direccion de Feria Valencia se puso en contac-
to conmigo para ofrecerme la presidencia del certamen he
afrontado el reto con muchailusiény ganas de ayudar a crear
una plataforma que potencie la figura del franquiciador, a la
vez que trabaje en la cercania con el futuro emprendedor
franquiciado. Asimismo, continuo el trabajo de mi antecesor
con el objetivo de hacer de SIF un puente real entre las em-
presas franquiciadoras de América y Europa, potenciando la
internacionalidad. Otro de mis objetivos prioritarios es posi-
cionar el SIF como plataforma virtual de negocio durante los
todos los dias del afo. Para ello hemos creado la plataforma
“SIF360°”, un nuevo escenario para hacer negocio a la vez
que potencia el networking y la internacionalizacién ya que
estd enfocada ala expansiény el crecimiento de las ensefas.

Sif es la feria de franquicias que lleva mas afos en Espa-
fa ;jcual ha sido la formula para adaptarse al proceso de
cambio que ha experimentado este modelo de negocio?

Creo que la formula de SIF durante todos estos afos ha sido
laacertada. Este mes celebramosla 242 edicién del certamen,
24 afios apoyando e impulsando al sector de la franquicia. El
Comité Organizador del Salén ha ido creando, edicion tras
edicioén, nuevas estrategias y proyectos adaptdndose a las
necesidades que en cada momento necesitaban nuestros
expositores y el mercado. Estos Ultimos afos el tema de la
financiacién ha sido un tema clave. SIF, en este sentido, apo-

yamos a los franquiciadores, nuestros expositores, ofrecién-
doles financiacion a través de Banc Sabadell para facilitarles
su participacion en el certamen y dar a conocer su modelo
de negocio.

El afio pasado nos decia que uno de sus objetivos era po-
tenciar la internacionalizaciéon del SIF, ;se ha avanzado en
éste aspecto?, ;cuantos paises estaran presentes?

Esy sigue siendo nuestro principal objetivo. Seguimos traba-
jando para apoyar e impulsar a las empresas a implantar su
férmula de negocio en el mercado exterior, asesordndoles e
informéndoles para que su expansién sea un éxito. Una de
las novedades de esta edicion es el acuerdo al que hemos lle-
gado junto con la FIAF, Federacién Iberoamericana de Fran-
quicias, donde los expositores de SIF tendran la oportunidad
de conocer de primera mano las necesidades y requisitos
necesarios; aspectos legales, econédmicos y sectoriales, para
implantar su negocio en Iberoamérica, a través de entrevis-
tas cerradas con el representante del pais elegido. En lo que
respecta a paises que estaran presentes en SIF, la presencia
internacional serd importante. Podremos encontrar ensefias
procedentes de Iberoamérica sobre todo de Brasil y México,
pero ademds contamos con otras procedentes de Italia, Por-
tugal, Francia, e incluso de Islas Mauricio.

{Qué actividades paralelas se llevaran a cabo?
Por su puesto, SIF, ademas de la exposicién comercial, ofre-

REVOLUCION | LA UNICA FRANQUICIA QUE PAGA POR COMPRAR

En el mes de NOVIEMBRE veremos
en el mercado una revolucionaria

franquicia de informatica y servicios
tecnoldgicos: REDGREEN

Compaiiia liderada por Santiago Polo, empresario con mas
de 20 afnos de experiencia en el sector, nace con la intencion
de remodelar el estancado modelo de franquicias tecnolo-
gicas. Apuesta por un Unico objetivo: Aportar Rentabilidad
y Negocio a sus Franquiciados y Asociados.

Consiguen el mejor precio de todos los productos median-
te cotizacion diaria y las mejores ventajas con proveedores.
Su estrategia se basa en ofertar las 5 franquicias tecnologicas
mas demandas en estos momentos dentro de una sola para
maximizar los beneficios del franquiciado. Abre asi una via
mas rentable de negocio ofreciendo:

Informdtica  Consumibles  Telecomunicaciones  Ser-
vicios Técnicos lluminacién LED

Gracias a sus alianzas, ofrece servicios técnicos especializa-
dos como reparaciones informaticas o de telefonia. En todo
momento sus puntos de venta pueden optar por realizar es-
tos servicios ellos mismos o mandarlos a la central, con total
garantia y eficacia, estableciendo sus margenes de benefi-
cio.Y no se quedan ahi, también podran ofertar una amplia
cartera de servicios y productos en telecomunicaciones de
las principales companias: Adsl, packs internet+maévil, TV, Wi-
mayx, Internet via satélite. Todo de la manera mas facil, su call-
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ce al posible emprendedor un amplio programa de confe-
rencias en la que conocer de mano de verdaderos expertos
todo lo que deben saber antes de introducirse en el mun-
do de la franquicia. El epicentro del certamen es el Aula de
la Franquicia, donde el SIF, la AEF (Asociacién Espafnola de
Franquiciadores) y la CdAmara de Comercio de Valencia, han
elaborado un amplio programa de conferencias en las que
intervendran las principales consultoras especializadas, con
el objetivo de orientar y asesorar al emprendedor hacia el
éxito y crecimiento de su negocio. Como evitar errores en la
expansion en franquicia; ;es un buen momento para inver-
tiren franquicia?”; ;Co6mo se gana dinero con la franquicia?”;
tendencias y oportunidades de negocio seran, entre otros,
los titulos de las conferencias que tendran lugar durante el
salén. Precisamente, otra novedad a resaltar de esta edicion,
es la presencia del conocido publicista, Risto Mejide que in-
augurard las jornadas del Aula de la Franquicia el jueves 17
de octubre alas 10.30 horas, con la ponencia que llevard por
titulo “Construir una marca”. Y otra actividad paralela impor-
tante es la entrega de los 18° Premios Nacionales de Fran-
quicia que tendrd lugar el sdbado 17 de octubre a las 19.30
horas tras la finalizacion de la jornada de trabajo.

center se encarga de casi todo.

Para fidelizar a sus franquiciados (que son libres de comprar
donde quieran), han implantado la filosofia de devolver el
royalti mensual y pagar mensualmente escalados de rapel
por la facturacion, sin esperar a final de afo.

Con un canon de entrada gratuito durante el 2013 y por me-
nos de 3.600 euros, puedes formar parte de esta nueva com-
pafia que cuenta ya con mas de 40 socios.

REDGREEN te invita a conocer todas sus ventajas a través de
su pagina web y a resolver todas tus dudas.
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ENTREVISTA A RUBEN SANCHEZ | DIRECTOR DE EXPANSION Y DESARROLLO ELEGANCE | EXTENSIONES 100% CABELLO NATURAL LANZAMIENTO WEB | ECOX4D LANZA SU NUEVA WEB: WWW.ECOX4D.COM

Abrimos nuestra primera
Franquicia en Portugal

Ayudamos a nuestras franquicias a
lograr un crecimiento estable y sos-
tenible, por delante de otras marcas
del mercado, algo que ya ha podido

“Mucha gente tiene un dinero
pero no sabe donde invertir,
de esta manera nosotros le

“En plena reactivacion de su
expansion nacional e internaciona

econ A ;

A

III

ofrecemos una rentabilidad
a ese dinero, que es lo
importante para el inversor”

Cual es la situacion ac-
tual del sector y su posi-
ble evoluciéon?

Con la situacién de frena-
da en el mercado multi-
marca, se hanincrementa-
do las ventas en cadenas
monomarca, yaqueinten-
tamos ofrecer al cliente el
mismo producto de mul-
timarca siempre a precio
mas low cost y esto estd
haciendo que una par-
te del mercado sufra, en
nuestro caso es lo contra-
rio ya que al centralizar-
se en empresas como la
nuestra nos ha favorecido.

{Qué ventajas puede

aportar la franquicia a un

futuro franquiciado?

Hoy dia el hecho de franquiciar y dar esta salida
de futuro, esta en pleno auge, ya que es cierto
que mucha gente tiene un dinero pero no sabe
ddnde invertir, de esta manera nosotros le ofre-
cemos una rentabilidad a ese dinero, que es lo
importante para el inversor.

Por otro lado también tenemos al franquicia-
do que se denomina auto-empleado, ya que se
puede hacer con su propio negocio y ademds
no depender de nadie, ya que con la situacion
econdmica que sufrimos es una gran opcion de
empleoy de éxito.

(En qué se basa el éxito de su empresa?

Actualmente tenemos una empresa con una
mentalidad joven, pero teniendo muy claro lo
que queremos y donde podemos llegar, ya que
nos avala nuestro éxito en diferentes empresas,

calidad y un precio muy competitivo.

Objetivo ser muy criticos en una gran imagen,
pero siempre a buen precio, hay esta una de los
éxitos de la marca y asi nos avalan nuestros an-
teriores resultados.

{Qué perfil buscan en sus franquiciados? ;Re-
quieren algun tipo de experiencia previa?
Podemos tener varios escenarios en nuestros
perfiles de franquiciados, por un lado tenemos
un perfil de franquiciado que es un puro inver-
sor, deposita en nosotros toda la confianza para
conseguir una rentabilidad.

Por otro lado tenemos el franquiciado, mejor
denominado master-franchising que quiere
tener varios puntos de venta tanto pais o zona
designada y pactada con la empresa, este per-
files también inversor, pero gestionara siempre
sus negocios, con la supervision de la central

comprobar nuestra primera franqui-
cia en Portugal (fecha de apertura,
mediados de octubre de 2013).

Nuestro sector ha experimentado un
crecimiento en lademanday nos en-

contramos con que menos del 10% de peluquerias y centros comerciales ofrece este

servicio.

En base a nuestra experiencia (operamos en Espaia desde el 2005), ayudamos al fran-
quiciado a elegir aquellos productos que van a garantizar su éxito: productos que nece-
sitan colocacion especializada en centros Elegance (extensiones de cabello tejido y de
Keratina) ; y productos preparados para que el propio cliente se los pueda colocar (ex-
tensiones tipo Clip, flequillos, mofos, postizos, coleteros y pelucas)

Nuestras Extensiones son 100% Cabello Natural y no se distinguen del cabello original
gracias a la amplia variedad de colores y texturas.

K-HABLS | MASTER FRANQUICIA DE YOIGO

Yoigo, el operador mévil
lider en captacion de nuevos
clientes y portabilidades y
lider en calidad de servicio

K-Habls es una empresa que opera como
Master Franquicia de Yoigo, desde el 2008
con el objetivo de dar servicio y atencién
al canal de tiendas Yoigo.

K-Habls esta formado por un grupo de pro-
fesionales comprometidos, entusiastas y
profesionales, que trabajan con el objeti-
vo de satisfacer las necesidades de todos
los franquiciados, proporcionando un ser-
vicio personalizado. Con esta filosofia ofre-
cemos:

Asesoramiento integral en la localizacién
de la tienda, asi como de la obra, mobilia-
rio y todo lo necesario para la apertura y
perfecto funcionamiento.

Formacion en técnicas de venta y gestion
delosrecursos que ponemos a disposicién

fénica con la central de K-Habls.

Acciones de marketing para impulsar las
ventas y generar trafico en la tienda.
Ahorro de costes con condiciones exclu-
sivas de proveedores, gracias al poder ne-
gociador de una compafia con mas de 280
puntos de venta

Yoigo es el operador movil lider en capta-
cién de nuevos clientes y portabilidades y
lider en calidad de servicio. Contamos con
red de telefonia propia para ofrecerte co-

¥ La nueva web, cuenta
Ccon una programacion
“responsive” para
dispositivos moviles y

tabletas

La Central de franquicias de
ecox4d ha realizado una po-
tente inversion en la nueva
web, con una imagen mas
fresca, con programacién
“responsive” para dispositi-
vos moviles y tabletas, opti-
mizada en tamafos y conte-
nidos. Con unaclaraimagen
diferenciadora, amigable, fa-
cil de navegar y actualizada
alas tendencias actuales del
sector. Con textos revisados
y mas cercanos al consumi-

tienda on line, un e-book es-
crito por un periodista, chat
on line, integracion mejo-
rada con Facebook y nueva
seccion Ecox Genetics.

Todo esto como soporte al
incremento del niumero de
franquiciados nacionales e
internacionales, ya que a los
centros ecox de Alicante,
Valencia, Madrid, Barcelona,
Valladolid, Granada, Cérdo-
ba y Murcia se le unieron en
2013:Salamanca, Guadalaja-
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Igualmente, incorpora nue-
vos productos y servicios pa-
ra ofrecer una mayor cober-

ra, Las Palmas, Ciudad Real,
Albacete, Toledo, Getafe, Al-
corcon, Cuenca, Zaragoza,
Lisboa y Barakaldo, encon-
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. . . L. . . . Cesta
creando grandes proyectos. Krowim para llevar un mismo crecimiento y ta- de los franquicidos. bertura en toda Espaiia y en muchos pai- tura a las demandas de sus  trdndose en preapertura los
Actualmente tenemos un proyecto muy sélido  blas de organizacidn y gestién en la empresa. Respaldo financiero, asi como asesora- ses del mundo. clientes, incorporando la ta-  centrosde Sevilla, Las Rozas,
y con poco riesgo en el mercado tanto parala  (Este perfil tiene un mejor margen). miento para optimizar el stock de los ter-  En Yoigo disponemos de los smartphones rifa Mini de 79 euros, Com-  Madrid Norte, Santandery Carro vacio

empresa matriz, como para el franquiciado, uno
de nuestros éxitos es como contemplar el pro-
ducto de éxito en cada parcela que tenemos o
futuras, siempre sosteniendo la maxima rota-
cidn, esto es basico en nuestro mercado y noso-
tros lo tenemos ya que damos mucha imagen,

Y por otro lado tenemos el auto-empleado que
este perfil, como dice la palabra el mismo ges-
tiona sunegocio con su equipo de tienda, siem-
pre con un control de la central. Aqui estamos
cadavezmasenalza, porlasituacion actual que
Vivimos.

minales.

Aplicaciones informaticas para controlar el
stock, realizar pedidos y llevar el dia a dia
del negocio.

Soporte y atencion personalizada presen-
cial a través del comercial de zona, y tele-

mas novedososy las mejores tarifas de voz
e Internet para el moévil y el ordenador.
Yoigo tiene claros una serie de valores que
transmite simpre:

Sencillo, transparente, ocurrente, honesto
y eficiente.

plemento de Salud (ecogra-
fia diagnostica), Crecimiento
y la revolucionaria Textura
de piel gracias a la inversion
en I+D.

También incorpora su nueva

Pamplona. A nivel interna-
cional, ademas de la apertu-
ra en Lisboa, se encuentran
en preapertura los centros
de Oporto, Republica Domi-
nicana y Colombia.

MENIOS B

PIDE TU CITA
ina esperes!
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17 - 19
13

GUIA DE 17 - 19

13

ACTIVIDADES

GUIA DE
ACTIVIDADES

17

H 9:30 - Apertura de feria al publico

H 10:30 - Inauguracion AULA FRANQUICIA: “CONSTRUIR UNA MARCA”
Risto Mejide

H 12:00 - Instrumentos de Financiacién ICO

Rosalia Martos. Técnico del Area de Gestidn de Mediacién del ICO

B 12:45 - Errores a evitar en la expansiéon en Franquicia

19

H 9:30 Apertura de la feria
B 10:30 Presentaciones de oportunidades en franquicia

Pablo Gutierrez. Mundofranquicia Consulting m 15:00 Clausura de la feria

H 13:30 - ¢ Todo es Franquiciable? Las claves para ser franquicia

Teresa Zamora. Barbadillo Asociados
B 16:00 - “Foodly: Herramienta de reputacién on-line para hosteleria”

Monica Morales. Responsable de Turismo Camara Valencia

B 16:30 - Certificados de Profesionalidad: la via de acceso al empleo”
Isabel Galbis. Camara Valencia

H 17:30 - ¢ Es buen Momento para invertir en Franquicia?

Miguel Angel Oroquieta. Socio Director T4 Franquicias

m 19:30 - PREMIO NACIONAL DE FRANQUICIA
H 20:30 - Coctel Expositores

18

B 9:30 Apertura de la feria

H 10:00 ¢C6émo comprar una franquicia? Consejos Practicos
Gonzalo Burgos. Centro NIFF

® 11:00 La financiacién en Franquicia

Pere Casas. Director de Franquicias Banco Sabadell
H 12:00 Presentacion ABF
D. Ricardo Camargo y D. Rogerio Feijjoo. ABF - Brasil

B Presentacion de conceptos Brasilenos
Fabrizio Giannone - Puket - Emagrecentro - Fashionnit
H 13:00 La relacién entre Franquiciador y Franquiciado

Maria José Campos. Consulta Session

H 16:00 {Como se gana dinero con la Franquicia?

Adrian Soler. FDS Consulting

H 17:00 Tendencias y Oportunidades de negocio en Franquicia

Priscila Ramirez. Erpasa Consulting
H 18:00 ¢Como expandir mi negocio en Latinoamérica?

Mario Rubio de Miguel - Rocardo Camargo - Rogerio Fejjoo
Gabriel Grasiuso - Karol Fallas - Luis Felipe Jaramillo
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