» PRESIDENTE DE LA AEF
Asociacion Espariola de Franquiciadores

Xavier Vallhonrat

“El sistema de franquicias es una férmula
que genera empleo, porque ofrece
confianza a quienes quieren poner en
marcha un negocio minimizando el riesgo
frente a abrirlo por cuenta propia” Pagina 4

» DIRECTORA DE EXPOFRANQUICIA
Salon Internacional de la Franquicia, Madrid

Maria Valcarce

“Representamos una oportunidad Unica
para contrastar opciones, establecer
contactos personales con los maximos
responsables de las ensefias y ver casi
todo lo que hay en el mercado.” Pagina 8
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Los franquiciados de Ecox 4D acuden
a la convocatoria de la Central de
Franquicias en Madrid

La convencioén reunié a mas de 40 franquiciados de
toda Espafia que participaron de forma activa en la
presentaciéon del balance de los logros conseguidos

por la marca vy fijaron los objetivos a desarrollar para
este ejercicio. Pdgina 2

Comparando el comportamiento de la franquicia entre los afios 2008 y 2014, marcados por la crisis econdémica,
el sistema sale claramente reforzado, puesto que en este periodo de tiempo el nimero de redes se ha
incrementado en un 37% (pasando de 875 en 2008 a 1.199 en 2014); el nUmero de establecimientos
ha crecido un 9,5% (funcionaban 58.305 en 2008 por los 63.869 de 2014); la facturacion ha
descendido Unicamente un 0,5% (se facturaron 26.010 millones de euros en 2008 por —
los 25.879,5 millones en 2014), y el empleo generado ha aumentado un 5,5%, ya e
que la franquicia daba trabajo a 235.929 personas en 2008 por las 248.914 que —
trabajaban en 2014. Pdgina 2 ~
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holaMOBI se consolida como lider en
el sector low cost de la telefonia con la
adquisicion de una cadena de tiendas

holaMOBI no pertenece a ninguna compafia y
eso les otorga la independencia necesaria para
recomendar a sus clientes la tarifa que mas se ajusta
a sus necesidades, ademés de todos los servicios
afnadidos en telecomunicaciones como liberaciones,
recargas, reparaciones, terminales y tablets nuevos y
de ocasion, etc. Pagina 6
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Otras noticias en el interior

La red de Administracion de Fincas Terraminium supera
las 3.000 comunidades y 110.000 clientes. Pagina 8

Click Viaja incorpora la avanzada tecnologia Samurai en
la busqueda de ofertas para sus agencias. Pagina 10

Entrevista a Raquel Robledo, Directora de FranquiAtlantico
y Frankinorte. Pagina 22

Guia de las mejores franquicias. Paginas 12 - 19

B Agenda de actividades. Paginas 28 - 29
® Plano y directorio de expositores y stand. Paginas 30 - 31
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Notable crecimiento del sistema de franquicias espaiiol

m Aumento de la facturacion, el empleo y nimero de establecimientos

La Asociacion Espanola de Franquiciadores
(AEF) ha presentado su informe “La Franquicia
en Espana 2015", con los datos oficiales que
reflejan la situacion actual del sistema de
franquicias en nuestro pais. Este modelo de
negocio ha obtenido, a cierre de 2014, un
crecimiento en todas sus variables: nimero de
redes, de establecimientos, empleo generado
y facturacion. En el estudio se revela que el
sistema de franquicias espafol estd integrado
por un total de 1.199 ensefas -un 10,3% mas
que en 2013, afno en el que se contabilizaron
1.087 redes-, de las cuales 988 son de origen
nacional (un 82,4%) y las 211 restantes (un
17,6%) proceden de un total de 28 paises,
especialmente de Francia (45 marcas), Italia (39),
Estados Unidos (34), Reino Unido (12] y Portugal
y Alemania (11 cada uno). En total, hay 112 redes
mas que en diciembre de 2013. De estas 1.199
franquicias, el sector que cuenta con un mayor
nimero de ensenas es el de “Belleza/Estética”,
con 96 redes (5 mas que el afio anterior), seguido
por el de “Tiendas Especializadas”, con 79 (12
méas que al finalizar 2013).

En cuanto al empleo generado por la
franquicia, al cierre de 2014 habia un total de
248.914 personas trabajando en el conjunto
del sistema, 6.774 méas que al finalizar 2013,
un incremento del 2,8%, lo que significa que
este modelo de negocio continla generando
puestos de trabajo.

Finalmente, y comparando el comportamiento

de la franquicia entre los afos 2008 y 2014,
marcados por la crisis econémica, el sistema
sale claramente reforzado, puesto que en
este periodo de tiempo el nimero de redes
se ha incrementado en un 37% (pasando
de 875 en 2008 a 1.199 en 2014); el nimero
de establecimientos ha crecido un 9,5%
(funcionaban 58.305 en 2008 por los 63.869 de
2014); la facturacién ha descendido Unicamente
un 0,5% (se facturaron 26.010 millones de
euros en 2008 por los 25.879,5 millones en
2014), y el empleo generado ha aumentado
un 5,5%, ya que la franquicia daba trabajo a
235.929 personas en 2008 por las 248.914 que
trabajaban en 2014.

A su vez, de las 1.199 redes que integran
actualmente el sistema de franquicias
en Espana, la Comunidad Auténoma que
cuenta con el mayor numero de centrales
franquiciadoras continda siendo Madrid, con
308 (18 méas que en 2013, seguida por Cataluna,
con 288 (11 mas); la Comunidad Valenciana,
con 145 (21 més); Andalucia, con 130 (19 mas),
y Galicia, con 48 (7 centrales més). Entre estas
cinco comunidades acaparan el 76,6% del total
de las ensenas que integran este modelo de
negocio en nuestro pais.

Cabe destacar que la Comunidad madrilena
es también aquella en la que mas facturan
las centrales alli establecidas, con un total de
12.053,6 millones de euros, quedando Cataluna
a continuacién, con 6.122,9 millones.
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Los franquiciados de Ecox4D acuden a la convocatoria de la
Central de Franquicias en Madrid

m Las franquiciados unieron sus fuerzas para consolidar la marca lider en ecografia emocional
Y L

Ecox4D, la empresa lider en ecografia emocional
celebrd el pasado dia 10 de Marzo en Madrid su
convencién anual de franquiciados.

La convencidn reunié a mas de 40 franquiciados de
toda Espana que participaron de forma activa en la
presentacion del balance de los logros conseguidos
por la marca y fijaron los objetivos a desarrollar para
este ejercicio.

Las franquicias de Ecox4D unieron sus fuerzas para
consolidar la marca lider en ecografia emocional,
vital para la consecucion de los objetivos comunes
y pilar fundamental para rentabilizar los acuerdos
comerciales con las principales marcas del sector, El

Corte Inglés, Prenatal, Toys ‘rus, babies “rus, Mibebé
y yo, Kiabi, Mothercare, Vertbaudet, serPadres, Lets
Family, Avantsalud, Serviall salud, entre otros.

En el balance presentado del ejercicio anterior, se
hizo especial referencia a la figura del franquiciado
de apoyo que trabaja de forma dindmica con la
Central para supervisar la rentabilidad de los
franquiciados de su zona de influencia.

Entre las novedades presentadas para este nuevo
ejercicio, destacar la presentacion de la nueva web,
con un CRM maés dindmico y la comercializacion de
productos complementarios con la actividad de la
ecografia emocional.

Uno de los puntos
destacados de la reunion
llegd a la hora de presentar
el historico de lared de
franquicias, desde el primer
centro en funcionamiento

en Alicante en el afio 2.007
hasta la fecha, la marca
cuenta con 44 centros a nivel
nacional y 3 centros a nivel
internacional, encontrandose
la totalidad de los centros

en apertura, incluso en un
contexto macroeconomico
no favorable para las
actividades empresariales.

Actualmente la marca tiene centros a pie de
calle en: Alicante, Valencia, Madrid, Valladolid,
Granada, Coérdoba, Murcia, Las Palmas,
Albacete, Toledo, Getafe, Alcorcdn, Barakaldo,
Sevilla, Las Rozas, Alcoy y Puerto de Santa
Maria (Cadiz).

Bajo la modalidad Ecox Implant, donde no es
necesario local, presta servicio en: Barcelona,
Salamanca, Guadalajara, Ciudad Real, Cuenca,
Zamora, Zaragoza, Pamplona, Lleida, Huelva,
Tenerife, Almeria, Alcobendas, Madrid Arturo
Soria, Céceres, Valencia Norte Moncada,
Badajoz, Palma de Mallorca, Sant Cugat del
Vallés, Collado Villalba, Jaén, Ledn, Torrent,
Burgos y Aranda de Duero, encontrandose en
preapertura, Palencia y Santiago de Compostela.
A nivel internacional la marca tiene presencia en
Portugal [Lisboay Leirial y Republica Dominicana
(Santo Domingo) y prevé nuevas aperturas en
Portugal (Oporto, Portimao, Coimbra y Viseu)
Chile, Colombia, Argentina, Italia y México.

Frunﬂuicius Frunﬂuicias
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“El sistema de franquicia es un modelo de negocio en el
que las enseiias disponen de un saber contrastado™

Xavier Vallhonrat » PRESIDENTE DE LA AEF, ASOCIACION ESPANOLA DE FRANQUICIADORES

Como presidente de la AEF y con su dilatada
experiencia, puede hablarnos de las fortalezas y
debilidades del sistema de franquicia.

El sistema de franquicias presenta, sin duda
alguna, mas fortalezas que debilidades, y mas
en este momento en el que ya ha dejado atras la
crisis y vuelve a la senda del crecimiento en todas
sus variables.

Entre sus principales fortalezas destacaria que
se trata de un modelo de negocio en el que las
ensenas disponen de un saber hacer contrastado,
que han comprobado que funciona en el mercado
antes de transmitirselo a los franquiciados,
lo cual minimiza mucho el riesgo a la hora de
montar un negocio en régimen de franquicia, que
si se hiciese por cuenta propia.

A su vez, funcionar como franquicia permite
contar con unas economias de escala y sinergias
que benefician al conjunto de la red, por ejemplo
a la hora de fijar mejores precios con los
proveedores.

Y, por supuesto, el franquiciado tiene diversos
apoyos por parte de la central, en materia
logistica, tecnoldgica, de formacién, o
promocional que es otro de los puntos fuertes de
la franquicia, funcionar con un mismo lenguaje y
en la misma direccién, para que ambas partes,
franquiciador y franquiciado, salgan ganando.

En cuanto a las debilidades, estas pueden surgir
una vez iniciada la relacion de franquicia, vy
pueden darse porque no exista una comunicacion

fluida, continua y directa entre ambas partes,
lo cual puede ir deteriorandola, un aspecto que
es claramente evitable si desde el principio
se sientan las bases de un didlogo y un apoyo
permanentes.

Otra debilidad puede darse cuando una cadena
empieza a crecer muy rapidamente, pero no
crece al mismo tiempo su estructura en la
central, en recursos técnicos y humanos, lo que
puede provocar que no se dé soporte y apoyo
continuo a todos los franquiciados.

¢Qué datos nos puede facilitar del empleo
generado en el sector de la franquicia?

Datos muy positivos, sin duda. A cierre de 2014,
y segln nuestro estudio “La Franquicia en
Espana 2015", el sistema daba trabajo a 248.914
personas, es decir, 6.774 mas que en 2013, lo que
ha supuesto un incremento del 2,8%.

Ademas, entre 2008 y 2014, los afos de crisis en
Espana, la franquicia ha pasado de dar trabajo
a 235.929 personas en 2008 a las ya resenadas
248.914 en 2014, un 5,5% mas en estos anos de
coyuntura desfavorable, en los que se destruia
empleo mes tras mes.

Por tanto, el sistema de franquicias es una formula que
genera empleo, porque ofrece confianza a quienes quieren
poner en marcha un negocio, al minimizar el riesgo.

En los ultimos meses se ha notado un mayor
flujo de crédito en las entidades financieras ¢Es
optimista en la canalizacién de crédito para los
proyectos en franquicia?

Efectivamente, estamos pudiendo constatar que
algunas entidades bancarias estan volviendo a
hacer su trabajo, que no es otro que conceder
créditos. Durante la crisis, alguna entidad,
como Banco Sabadell, ha seguido concediendo
financiacion, y ahora hay otras que también lo
estan haciendo, lo cual es una noticia positiva, y
mas para un sistema como el de la franquicia,
basado en la expansidn de las redes. En nuestra
Asociacidon, ademas del citado Banco Sabadell,
contamos con CaixaBank, Banco Santander vy
Cajamar en esa linea de actuacion.

Aunque se trata de una vuelta lenta a la
concesion de créditos, se estd realizando de
forma progresiva, lo que nos estd permitiendo
ser moderadamente optimistas en este terreno.
¢Qué Propuestas de Mejora realizaria a las
distintas  administraciones  pulblicas  para
incentivar el autoempleo en franquicia?

Desde mi punto de vista, ya hay muchas
administraciones publicas que se estan dando
cuenta de la importancia que estd teniendo
la franquicia como férmula para incentivar
el autoempleo, una realidad que podemos
constatar en el cada vez mayor niumero de foros,
seminarios y jornadas que se organizan por
distintas ciudades y localidades de Espafa, con
la franquicia como protagonista.

Desde la AEF seguiremos apoyando todo este
tipo de iniciativas, porque redunda en la buena
imagen y en la promocién de la franquicia.

wowwww.ahoradosdes RS
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Nace Grupo Alda Hostels, GAH! la primera franquicia de
gestion hotelera y apartamentos turisticos 10090 espaiiola

m Este grupo ofrece una optimizacion de costes y mayor rentabilidad gracias a sus sistemas de gestion

Régimen Habitacion

El éxito de cualquier hotel o alojamiento turistico
pasa por una optima gestién. A eso se dedican
desde mas de 15 anos el Grupo Alda Hostels, GAH!,
que cuenta con mas de 15 hoteles y 520 camas a
nivel nacional, y son especialistas en sacar la
maxima rentabilidad de un negocio hotelero y
del alquiler particular de apartamentos turisticos
dotandoles de las herramientas necesarias.

Desde hoteles boutique
hasta hostels, la innovacion
en la gestion y un analisis
de los servicios necesarios
con un estudio de precios
respecto a la competencia
hace que esta cadena haya
duplicado en el 2014 el
numero de establecimiento
asociados y adheridos.

El Grupo Alda Hostels, GAH! prepara en el
primer trimestre de 2015 su salida al mercado
de la franquicia “al objeto de aunar esfuerzos y
mejorar el funcionamiento de aquellos hoteles
tipo medio que estdn haciendo la guerra por

su cuenta y que no consiguen rentabilizar sus
instalaciones”, explican desde la direccion del
Grupo Alda Hostels, GAHL

Atravésde programasy sistemas profesionalizados
el Grupo Alda Hostels, GAH! pone a disposicion de
los hoteles y hostales que lo necesiten la gestion
que utilizan las grandes cadenas al objeto de
competir en el mercado con estas.

El Grupo Alda Hostels, GAH! ademés presentara
su division APP Tur donde dotara de una gestion
profesional a aquellos particulares que quieran
gestionar sus apartamentos o pisos de alquiler
de forma turistica, un mercado en auge en los
Ultimos anos.

El alquiler vacacional se ha convertido en una
nueva forma de viajar. Las pernoctaciones en
alojamientos extrahoteleros aumentaron un 3,9%
durante los diez primeros meses de 2014, segun
datos del Instituto Nacional de Estadistica.

El Grupo Alda Hostels, GAH! ofrece a través de
sus franquiciados la gestién integral de estas
propiedades en régimen turistico que van desde
la comercializacién de las mismas y politica de
precios hasta la gestion de servicios de entregay
recogida de llaves, limpieza, etc.

El Grupo Alda Hostels, GAH! busca franquiciados
y gestores de zona al objeto de implementar
su sistema de alta rentabilidad en la gestion
hotelera en toda Espana.
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‘Cada aiio hay mas franquicias espaiiolas que apuestan por
lainternacionalizacion, concretamente 285 en 121 paises”™

Eduardo Abadia » DIRECTOR GERENTE DE LA AEF, ASOCIACION ESPANOLA DE FRANQUICIADORES Y DIRECTOR EJECUTIVO DE LA
FIAF, FEDERACION IBEROAMERICANA DE FRANQUICIAS

S /

Que ha supuesto para usted el premio a la Mejor
Trayectoria de Ejecutivo de Asociaciones
Sinceramente, haber recibido este premio a mi

quiciadores.com

ﬁ{LE F

de que la franquicia que
a es socia de AEF

trayectoria profesional de mas de 20 afos ligada
al mundo de la franquicia es un motivo de orgullo
y de satisfaccion, porque se me ha reconocido el

trabajo realizado durante todo este tiempo, tanto
defendiendo a la franquicia en Espana como en el
plano internacional, apoyando la implantacion de
nuestras ensefas en otros mercados.

En cualquier caso, es un premio que hago
extensible a todo el equipo de la AEF, asi como a
todos nuestros socios.

Qué paises miembros de la FIAF estaran
presentes en Expofranquicia 2015, y que
actividades estan previstas.

En principio, estd prevista la presencia de un
Pabellén con ensenas brasilefas en el marco de
Expofranquicia, compuesto por diversas marcas
muy interesadas en implantarse en Espana.
¢Cudles son los principales mercados internacionales,
con potencial para la franquicia espafiola? ;Algun
mercado emergente que destacar?

La franquicia espanola mira sobre todo a dos
continentes, el europeo y el americano. Dentro de
Europa, los paises con mayor potencial, y a los que
se estan dirigiendo mayoritariamente nuestras
ensenas, son Portugal, Andorra, Francia, ltalia y
Reino Unido; y por lo que respecta a Iberoamérica
destacan especialmente  México, Colombia,
Panaméay Venezuela.

Las franquicias Espanolas ;cuentan con ayudas
institucionales a la hora de expandir su marca en
el exterior?

En absoluto. La Unica ayuda que hemos tenido
como institucion es la que nos ha concedido el
ICEX Espafia Exportacién e Inversiones para acudir
con un Pabellén Espafol al Salén de la Franquicia
de Paris, del 22 al 25 de marzo pasados, donde
expusimos con 14 empresas.
Anivelinstitucional lo que se aporta es informacion
de aquellos paises por los que estén interesadas
las marcas, pero no existen ayudas econdmicas.
Nos puede facilitar datos estadisticos de evolucion
de la franquicia espanola a nivel internacional.
Cada ano hay mas franquicias espafolas que
apuestan por la internacionalizacion, y hoy en
dia, segun refleja nuestro informe “La Franquicia
Espanola en el Mundo”, ya hay 285 ensenas
nacionales implantadas en 127 paises de los cinco
continentes, sumando 18.957 establecimientos.
Si tenemos en cuenta que en 2012 habia 271
ensenas operando en 118 mercados, con 17.081
establecimientos, se puede observar una clara
evolucion en el terreno de la internacionalizacion,
que va en aumento ano tras ano.

holaMOBI se consolida como lider en el sector low cost de la
telefonia con la adquisicion de una cadena de tiendas

B Alcanza los 100 establecimientos a nivel nacional en poco mas de dos anos

La cadena nacional de tiendas de
telefonia global holaMOBI, con méas de 85
establecimientos a nivel nacional, desde
2012, continla su proceso de expansion con el
objetivo de llegar a los 150 puntos de ventas
durante 2015. Para ello acaba de confirmar
la adquisicion de la empresa Movilredpublic
que cuenta con mas de 15 centros repartidos
por Espana, con lo que el Grupo holaMOBI ya
supera los 100 puntos de venta. De esta forma
la red de Movilredpublic entra a formar parte
del grupo de la franquicia holaMOBI aunque
ambas marcas mantendran su imagen
corporativa de forma independiente.

Maria Salas, directora

general de holaMOBI explica,
"Adquirimos el 80% del control
de Movilredpublic por razones
de economia de escala, con
el objeto de de explorar las
oportunicdades del mercado

y nuevas lineas de negocio
alternativas que nos hagan
crecer como empresa, ademas
de aumentar asi nuestra

cuota de mercado y ganar en
capacidad de negociacion”.

holaMOBI, ademas de seguir con su sistema de
crecimiento a través del régimen de franquicia,
no descarta la adquisicion de otras cadenas de
tiendas de telefonia del sector. El objetivo final de
la compafiia espafiola es seguir consolidandose
en el mercado nacional como referente de tiendas
multioperador y multiservicio, especializados
en el segmento low cost, donde ya son lideres.
Cuenta con un portfolio de mas de 16 operadores,
entre los que destacan los Operadores Mdviles
Virtuales, OMV, como Ono, Jazztel, Tuenti Movil,
Simyo, Pepephone, Masmovil, Republica Mévil,
etc. Aunque la presencia de los operadores
tradicionales es cada vez mayor en sus tiendas
como muestran los acuerdos en directo que
tienen con Orange y Vodafone. También esta muy
posicionados en terminales de bajo coste con
una excelente relacion calidad precio con marcas
como bg, Wiko, ZTE, Alcatel, Huawei, Energy
Sistem, Airis, Mobiola, Zhem, etc.

holaMOBI no pertenece a ninguna compania y
eso les otorga la independencia necesaria para
recomendar a sus clientes la tarifa que mas se
ajusta a sus necesidades, ademas de todos los
servicios anadidos en telecomunicaciones como
liberaciones, recargas, reparaciones, terminales y
tablets nuevos y de ocasion, etc. EL compromiso de
holaMOBI con sus clientes es conseguir el mayor
ahorro posible en la factura del teléfono siempre
con garantia de coberturay calidad en el servicio.

La franquicia holaMOBI ofrece un modelo de
negocio muy completo con una inversién muy
ajustada, ademéas disponen de ayudas a la

10l
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financiacién. “Nos decidimos por la franquicia
holaMOBI para sentirnos apoyados y respaldados
en todo momento, ademas no es lo mismo
negociar [(precios, comisiones, etc....) una sola
tienda que un grupo grande de ellas. A mas
volumen de negocio mejores negociaciones
y condiciones”, explica Manuel Garrido,
franquiciado de holaMOBI Isla Cristina en Huelva
que abrid su tienda en noviembre de 2013. “En
cuanto a evolucion personal en tienda ha sido
muy positiva, aprendiendo a llevar a la vez el
procedimiento de varias operadoras y servicios.
Y en cuanto a la franquicia también muy positivo

porque luchan constantemente por mejores
condiciones con operadores y fabricantes. Se ha
notado el crecimiento de la central con nuevos
departamentos de apoyo al franquiciado.”

En el Ultimo afo, el sector de las tiendas
multioperador se ha desarrollado mucho con
la apariciéon de casi mas de 30 franquicias.
holaMOBI fue una de las primeras. Desde su
creacion, a finales de 2012, el crecimiento ha sido
constante, y en el Ultimo afno ha duplicado su red
de tiendas. En cuanto a la facturacion en este
mismo periodo de tiempo, el grupo ha crecido un
60% superando los 9 millones de euros.
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“Expofranquicia, la plataforma mas representativa en Espaiia

Maria Valcarce » DIRECTORA DE EXPOFRANQUICIA MADRID

Expofranquicia ha  organizado  jornadas
informativas en distintas localidades para dar
a conocer el sector de la franquicia en general
e informar de la celebracion de la feria ;Qué
acogida han tenido las jornadas informativas? ; Ha
notado un aumento del interés por la franquicia,
comparativamente con anos anteriores?

Las presentaciones de Expofranquicia han tenido
este ano, al igual que en anos anteriores, muy
buena acogida. Hemos visitado distintas ciudades
de Espana y gracias a la colaboracién de las
Camaras de Comercio hemos reunido a un buen
numero de personas con deseos de emprender
un negocio en el mundo de la franquicia. Las
jornadas hanresultado un éxitoya que con laayuda
de la AEF; los profesionales de la consultoria
especializada en la franquicia, y de las ensenas
y franquiciados que nos han acompanado, hemos
ofrecido una visién muy completa de este modelo
de negocio, asi como de Expofranquicia como su
plataforma mas representativa en Espafa y la
gran ocasion para seleccionar una franquicia y
abrir un negocio propio.

¢Cual es el perfil del visitante que acude a
EXPOFRANQUICIA 2015?

Conocemos muy bien el perfil porque, ano a ano,
llevamos un registro de todos los visitantes en el
que preguntamos por la actividad, el propésito de la
visitay la intencidn inversora. Los datos de 2015 los
tendremos légicamente una vez finalizada la feria,
pero el perfil es bastante estable. Seglin datos de
2014, el 73% de los profesionales que nos visitan

se acercan a la feria con una clara intencién de
adquirir una franquicia. Son auténomos, un 30%;
empleados por cuenta ajena, un 28%; empresarios
franquiciadoresy franquiciados, un 24%, y personas
en paro, un 18%. Aproximadamente la mitad buscan
abrir un negocio propio en franquicia como férmula
de autoempleo, vy la otra mitad piensan en la
franquicia como inversion. Su intencién inversora es
variada: un 36,7% buscan negocios de hasta 30.000
€ de inversion; el 28,2% se sittan en el rango de 30.
000 a 60.000 €, y el 18% entre 60.000 y 120.000 €.
Aungue con porcentajes mas pequenos -7,4%, 5,4%
y 4,2%, respectivamente- recibimos inversores para
los tramos de hasta 180.000 €, hasta 300.000 € e
inversiones superiores a esta cifra.

¢Qué beneficios le puede reportar a un
emprendedor su presencia fisica en la feria?
EXPOFRANQUICIA representa una oportunidad
Unica para contrastar opciones, establecer
contactos personales con los maximos
responsables de las ensefas y ver casi todo lo
que hay en el mercado, juntoy en poco tiempo.
Una gran puesta en escena del mundo de la
franquicia en su gran diversidad sectorial y en
un dambito internacional.

¢Cual es su opinion sobre la franquicia como
generador de empleo?

Gracias a AEF, disponemos de un completo
informe que, anualmente, recoge con rigor los
principales parametros del sector. Tratandose
de un tema tan importante como el empleo
me gusta referirme a estos datos oficiales

que, en 2014, cifran el nimero de empleados
del sistema en un total de 248.914 personas,
entre personal de establecimientos propios y de
franquiciados. Un dato importante que refleja un
incremento del 2,8% respecto del afio anteriory
que ojald pueda sequir creciendo este afio.
¢Qué sectoresy paises estaran representados
en Expofranquicia 2015?

Este ano la oferta de EXPOFRANQUICIA
mostrard una gran diversidad de propuestas
de muy variada naturaleza, entre las que se
encuentran muy bien representados el mundo de
la distribucién alimentaria, tanto grandes marcas
de supermercados como establecimientos
especializados, asi como las franquicias de los
sectores de hosteleria y restauracién; moda,
calzado y complementos; belleza, cosmética,
estética y cuidado del cuerpo...etc. También
estaran contemplados otros segmentos como
papelerfa y material de oficina, el sector de
automocién, informatica y telefonia o los
servicios especializados, entre otras. En cuanto
a la presencia internacional, ademas de los
conceptos multinacionales, hasta el momento,
tenemos confirmada la participacion de distintas
marcas de Bélgica, Brasil, EEUU, Italia, México,
Paises Bajos y Portugal.

¢Novedades a destacar en esta edicion?

No hemos introducido grandes novedades
en cuanto al formato de EXPOFRANQUICIA,
que combinard la exposicion comercial con el
desarrollo de un programa de actividades, Foro

Madrid Franquicia, enfocado a ofrecer informacién
y asesoramiento sobre el sistema, asi como a
mostrar casos de éxito, entre otros contenidos.
Lo que si podemos subrayar es que esta edicién
crece en nUmero de ensefas representadas, que
alcanzaran las 500, y también en participacion
internacional. Se presentan conceptos de una
gran variedad de sectores y de un amplio rango
de inversion de modo que habré propuestas para
todos los presupuestos.

Lared de franquicias mas grande de Administracion de Fincas
en Espaiia supera las 3.000 comunidades y 110.000 clientes

m La plataforma tecnoldgica de Terraminium esta en constante evolucion adaptandose a sus clientes

Plataforma
tecnolagica

Administracion
al dia

©

Cuentas daras

Terraminium sigue creciendo tanto en numero
de oficinas como en volumen de negocio. Sus
Franquiciados estdn captando comunidades a
un ritmo muy alto y eso hace que el crecimiento
del grupo Terraminium sea exponencial.

Nos adaptamos a las necesidades

de nuestros asociados

Ademas, segun anuncid Terraminium el mes
pasado, se estd preparando dos importantes
desarrollos que hardn que los asociados de
Terraminium sean més rentables y eficaces aun.
Terranet, la avanzada plataforma tecnoldgica

de Terraminium estd en constante evolucion
adaptandose a las necesidades de sus
asociados.

Alejandro Gdémez, su director general, nos
desvela cuales son las principales diferencias
entre su plataformay el resto de las existentes.
¢Cual es la diferencia de la plataforma
tecnologiaconrespectoalas de lacompetencia?
Terraminium fue la primera en desarrollar
la plataforma tecnologia Terranet; tiene un
equipo de desarrollo propio con mas de 6
programadores y disenadores que hacen que la
plataforma evolucione y este al dia.

Existen otras franquicias que nos han intentado
copiar pero tienen dos graves problemas.
Primero que la plataforma esta desarrollada por
personal externo, es decir, no es propio y no es
diferenciador, cualquiera la puede tener.

El otro gran problema de estos programas
es que se han centrado en el front, es decir,
en lo que ven los vecinos. Tienen un disefo
amigable, pero no son dindmicos, o lo que
es lo mismo, son lo que nosotros llamamos
mostradores de informacién. Por ejemplo,
si un vecino hace un pago de una cuota
pendiente, eso no se reflejard en las cuentas
de la comunidad hasta que el Administrador
no haga el apunte contable, genere con otro
programa externo un balance o estado de
cuentasy su correspondiente pdfy lo subaala
plataforma, no estara al corriente.

¢Y esto como lo resuelve la plataforma Terranet?
Nuestro sistema que lleva mas de 15 anos de
evoluciéon constante es un sistema integral
y dindmico, cuya principal razén son dos,
productividad en el trabajo y transparencia.

En nuestra plataforma la contabilidad y las
acciones de comunicacidon y gestién estan
integradas, de esta forma ahorramos mucho
trabajo al Administrador y damos un servicio
excelente al vecino con total transparencia.

Que mas novedades aporta la plataforma Terranet?
Hemos creado un sistema de auditoria de calidad
y gestion profesionalizada de la contabilidad.
Gracias a esto nuestros administradores no han
tenido ningun problema a la hora de cumplir con
la nueva normativa de la Agencia Tributaria que
por primera vez ha exigido a las comunidades
presentar el modelo 347.

Sabemos que la mayoria de plataformas no
estaban preparadas para adaptarse a esta
normativa, loque hagenerado muchisimotrabajo
a los Administradores en el mejor de los casos,
pero en otros han incumplido la normativoa y
no han dado datos fiables a hacienda. En estos
momentos sabemos que mas del 30% de las
comunidades de vecinos van a recibir multas e
inspecciones por este tema, de hecho, ya nos
estan llegando consultas de comunidades que
no son Terraminium que estan recibiendo las
primeras notificaciones. Este es el problema de
no llevar de forma profesional una contabilidad.
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Maxima rentabilidad desde el comienzo
Bodycare Belleza tu mejor opcidn de autoempleo
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“SIF seguira ofreciendo las mejores propuestas, iniciativas y
herramientas para lograr el éxito de la franquicia”

Andrés Gil-Nogués y Villén » DIRECTOR DE SIF, SALON INTERNACIONAL DE LA FRANQUICIA VALENCIA

Cual es su valoracion del comportamiento del
sistema de franquicias en la ya “superada”
crisis econémica.

Coincido plenamente con lasvaloraciones ofrecidas
por la Asociacién Espanola de Franquiciadores,
AEF, que da unas previsiones para el cierre de
este ano moderadamente optimistas. Lo peor de
la crisis ya ha pasado y esa sensacidn de mejoria
ya se hizo notar en la pasada edicién del SIF. EL
modelo de franquicia deja claro que ha superado
los envites de la crisis de una forma ejemplary con
capacidad répida de adaptacion a las situaciones
dificiles. No podemos dejar de mencionar la gran
labor de trabajo e innovacién que todos los que
formamos este sector hemos realizado durante
todos estos anos.

Una vez conocidos los indicadores econdmicos
positivos ; Qué evolucion prevé para el sistema
de franquicias en el afio 2.015?

La evolucidn, sin duda, se traducird en breve en un
crecimiento moderado en todos los dmbitos del
negocio; un aumento en facturacion; un aumento
progresivo del nimero de ensefas que a la vez
generaran un mayor indice de empleo, y sobre
todo, muchas mas marcas iniciardn su proceso
para convertirse en un modelo de franquicia.
La tendencia no es que haya cambiado, es que
seqguird un camino de recuperacién y crecimiento
sostenido como se ha visto en estos Ultimos afios.
Claramente los datos que arroja el estudio de la
AEF (Asociacién Espafiola de Franquiciadores) es

una radiograffa muy buena de la mejoria del sector:
¢Qué objetivos, cambios y mejoras se marca
para la proxima edicion del SIF, en Valencia?
SIF continuara trabajando, como viene haciendo
desde su primera edicion hace ya 26 ediciones,
para ofrecer al sector las mejores propuestas,
iniciativas y herramientas para lograr el éxito de
esta formula de negocio. Seguimos trabajando
diariamente en VIRTUAL SIF que mantiene
vivo el certamen durante 365 dias, permitiendo
a las marcas mantener el contacto con sus
candidatos interesados con otras ensenas
durante todo el ano; conviene recordar que
solo durante 2014, se produjeron mas de 4.500
contactos directos nuevos solo a través de este
canal. Seguimos con el programa de radio
oficial del SIF, "Emprender en Franquicia”,
que gana en audiencia. El nimero de postcast
descargados crece dia a dfa; asimismo
seguimos potenciando las acciones para ayudar
a nuestros clientes a su internacionalizacion,
sobre todo a paises latinoamericanos con
los que tenemos importantes acuerdos y que
acuden cada ano al saldn; entre otras acciones.
Las rondas FacetoFace que organizamos entre
expositores y los principales actores del sector
franquicia dentro de la feria, ayudan de forma
répida a tener un conocimiento del sector en
cada uno de los paises de interés.

Ademés de la exposicion comercial, en la que
cada afo crecemos en numero de ensefas,

seguiremos  desarrollando  actividades de
formacién, asesoramiento y  organizando
charlas donde se aborden los temas mas
relevantes y estratégicos en torno a la franquicia
y que interesen a nuestros visitantes. EL AULA
FRANQUICIA es un punto de asesoramiento, y
formacion que organizamos conjuntamente con
la Asociacién Espanola de Franquiciadores, en el
que a través de formatos de charlas, conferencias
y mesas redondas, consultores, franquiciadores y
franquiciados hablan del sector, de su experiencia
y de los por menores de la franquicia.

¢Qué mensaje transmitiria a las empresas y
emprendedores que estan pensando acudir a
la préxima edicion del SIF, en Valencia?

Lo que mas destacaria es que el SIF es el
principal punto de encuentro de los verdaderos
protagonistas del sector. Franquiciadores,
franquiciados, futuros franquiciados,
emprendedores, consultores... acuden a la cita
en busca de negocio; a palpar la realidad del
sector; y a conocer que se esta cociendo en el
mercado tanto nacional como internacional. En
definitiva el Salén Internacional de la Franquicia,
SIF, es el mejor escaparate de esta formula de
negocio y una cita ineludible para todo aquel
que quiera conocer de primera mano todo lo
relacionado sobre el mundo de la franquicia.
Podemos adelantar que tenemos un buen
nUmero de empresas confirmadas que haran de
nuevo un gran punto de encuentro sectorial.

Click Viaja incorpora la avanzada tecnologia Samurai en la
busqueda de ofertas para sus agencias y clientes

m La franquicia de agencia de viajes se consolida como la red mas innovadora del mercado

La franquicia de agencias de viajes Click Viaja
sigue apostando fuerte por la aplicacion de
las Ultimas tecnologias en la venta de viajes,
consoliddndose como la red méas innovadora del
mercado. En este sentido acaban de implementar
de forma exclusiva en sus agencias el Samurai,
una nueva plataforma de gestiéon que consigue
encontrar la mejor oferta hotelera y aérea para
el cliente comparandola con todas las de los
proveedores e incluso con las ofertas de internet.
Segln su director general Oscar Alonso, con la
aplicacion de esta tecnologia a principios del
proximo afo, “nuestras agencias dispondran de
la capacidad de encontrar mas rapidamente las
mejores ofertas para sus clientes y a los precios
mas competitivos”

El Samurai implementa un sistema informatico
dotado de un médulo de inteligencia que en base
a las condiciones del mercado ya las ofertas
existentes en el mismo es capaz de rastrear
todas las tarifas de los proveedores y encontrar
aquellas que cumplan los requisitos predefinidos
por el usuario siempre al mejor precio y calidad.
En este sentido se amplian los criterios de
biusqueda de los clientes con variables tales
como: cuando es mas barato viajar a Londres o
addnde puedo ir con 200 euros de presupuesto
0 quiero un viaje romantico para el préximo fin
de semana y que sea econdmico. Estos son solo

algunos ejemplos de las formas en las que las
agencias y clientes de Click Viaja podran buscar
las mejores ofertas.

‘Esta nueva tecnologia
supondra un antes y un
despugés en la forma en que
tanto las agencias como
nuestros clientes pueden
buscar las mejores ofertas
y experiencias de viajes. Ya
que el Samurai es capaz
de rastrear entre toga la
Oferta hotelera y de vuelos y
encontrar las mejores tarifas
por destinos, asi como crear
las ofertas a las agencias y
clientes”, ahade Alonso.

Actualmente el grupo Click Viaja cuenta con
mas de 100 agencias a nivel nacional, y tienen el

|

\

Consolidador aéreo y hotelero mas avanzado del
mercado con distintas funciones como el Flight
Assistant que envia todos los datos del vuelo al
movil del cliente o el rastreador de oferta hotelera
por internet que compara la oferta que existe en

-

la agencia con las que hay en internet al objeto
de mejorarla. Click Viaja ofrece la posibilidad
de una buena opcidn de autoempleo con ayudas
de financiacion personalizadas y una completa
formacion avalada por la Universidad de Mélaga.
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| | AS TERMAS DE RUHAM

Franquicias de Belleza, Bienestar y Ocio

= | MAXIMA
SOCIALIZACION RENTABILIDAD

Pre-wedding - Baby Shower
MODELO 2 EN 1

Reuniones - Amigas
| = ESTETICAY OCIO

TRATAMIENTOS
Fish Spa - Nails Bar - Corporales

Faciales - Fotodepilacién ESPACIOSY SERVICIOS
[/~ s, W'  INNOVADORES
\ My~ \

é , .
OCIO
Cumplearios - Despedidas
Kids Parties - Parejas

hais

TU FRANQUICIA
ror 12.500€

; OPCION
ATENCION AL CLIENTE RENTING TOTAL

Bebidas de Lujo - Catering - Tablets POR O €

Musica - Prensa - WIFI
Mas de 30 centros en Espanad. Encuéntranos en: www.lastermasderuham.com
ALBACETE - ALCORCON - BADALONA - BARCELONA - BURGOS - CASTELLON - GIRONA

|

LAS PALMAS DE GRAN CANARIA - LLEIDA - LOGRONO - MADRID - MAJADAHONDA
MALAGA - OVIEDO - POZUELO DE ALARCON - REUS - SANTA CRUZ DE TENERIFE
SANTANDER - TORRENT - VALENCIA - VALLADOLID - VITORIA

franquicias@lastermasderuham.com

¢Quieres unirte? Tel 934 366 566
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Guia de las mejores franquicias

Asesorias - Consultorias
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GRUPO TERRAMINIUM

GAH! ALDAHOTELS

Asesorfa - Consultorfa Asesorfa - Consultorfa
ﬁ Canon de entrada 13.900€ Canon de entrada 12.000€
. _ Royalty 3% Royalty Variable
terraminium” canon de publicidad 2% Canon de publicidad No hay
INVERSION 17.900€ INVERSION Desde 20.000€
REQUISITOS MINIMOS REQUISITOS MINIMOS
Local: 20m? Poblacion: 15.000 habitantes Local: No relevante Poblacion:
N° DE ESTABLECIMIENTOS N° DE ESTABLECIMIENTOS
Espaiia: 74 Propios: 2 Franquiciados: 72 Extranjero: 0 Espaiia: 0 Propios: 0 Franquiciados: 0 Extranjero: 0

www.terraminium.com Contacto: Jaime Abehsera

BOMBONEKA

Alimentacion

Canon de entrada 10.000€
Royalty 150€ los 3 primeros meses
Canon de publicidad No hay
INVERSION 39.000€

REQUISITOS MiNIMOS

Contacto: Jaime Abehsera

www.grupoaldahostels.com

e o
Frunﬂumus
Guia oficial de la plataforma

@ topfranquicias

DULDI

Alimentacion

Canon de entrada No hay
Royalty No hay
Canon de publicidad No hay
INVERSION Desde 22.000€ a 60.000€

REQUISITOS MiNIMOS

Local: 30m? Poblacion: 50.000 habitantes Local: 40 / 80m? Poblacion: 40.000 habitantes
N° DE ESTABLECIMIENTOS N° DE ESTABLECIMIENTOS
Espaia: 3 Propios: 2 Franquiciados: 1 Extranjero: 0 Espaia: 35 Propios: 0 Franquiciados: 35 Extranjero: 0

www.bomboneka.com Contacto: Cristina Pérez de Algaba

DULZIA

Alimentacion

Canon de entrada No hay
Royalty No hay
Canon de publicidad No hay
INVERSION 9.900€ + IVA

REQUISITOS MiNIMOS

www.franquicias.cat / www.duldi.com Contacto: Dpto. de Expansién

EROSKI CITY

Alimentacion
Canon de entrada No hay
Royalty 1,68% (Incl. gasto de transporte)

Canon de publicidad No hay

INVERSION  200.000€ (Depende del local)

REQUISITOS MiNIMOS

Local: 16m? Poblacion: 5.000 habitantes Local: 250 / 450m? Poblacion: 2.000 habitantes
N° DE ESTABLECIMIENTOS N° DE ESTABLECIMIENTOS
Espaiia: 51 Propios: 0 Franquiciados: 51 Extranjero: 0 Espaiia: 1579  Propios: 1094  Franquiciados: 485 Extranjero: 0

www.dulzia.com Contacto: Antonio de Siloniz

FRANQUICIA DIA
Alimentacion

Frﬂnq V][&[eM Canon de entrada 300€
Royalty No hay

Canon de publicidad No hay

INVERSION 120.000/ 150.000€

REQUISITOS MINIMOS

www.eroski.es Contacto: Antonio Infante Garcia

OLIVIER FOOD SHOP
» Alimentacion

K
‘oW ] Canon de entrada No hay
JLIVIER Royalty 6.000€

Canon de publicidad No hay

INVERSION 25.000€ (Todo incluido)

REQUISITOS MINIMOS

Local: Poblacidn: 500 habitantes Local: 60m? Poblacidén: 150.000 habitantes
N° DE ESTABLECIMIENTOS N° DE ESTABLECIMIENTOS
Espaiia: 2815 Propios: 1929  Franquiciados: 886 Extranjero: 0 Espaiia: 4 Propios: 1 Franquiciados: 3 Extranjero: 0

www.dia.es

Contacto: Dpto. de expansion

LA DESPENSA EXPRESS

Alimentacion

Canon de entrada No hay
i Lo dESEEg.;E Royalty No hay

Canon de publicidad No hay

INVERSION Segln metros cuadrados

REQUISITOS MiNIMOS

www. olivierfoodshop.com Contacto: Vicente Lahoz

COALIMENT COMPRA SALUDABLE

Alimentacion

e uliment Canon de entrada No hay
Royalty No hay
Canon de publicidad No hay
INVERSION 100.000€

REQUISITOS MINIMOS

Local: 150 / 400m? Poblacidn: 1.500 habitantes Local: 150m? Poblacidn: 2.000 habitantes
N° DE ESTABLECIMIENTOS N° DE ESTABLECIMIENTOS
Espaiia: 110  Propios: 90 Franquiciados: 20 Extranjero: 0 Espana: 415  Propios: 65 Franquiciados: 350 Extranjero: 0

www.grupoladespensa.com

www.covalco.es Contacto: Hugo Ochoa Sanchez

Mundoguia, laopcion de autoempleo
mas low cost

T )
e

por solo 4.000€

ﬁ_m;u ndoguia Ji: ;

La franquicia se reinventa y ofrece la
posibilidad de crear tu propia agencia de
comunicacién on line con los productos mas
actuales por tan solo 4.000 euros.

La comunicacion, el consumo y la forma de
llegar hasta el cliente de los negocios han
variado notablemente en los Ultimos afios. La
era de internet ha traido consigo numerosas
y diferentes formas de trabajo que estan de
actualidad y que los comercios y empresas
estan dispuestos a incorporar a su dia a dia para
mejorar la imagen que proyectan sobre sus
marcas y atender a sus posibles usuarios. Y para
responder a todas estas demandas, la franquicia
especialista en marketing on line mundoguia®
se reinventa y apuesta por una amplia gama de
productos de rabiosa actualidad que responden
a las necesidades méas inmediatas de los
anunciantes dentro de la red.

Mundoguia® incluye asi nuevas opciones
de promocién en Internet para negocios
a las que incorporan nuevos y mejorados
softwares propios, con los cuales crear
nuevas paginas web, tiendas virtuales,
aplicaciones para maviles... todas ellas auto-
gestionables por el cliente y con grandes
beneficios para clientes y empresas.

Y toda esta revolucion en la franquicia pionera
en servicios low cost on line, es una respuesta
a la demanda creciente de los negocios por
mejorar su presencia en Internet. Algo que no
solo es posible, sino que es un realidad con la
nueva franquicia mundoguia®, que permite a
sus franquiciados crear su propia agencia de
comunicacion on line por tan solo 4.000 euros.
La nueva revolucion del autoempleo, con
mundoguia® a la cabeza, comienza. A
partir de ahora, ser tu propio jefe y tener tu
propio negocio es facil y tiene bajo riesgo con
mundoguia®, una franquicia que tiene las
herramientas mas punteras en marketing on
line y siempre con el respaldo de una marca
consolidada y con una amplio equipo de
profesionales que te daran servicio dia a dia.

eesen pasndisdo

LOM Tu Iranduicia

miadocuia® PRLR NS
bt (iR Pagras web a medida
ofreceris !Ddﬂ lo Tsndas vitusies
gue necesita una App para mivies.
Directorio de ermpiesas.

empresa para
destacar,

Frcmﬂuicias
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BEROLINA
Comercio especializado
Il)@fdi na Canon de entrada Desde 19.000€
] - =i Royalty No hay
Arguitectos de inpresifr Canon de publicidad No hay
INVERSION Desde 19.000€

REQUISITOS MiNIMOS

@

ADLANT
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ADLANT

Reciclaje / Consumibles

Canon de entrada No hay
Royalty No hay
Canon de publicidad No hay
INVERSION 7.000€

REQUISITOS MiNIMOS

Local: 20m? Poblacion: No relevante Local: No precisa Poblacion: A estudiar
N° DE ESTABLECIMIENTOS N° DE ESTABLECIMIENTOS
Espaiia: 13 Propios: 1 Franquiciados: 12 Extranjero: 34 Espaiia: 16 Propios: 0 Franquiciados: 16 Extranjero: 0

www.berolina.es Contacto: Guadalupe Navarro / Isabel Le6n

ECOLIDER
Reciclaje / Consumibles

,‘tecou n]arall Canon de entrada 6.000€ (Incl. en precio final)

Royalty No hay
Canon de publicidad No hay
INVERSION Desde 18.500€

REQUISITOS MINIMOS

www.adlant.es Contacto: Beatriz Nuiez

LA FABRICA DEL CARTUCHO
Reciclaje / Consumibles

Canon de entrada No hay
Royalty 3% S/Ventas

Canon de publicidad (€ los 6 primeros meses

INVERSION 10.000€

REQUISITOS MINIMOS

Local: 40m? Poblacidn: 20.000 habitantes Local: 25 / 30m? Poblacidn: 5.000 habitantes
N° DE ESTABLECIMIENTOS N° DE ESTABLECIMIENTOS
Espaiia: 215 Propios: 1 Franquiciados: 214 Extranjero: 159 Espaia: 10 Propios: 1 Franquiciados: 9 Extranjero: 0

www.ecolider.com

Contacto: Alejandro YII

0,40 CERVECERIA
MERCADO PROVENZAL

Cervecerfa / Vinos / Tapas

N—————— Canon de entrada No hay
Royalty 1.750€
Canon de publicidad No hay
INVERSION 50.000€ + IVA

REQUISITOS MINIMOS

www.lafabricadelcartucho.com

ILSICILIANO

TAKEAWRY

Contacto: Xavier Robert

IL SICILIANO
Pizzerfas / Italianos
Canon de entrada 20.000€
Royalty 3%
Canon de publicidad 2%
INVERSION 45.000€

REQUISITOS MINIMOS

Local: 50m? Poblacion: 40.000 habitantes Local: 40m? Poblacion: No relevante
N° DE ESTABLECIMIENTOS N° DE ESTABLECIMIENTOS
Espaia: 85 Propios: 5 Franquiciados: 80 Extranjero: 0 Espaia: 0 Propios: 0 Franquiciados: 0 Extranjero: 0

www.mercadoprovenzal.com Contacto: Lola Bolafios

LA PIEMONTESA
Pizzerias / Italianos

Canon de entrada 30.000€

: Royalty 6% mensual s/ facturacion

LA PIEMONTESA Canon de publicidad No hay
INVERSION 521.000€

REQUISITOS MiNIMOS

www.gruppoilsiciliano.com  Contacto: Agustin de Miguel Querejeta

A

Pite Py

PICK A PIZZA
Pizzerias / Italianos

Canon de entrada 7.000€
Royalty 90€ / mes
Canon de publicidad No hay
INVERSION 37.000€

REQUISITOS MiNIMOS

Local: 250m? Poblacidn: Seglin zona Local: 40 / 50m? Poblacidn: 35.000 habitantes
N° DE ESTABLECIMIENTOS N° DE ESTABLECIMIENTOS
Espana: 19 Propios: 4 Franquiciados: 15 Extranjero: 0 Espana: 7 Propios: 1 Franquiciados: 6 Extranjero: 2

Contacto: Jordi Juanola

www.lapiemontesa.com

DOOPIES AND COFFEE

Cafeteria / Coffee shop
oy Canon de entrada Incluido en el precio
+ Royalty 250€
Canon de publicidad No hay
INVERSION Desde 24.000€

REQUISITOS MiNIMOS

www.pickapizza.es

bolasy

Halacos arla-somce

Contacto: Camilo Yaque

BOLAS DE HELADOS ARTE-SANOS

Heladerias / Yogurterias

Canon de entrada 10.000€
Royalty No hay
Canon de publicidad No hay
INVERSION Desde 45.000€

REQUISITOS MiNIMOS

Local: 30m? Poblacion: 25.000 habitantes Local: 35m? Poblacidn: 25.000 habitantes
N° DE ESTABLECIMIENTOS N° DE ESTABLECIMIENTOS
Espana: 20 Propios: 1 Franquiciados: 19 Extranjero: 2 Espaiia: 3 Propios: 1 Franquiciados: 2 Extranjero: 0

Contacto: Dpto. de Expansion

www.doopiesandcoffee.com

www.bolasheladosartesanos.com

Contacto: Antonio M.Ruiz

Guia oficial de la plataforma

@ topfranquicias

Mercado Provenzal y las franquicias
de playa, MPBeach

VVVVVVVYYY

Para celebrar nuestro segundo aniversario
y en agradecimiento al apoyo recibido
en estos dos anos de vida, Mercado
Provenzal quiere ofrecer MPBeach, una
franquicia de playa que te permite abrir un
establecimiento durante los meses en los
que clientesy turistas disfrutan de nuestras
costas. Trasladamos nuestra politica de
ofrecer un modelo de negocio mds acorde
con la demanda actual y precios justos,
llevando a las zonas de playa, donde nos
tienen acostumbrados a unos precios
excesivos, nuestra politica de precios low-
cost. El mismo precio en cualquier lugar,
cualquier dia, a cualquiera hora y desde la
primera consumicion.

Todo eso en las zonas donde la poblacion
se multiplica durante la época estival,
lo que se traduce en un minimo riesgo y
alta rentabilidad. Mercado Provenzal te
ofrece este nuevo plan en un contexto de
economia social. A partir del convenio de
colaboracion firmado con Feansal, Mercado
Provenzal quiere impulsar a nivel nacional
el empleo y el emprendimiento a través de
la constitucion de sociedades laborales y
el modelo de franquicia. Este convenio se
traduce en ventajas para el franquiciado, al
que se le subvencionara el 10% de la puesta
en marcha, valorada en 50.000 euros, el
resto ird financiado.

Mercado Provenzal se acerca asi un poco
mas hacia sus franquiciados, participes del
éxito de la ensefia en sus dos afios de vida.

iMONTA EN LA PLAYA

TU MP BEACH!

Compromeudos con
la Economia Social:
subvencionamos el 10%,
v ¢l resto financiado.

Ven a conocernos.
al hotel invitamos nosotros.

Tanceucder Provamgel

FTTTATRTN

Beach
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Publicidad - Rotulacion

ZGENERATION
Infantil / Puericultura

(\ Canon de entrada 6.000€
L] Z éﬁ!‘\_ﬂ'u.,_.._,'rr'

Royalty
Canon de publicidad No hay
INVERSION 50.000€ + Obra Civil

REQUISITOS MiNIMOS

CAY VILLE

Calzado y complementos

Canon de entrada Incluido en inverison
Royalty No hay
Canon de publicidad No hay

INVERSION 16.900€ + IVA

REQUISITOS MiNIMOS

Local: 90m? Poblacidn: 50.000 habitantes Local: 35/ 50m? Poblacion: No relevante
N° DE ESTABLECIMIENTOS N° DE ESTABLECIMIENTOS
Espaiia: 32 Propios: 20 Franquiciados: 12 Extranjero: 550 Espana: 20 Propios: 1 Franquiciados: 19 Extranjero: 0

‘

Contacto: Tomas Fuentes

DI PREGO

www.generation.z-enfant.com/es
Calzado y complementos
Canon de entrada 8.000€

[=1=]
o]
=
— Royalty No hay

=] Canon de publicidad No hay

camicie

INVERSION 54.000€
REQUISITOS MINIMOS

www.cayville.com Contacto: Ana Herrero

[ ]
Frunﬂumus
Guia oficial de la plataforma

@ topfranquicias

PRIMADONNA COLLECTION
Calzado y complementos
n d ~ Canon de entrada No hay
P et No iy
Canon de publicidad No hay
INVERSION De 80.000 a 120.000€

REQUISITOS MiNIMOS

Local: 45 / 50m? Poblacion: 90.000 habitantes

N° DE ESTABLECIMIENTOS

Local: 80/ 120 m? Poblacidn: 100.000 habitantes

N° DE ESTABLECIMIENTOS

Espana: 12 Propios: 4 Franquiciados: 8 Extranjero: 4

‘
‘

www.diprego.com Contacto: Pablo Jiménez de los Galanes

COFFEE NEWS

e Publicidad / Comunicacion / Marketing
b Canon de entrada 3.600€ + IVA

miww Royalty . 75€

Canon de publicidad No hay

INVERSION 4.600€

REQUISITOS MINIMOS

Espaiia: 22 Propios: 3 Franquiciados: 19 Extranjero: 250

www.primadonnacollection.com Contacto: Claudio Pérez / Sandra Pérez

INFOTACTILE

Publicidad / Comunicacion / Marketing
Canon de entrada Incluido en inversion

g‘ linfo

Royalty 10% de la facturacién mensual
Canon de publicidad No hay
INVERSION 36.000€

REQUISITOS MINIMOS

Local: No precisa Poblacidn: 20.000 habitantes

N° DE ESTABLECIMIENTOS

Local: No precisa Poblacidn: No relevante

N° DE ESTABLECIMIENTOS

Espaiia: 22 Propios: 2 Franquiciados: 20  Extranjero: + 1.000

Contacto: Julian Antonio Marin

www.coffeenews.org

PUBLIPAN

Publicidad / Comunicacion / Marketing

Canon de entrada 8.000€
PUBLIPAN Royatty 105€ / mes
T Canon de publicidad No hay

INVERSION 12.000€ (Incl. Canon de entrada)
REQUISITOS MINIMOS

Espaia: 27 Propios: 2 Franquiciados: 25 Extranjero: 0

www.infotactile.com Contacto: Juan Beltran

SMS PRO
Publicidad / Comunicacion / Marketing
Canon de entrada No hay
MSOIO  Royalty No hay
uwerme moeu, - merssuns: Canon de publicidad No hay
INVERSION 2.950€

REQUISITOS MiNIMOS

Local: No precisa Poblacion: 45.000 habitantes
N° DE ESTABLECIMIENTOS

Local: No precisa Poblacidn: 5.000 habitantes

N° DE ESTABLECIMIENTOS

Espana: 112 Propios: 2 Franquiciados: 110  Extranjero: 500 en 22 paises

www.publipan.net Contacto: Juan de la Cruz Beltran Garcia

PUBLIBOLSY

Publicidad / Comunicacién / Marketing
Canon de entrada A5.995€ /B 7.995€
Royalty 100€/mes (3 de carencia)
Canon de publicidad No hay
INVERSION 5.995  7.995€

REQUISITOS MiNIMOS

Espaiia: 52 Propios: 1 Franquiciados: 51 Extranjero: 0

WWW.Smspro.es Contacto: Carolina

COLORBAGS&PUBLI - PUBLIPOINTS

Publicidad / Comunicacion / Marketing

'-F Canon de entrada Desde 3.000€
pubﬂpoln?s Royalty 120€/mes (posibilidad de carencia)
Canon de publicidad No hay

INVERSION Desde 5.000€

REQUISITOS MiNIMOS

Local: No precisa Poblacion: 50.000 habitantes

N° DE ESTABLECIMIENTOS

Local: No precisa Poblacidn: 100.000 habitantes

N° DE ESTABLECIMIENTOS

Espaiia: 23 Propios: 2 Franquiciados: 21 Extranjero: 0

Contacto: Arancha

www.publibolsy.es

Espaiia: 9 Propios: 1 Franquiciados: 8 Extranjero: 3

www.colorbagspubli.com Contacto: Ricardo Reig

Infotactile, expansion y negocio en
un sector en auge

25 franquicias y mas de 150 dispositivos

instalados en hoteles de toda Espana en tan
solo un ano son las cifras de Infotactile desde
que comenzd su expansion en abril de 2014.
El turismo es el sector de mayor éxito en
nuestro pais. Los turistas se cuentan por
millones y los servicios que se les ofrecen
son cada vez mas completos y de mayor
calidad. Entre los mas destacados y que han
crecido con mayor velocidad y consideracion
se encuentra la marca Infotactile.

Infotactile es un servicio turistico y de
informacion que se ofrece a través de
dispositivos tactiles que se instalan en
las recepciones de hoteles. Estos kioscos
informativos ofrecen a los usuarios la
informacion turistica y comercial mas
relevante de la zona, asi como le permiten
adquirir entradas y tickets, consultar el
tiempo e informacion sobre vuelos, conocer
como llegar a los puntos turisticos y los
negocios e, incluso, hacerse divertidas
fotos y enviarlas gratuitamente a su correo
a al movil que deseen.

Con todas estas opciones, rapidamente se
han convertido en la franquicia publicitaria
y de turismo mas importante de Espafa.
Esto puede comprobarse en las cifras de
expansion que ha conseguido la marca
desde que comenzd a comercializarse
como franquicia en abril de 2014. Un ano
en el cual han sumado 25 franquiciados
en todo el panorama espanol, tanto en la
peninsula como en las islas, y mas de 150
dispositivos instalados en las principales
zonas turisticas del pais: A Corufa, Alava,
Barcelona, Bilbao, Caceres, Gijéon, Granada,
Gran Canaria, Lanzarote, Logrofo, Madrid,
Malaga, Menorca, Oviedo, Pamplona, Vigo,
Salamanca, San Sebastidn, Santander,
Servilla, Tenerife, Valencia, Zaragoza.

Para este ano 2015, Infotactile planea
continuar  abriendo  delegaciones vy
sumando ciudades a su extensa lista, asi
como comenzar la expansion internacional
de la franquicia que pronto comenzara a

operar en el vecino pais de Portugal.

Frunauicius

@ topfranquicias
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todas las franquicias
al alcance de tu mano

Buscador de franquicias rentables en Espafa

Negocio Rentable Inversion Maxima

\

holaMOEI, Telefonia Global.
TELECOMUNICACIONES-TELEFONIA
M 0 B I La franquicia de liendas de telefonia holaMOB! e lo
. pone muy facil. Grea tu propio puesto de trabajo, con
telefonia global una inversion muy ajustada, con un negocio rentabile
m y atractivo. Enun sectoran planoauge.

hola®@

fincaterra

servicios inmobiliarios

Clickviaja.com
<z AGENCIAS DE VIAJES
\ Click Viaja ofrece 2 interesantes negocios en 1 d] . &
j agenciad dae viajes fisica y online + tienda de o care
complemeantos para el vigjero. Amplio programa de effeza
. B & formacidn v apoyo continuo. Una excelente
EIIERUIH]H.{:ﬂm aporiunidad para el autoemplec

Ecox - Centro de Imagen 4D Prenatal

e O 0 H SERVICIOS MEDICOS
Ecoxdd ha creado una opcitn de negocio implant,
i} O pranimita

que le parmite realizar ecografias, sin necesidad de
lenar local propio, ¥ empiezas tu negocio con citas
conceradas desde la cenfral

mobil @

B e R o R PP e F N

B

terraminium®

Grupo Terraminium
ADMINISTRACION DE FINCAS

Terraminium s ks empresa lider de su sector gracias al
continuo desarrallo del software y soluciones
Informéaticas en administracion y gestdn de fincas,
siendo una ensefia que se adapta a los emprendedoras
que buscan una opciin de auloemplao

THE BOX PHONE

gah! AldaHotels
SERVICIOS ESPECIALIZADOS

Expartos enla gestion dealojamientos turisticos urbanos
de gama media. Somos un grupo de Bmprasas que se
dedican a la compra-venta, gestion y asesoramiento de
empresas del sector de laindusina turistica, con especial
atancion a establecimienios con encanio da menos de
tres asirellas y lamanos medio-bajos

2 aegéhlsmg J“’Pfﬁiﬂllllll:lt:l@

v BUSCAR

Fincaterra
AGENCIAS INMOBILIARIAS

Fincatarra es la plalaforma mas avanzada en
gestion inmobiliaria del mercado, con |a
aplicacion de las nuevas lecnologias, gue
parmite incorporarte a nuesira red, medianta la
formula del auloempleo, sin canon de entrada

Bodycare Belleza
BELLEZA- ESTETICA

Bodycars Belleza es un conceplo que busca
marcar tendencia en el secltor de la belleza y
esleélica en nueslro pais con una reducida
Inversidn y maxima flexibilidad podra entrar en
gl rentable mundo de la belleza y estética

Mohilin
TELECOMUNICACIONES-TELEFONIA

Mobdlin es un nuevo concepto en puntos de
vanla de telefonia movil, servicios, midviles y
lablels de ocasion ¥ nuevos, reparacionss
Plataforma propia de compra y venta, Secior
con fuerte demanda y gran crecimiento

TheBoxPhone
TELECOMUNICACIONES-TELEFONIA

The Box Phone es un espacio creado para
salisfacer ks necasidades de telalonia low cost en
liendas de informatica y electindnica, con ios
mejones precios tanto en tanfas de telefonia fija v
micnl, asi como en ielefonos nuevos y de Ocasitn

Natur Health
BELLEZA Y ESTETICA

La primera franguicia de centros de salud y
estelica de vanguardia. Un nuevo conceplo de
salud gue combina las nuevas tecnologias ylos
elemantos mas exclusivos de la naturaleza
Hemos desarrollado nuwevas técnicas para
mejorar los tratamientos utilizados hasta ahora.

encuéntranos en You
las redes sociales: n ﬂ

VISITA NUESTROS PORTALES: www.topfranquicias.es | www.bestfranchising.pt | www.topfranquicia.com.mx
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holaMOBI, TELEFONIA GLOBAL

h 0 | a - Telecomunicaciones / Telefonia

Canon de entrada 18.495€

MOBI

Royalty 2%

telefonia global Canon de publicidad 3%

INVERSION Desde 18.495€

REQUISITOS MiNIMOS

Guia oficial de la plataforma

@ topfranquicias

MOBILIN
Telecomunicaciones / Telefonia
. Canon de entrada 9.995€
mUb“ Royalty 3%
Canon de publicidad 2%
INVERSION 14.995€

REQUISITOS MiNIMOS

Local: 12m? Poblacion: Segiin emplazamiento Local: 20m? Poblacion: Segiin emplazamiento
N° DE ESTABLECIMIENTOS N° DE ESTABLECIMIENTOS
Espana: 82 Propios: 2 Franquiciados: 80 Extranjero: 0 Espana: 5 Propios: 1 Franquiciados: 4 Extranjero: 0

Contacto: Jaime Abehsera

www.holamobi.com

MOVILREDPUBLIC
‘F‘\ Telecomunicaciones / Telefonia
Movill  gomonaeonec o
REDPUELILC canon de publicidad 2%
S INVERSION 16.000€

REQUISITOS MINIMOS

www.mobilin.es Contacto: Antonio Pérez

THE BOX PHONE
Telecomunicaciones / Telefonia

Canon de entrada 995€
Royalty 60€ / mes
- Canon de publicidad No hay
THE BOX PHOME
INVERSION 3.995€

REQUISITOS MINIMOS

Local: 20m?
N° DE ESTABLECIMIENTOS

Poblacion: 15.000 habitantes

Local: 8 /12m? Poblacion: No relevante

N° DE ESTABLECIMIENTOS

Espana: + 100 Propios: 1 Franquiciados: + 100 Extranjero: 0

www.movilrepublic.com Contacto: Esther M. Rojas

TUMOVIL LOW COST

Telecomunicaciones / Telefonia
Canon de entrada 10.900€

Royalty No hay

Canon de publicidad No hay
INVERSION 10.900€

REQUISITOS MiNIMOS

Espana: 14 Propios: 0 Franquiciados: 14 Extranjero: 0

Contacto: Jesus Mérida-Nicolich

www.theboxphone.com

YOIGO K-HABLS
Telecomunicaciones / Telefonia

w Canon de entrada No hay
Royalty No hay

Canon de publicidad No hay
INVERSION Desde 25.000€

REQUISITOS MINIMOS

Local: 25m?
N° DE ESTABLECIMIENTOS

Poblacion: 12.000 habitantes

Local: 25 / 50m? Poblacion: No relevante

N° DE ESTABLECIMIENTOS

Espaiia: 27 Propios: 2 Franquiciados: 25 Extranjero: 0

www.tumovil-lowcost.es Contacto: Javier Sanchez

TOP CLIC
W Informética
TO P.m Canon de entrada No hay
Royalty No hay
c LI c Canon de publicidad No hay
INVERSION 3.000€

REQUISITOS MINIMOS

Espafia: 263  Propios: 23

Franquiciados: 240 Extranjero: 0

www.k-habls.com Contacto: Jose Maria Guerrero

BEEP

Informati
BE E P (r:]a(:lrg]nacliiaentrada No hay

(i e Royalty 3%

Canon de publicidad 125€/mes

INVERSION  20.000€ (Incluye stock inicial)

REQUISITOS MINIMOS

Local: No necesario
N° DE ESTABLECIMIENTOS

Poblacion: No requerida

Local: 40m?
N° DE ESTABLECIMIENTOS

Poblacion: 5.000 habitantes

Espaia: Propios: Franquiciados: Extranjero:

www.topclic.es Contacto: Diego Bacaicoa

PC BOX

. ) D E " Informética
5 Canon de entrada Desde 6.000 a 10.000€

B|O/X|i-
Canon de publicidad 125€ / mes

cxpert’s center” -
INVERSION 35.000€

REQUISITOS MiNIMOS
Local: 70m? Poblacidn: 30.000 habitantes
N° DE ESTABLECIMIENTOS
Espana: 120  Propios: 44

Franquiciados: 76 Extranjero: 0

Contacto: Sr. Robert

www.pcbox.com / www.pcbox.es

Espana: 235  Propios: 10 Franquiciados: 225 Extranjero: 0

www.beep.es Contacto: Sr. Robert

MUNDOGUIA.COM
Internet / Publicidad
- Canon de entrada No hay
4 miundoguia.com Royalty 250€/ mes (exento [0s 3 primeros meses)
Canon de publicidad No hay
INVERSION 4.000€

REQUISITOS MiNIMOS
Local: No precisa

N° DE ESTABLECIMIENTOS
Espana: 28 Propios: 2

Poblacion: No precisa

Franquiciados: 26 Extranjero: 0

www.franquiciamundoguia.com Contacto: Juan Beltran

TOPN
CLIC

Top Clic, Marketing Digital para PYMES, le
ofrece la oportunidad de colaborar como
Agente Autorizado en su regién. Obtendra una
alta rentabilidad y estabilidad colaborando
con una de las multinacionales lideres de
Comunicacion en el mundo.

El Grupo Internacional Publicis, ha creado
Publicis Webformance, con el objetivo de poneral
servicio de la pequena y mediana empresa todo
el potencial de Internet para generar negocio
a través de su solucidon de Marketing digital
para PYMES, Top Clic, pone a disposicion de la
pequena y mediana empresa una nueva forma
de generar negocio a través del canal digital.
Este mercado, con gran potencialy la perspectiva
de crecimiento durante los préximos anos le
garantizan un futuro asegurado.

Nuestros recursos comerciales y de
Marketing le ayudaran a expandir su negocio
promocionando un servicio innovador a través
de nuestro programa Top Clic Partner, que le
permitira obtener beneficios crecientes.
Buscamos:

Agentes comerciales autdnomos y empresas
con equipos comerciales en activo, o que
tengan la intencion de formarlo y profesionales
especializados con experiencia en la venta
directa a otros profesionales.

La profesionalidad y cercania en la venta de
nuestro producto son fundamentales en nuestro
programa Top Clic Partner.

VENTAJAS DE CONVERTIRSE EN PARTNER
TOPCLIC

e Un negocio de alta rentabilidad,
recurrente y muy estable.

e Tendrdasudisposiciéntodalainformacion
necesaria sobre nuestros servicios.

e A mas ventas, margenes de beneficio mas
amplios.

e Un plan de formacién y coaching
personalizados

e Ponemos a su disposicion todos aquellos
recursos y herramientas de Marketing que
sean necesarios.

e Tendra la oportunidad de aliarse con una
gran compafia y beneficiarse de nuestra
marca e imagen.

iUnase ya a nuestra red de Agentes! jEntre a
formar parte del equipo Top Clic Partners y no
deje pasar esta oportunidad!

N
CLIC

CONVERTIMOS
INTERNAUTAS
EN CLIENTES

Frunﬂuicius

Frcmﬂuicias
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ECOX - CENTRO DE IMAGEN
4D PRENATAL

O O ¥ Sewicios médicos

Canon de entrada 14.000€
erdigenes que falon Royalty 4006

Canon de publicidad Incluido en Royalty
INVERSION Desde 21.500€ (Incluido Canon)

REQUISITOS MiNIMOS
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BODYCARE BELLEZA

Belleza y estética

ra Canon de entrada 4.500€

elleza Royalty 300€
Canon de publicidad Incluido en Royalty

INVERSION 4.500€

REQUISITOS MINIMOS

Local: 50m? Poblacidn: 150.000 habitantes
N° DE ESTABLECIMIENTOS

Local: No necesario Poblacion: No relevante

N° DE ESTABLECIMIENTOS

Espaia: 50 Propios: 3 Franquiciados: 47 Extranjero: 6

www.ecox4d.com Contacto: Dpto. de Expansion

NATUR HEALTH

Belleza y estética
Canon de entrada

-

Royalty

Canon de publicidad

INVERSION
REQUISITOS MiNIMOS

Espaiia: 9 Propios: 2 Franquiciados: 7 Extranjero: 0

Contacto: Dpto. de Expansion

www.bodycarebelleza.com

ABANOLIA ESTETICA Y BIENESTAR

(Y] Belleza y estética

ABEARNCIL A canon de entrada Incluido en inversion

spbcasamiesto. Royalty Desde 375€
ESTHTes & BEsistat - canon de publicidad 200€
INVERSION Desde 12.000€

REQUISITOS MiNIMOS

Local: Poblacion: Local: 50m? Poblacidn: 5.000 habitantes
N° DE ESTABLECIMIENTOS N° DE ESTABLECIMIENTOS
Espaiia: Propios: 2 Franquiciados: Extranjero: 0 Espaiia: 18 Propios: 3 Franquiciados: 15 Extranjero: 0

www.naturlhealth.net Contacto:Dpto. de Expansion

BODY VIP
Deportes / Gimnasios

“s 7. Canon de entrada Incluido
B{IWVID Royalty 7%

e R 2,5%

INVERSION 41.500€
REQUISITOS MiNIMOS

www.abanolia.com Contacto: Angel Arias

CENTRO DIETETICO
TU SALUD ES NATURAL

8 ContTe Herboristeria / Dietética
dietético Canon de entrada 1%2225 3';?%'{1% T%% rds%
e Lt Rorcits T

Canon de publicidad 5% s/compras

. 50.000 / 70.000€ (Incl. Obra
INVERSION i "mobiliario y primer pedido

REQUISITOS MiNIMOS

Local: 100m? Poblacidn: 30.000 habitantes Local: 60 / 100m? Poblacidn: 10.000 habitantes
N° DE ESTABLECIMIENTOS N° DE ESTABLECIMIENTOS
Espaiia: 2 Propios: 1 Franquiciados: 1 Extranjero: 0 Espaiia: 19 Propios: 12 Franquiciados: 7 Extranjero: 0

www.bodyvip.es Contacto: Alberto Lamazares

WAPA COSMETICS

Cosmética

Canon de entrada 5.000€
A= Royalty No hay

Canon de publicidad No hay

INVERSION 32.900€ (con stock)

REQUISITOS MINIMOS

Contacto: Roberto Fernandez

www.centrodietetico.es

ESSE PARFUM

Cosmética
; Canon de entrada No hay
‘parfum Rroyaity No hay
Canon de publicidad No hay
INVERSION 14.000€

REQUISITOS MINIMOS

Local: 30 / 60m? Poblacion: No relevante

N° DE ESTABLECIMIENTOS

Local: 10 / 35m?
N° DE ESTABLECIMIENTOS

Poblacion: 20.000 habitantes

Espaia: 6 Propios: 1 Franquiciados: 5 Extranjero: 0

FRAGANCES & COLORS

www.wapacosmetics.com

Cosmética

Canon de entrada No hay
Royalty No hay
Canon de publicidad No hay
INVERSION 9.500€

REQUISITOS MiNIMOS

Espaiia: 16 Propios: 1

Franquiciados: 15 Extranjero: 15

www.esseparfum.com Contacto: Sol Pérez

3 VENERA VENUS
s Cosmética
ke ~ Canon de entrada No hay
\ . Royalty No hay
E‘._ VE - Canon de publicidad No hay

ST i tis INVERSION De 120002 15.999€ dependiendo de los metros

REQUISITOS MiNIMOS

Local: 20 / 50m?
N° DE ESTABLECIMIENTOS

Poblacidn: 10.000 habitantes

Local: 30/ 50m?
N° DE ESTABLECIMIENTOS

Poblacidn: 9.000 habitantes

Espana: 33 Propios: 2 Franquiciados: 31 Extranjero: 2

www.fragancesandcolors.com Contacto: Raul Pimentel

Espaiia: 0 Propios: 0 Franquiciados: 0 Extranjero: 0

www.veneravenus.com

Contacto: Olga Ciloci

Guia oficial de la plataforma

@ topfranquicias

Ecox4D realiza formacion continua
en Ecografia Emocional

eCOr

A0 pRENATAL

La empresa lider en ecografia emocional
realiza las practicas formativas en el propio
local del franquiciado

Fruto del constante apoyo que Ecox4D presta
a sus franquiciados, ha nacido una modalidad
de capacitacién que solo aporta ventajas al
franquiciado ya que ademas de evitar gastos
de desplazamiento y estancia, realizan las
practicas en el entorno donde desarrollaran
su actividad. Las nuevas franquiciadas de
Ecox4d obtienen el titulo de Técnicos en
ecografia emocional.

El curso formativo se estructura en distintos
maodulos tedricos y practicos.

Los mddulos tedricos de 45 horas de duracion
se celebran en nuestros centros formativos
de Madrid, Valencia y Alicante.

Las Practicas reales con embarazadas de la
zona, se realizan en el centro franquiciadoy con
el ecoégrafo calibrado segin los parametros
especificos de nuestro exclusivo Ecox-System,
apoyandolo también en la aperturay prestando
asistencia permanente al franquiciado.

La rentabilidad de la franquicia estd apoyada
por la captacién de citas que realiza la central
de ecox4d a través de su pagina web y los
acuerdos comerciales con las principales
marcas del sector, El Corte Inglés, Prenatal,
Toys ‘rus, babies rus, Mibebé y yo, Kiabi,
Mothercare, Vertbaudet, serPadres, Lets
Family, Avantsalud, Serviall salud, entre otros.
Ecox 4D es lider en Espafa en el servicio de
ecografias prenatales 3D y 4D. La empresa,
pionera en el sector, ha realizado mas de
40.000 ecografias desde que abriera su
primer centro en Alicante en el ano 2007.

La innovacion en el servicio, la calidad de
imagen, su exclusivo plan de formacién y su
saber hacer, sumado a una fuerte inversion
en medios on line y off line, han conseguido
hacer de Ecox4D un negocio sélido, rentable
y seguro, con 44 centros a nivel nacional y 3

centros a nivel internacional.

UNA VISION MUY REAL
ST S
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LA BOTICA DE LOS PERFUMES

Cosmética
1 Canon de entrada No hay

- Royalty No hay

.3

" Canon de publicidad No hay

INVERSION 19.900€
REQUISITOS MINIMOS

SON TUS AROMAS

] Cosmética

. Canon de entrada No hay
<on lus groma" LT No hay
Canon de publicidad No hay

INVERSION 12.950€
REQUISITOS MINIMOS

Local: 25 / 50m? Poblacion: 15.000 habitantes

N° DE ESTABLECIMIENTOS

Local: 30m? Poblacion: 5.000 habitantes
N° DE ESTABLECIMIENTOS

Espana: 140  Propios: 11 Franquiciados: 129 Extranjero: 1

www.laboticadelosperfumes.com Contacto: Antonio Loredo

EQUIVALENZA
Cosmeética
I Canon de entrada No hay
€QuIivaLeEnza gglertlyde publicidad “g Eg
INVERSION 19.900€

REQUISITOS MINIMOS
Local: 30 / 50m?

N° DE ESTABLECIMIENTOS
Espana: 756  Propios: 6

Poblacion: 20.000 habitantes

Franquiciados: 750 Extranjero: 260

www.equivalenza.com Contacto: Lydia San Benito

CLICK VIAJA

v Agencia de viajes
i Canon de entrada Desde 4.495€ + VA (onling)
Royalty Desde 120€/mes + IVA
Canon de publicidad 10€/mes + IVA

clickviaja.com \\version Desde 6.000€ + IVA

REQUISITOS MINIMOS

Espana: 13 Propios: 1 Franquiciados: 12 Extranjero: 0

www.sontusaromas.com  Contacto: Francisco Pomar Requejo

W30 PERFUMES /
W30 WOMAN 30 FITNESS & ESTETICA
Cosmética
PERFUMES

e o
Frunﬂumus
Guia oficial de la plataforma

@ topfranquicias

Canon de entrada No hay

Royalty No hay

Canon de publicidad No hay
ad’““"’ Jaciey :

INVERSION Desde 14.900€

REQUISITOS MINIMOS
Local: 30 /50 m? Poblacion: 20.000 habitantes

N° DE ESTABLECIMIENTOS

Espaiia: 23 Propios: 12 Franquiciados: 11 Extranjero: Fase de apertura

www.woman30shop.com Contacto: Jesus Mejias / Manuel Duque

ZAFIRO TOURS
Agencia de viajes

ZAFIRO Canon de entrada 7.500€
TOURS Royalty 1% sobre ventas brutas

Canon de publicidad A consultar

INVERSION 7.500€

REQUISITOS MINIMOS

Local: 25m? Poblacidn: 6.000 habitantes
N° DE ESTABLECIMIENTOS

Local: 25m? Poblacidn: 5.000 habitantes
N° DE ESTABLECIMIENTOS

Espaiia: 117 Propios: 2 Franquiciados: 115 Extranjero: 7

www.clickviaja.com Contacto: Oscar Alonso

DIT GESTION

Agencia de viajes

Canon de entrada 3.200€
DITGESTION Royalty 120€ + IVA

Canon de publicidad No hay

INVERSION 3.200€ + IVA

REQUISITOS MINIMOS

Espaiia: 491 Propios: 5 Franquiciados: 486 Extranjero: 16

www.zafirotours.es Contacto: Dpto. de Expansion

ACTIONCARE

Servicio a domicilio y asistencial

Canon de entrada No hay
Royalty No hay
Canon de publicidad No hay
INVERSION 595€ + IVA

REQUISITOS MINIMOS

Local: No precisa Poblacidn: No relevante

N° DE ESTABLECIMIENTOS

Local: No precisa Poblacidn: No relevante

N° DE ESTABLECIMIENTOS

Espana: 521  Propios: 49  Franquiciados: 25 Extranjero: 200

www.ditgestion.es Contacto: Lander Arriaga

DIGITAL ASESORES

Reparaciones, Limpieza y Mantenimiento
[DZ1TAL Canon de entrada 7.000€ + IVA
e Royalty No hay

Canon de publicidad No hay

(Incl. alojamiento, formacién y piezas)

REQUISITOS MINIMOS

Espaiia: 0 Propios: 0 Franquiciados: 0 Extranjero: 0

www.actioncare.NET Contacto: Marta Veganzones

ECO WORLD PROJECT
Energia Solar - Renovable

ecoworld /& Canon de entrada 5.502€
PRoOJECT \ Royalty 3,5%
Canon de publicidad No hay
INVERSION 5.500€

REQUISITOS MiNIMOS

Local: 15/ 30m? Poblacion: No relevante

N° DE ESTABLECIMIENTOS

Local: No precisa Poblacidn: 20.000 habitantes

N° DE ESTABLECIMIENTOS

Espana: 23 Propios: 1 Franquiciados: 22 Extranjero: 0

Contacto: Christopher Windsor

www.digitalasesores.com

Espaia: 6 Propios: 1 Franquiciados: 5 Extranjero: 0

www.ecoworld-project.com Contacto: Inma Paya

Publipan, mucho mas que una bolsa
para servir el pan

{2

UBLIFAN

S PUBLICEDADY BN LA MESA DHE TR, e L pias

La marca de envases publicitarios crece y
se expande a otros sectores diferentes a los
despachos de pan, consoliddndose como
la mayor red de distribucién de publicidad
directamente en el punto de venta.

La bolsa de pan publicitaria de Publipan
evoluciona y aumenta las posibilidades para
los anunciantes. El clasico envase ecoldgico
y reciclable para servir pan crece una vez
mas y lo hace incorporando a su catalogo
de servicios numerosas posibilidades de
promocion publicitaria que traspasan las
paredesde los despachos de pan. Carnicerias,
fruterias, bares... se suman ahora a los ya
clasicos establecimientos de venta de pany a
las farmacias, puntos de reparto de Publipan
hasta el pasado ano. Y crecen las propuestas
originales, innovadoras y de gran impacto
que realiza la marca.

“Nos reinventamos”, comenta Juan Beltran,
gerente de Publipan. “Se trata de ofrecer
a los clientes (anunciantes) exactamente
lo que necesitan y donde lo necesitan”.
Con esta méaxima, Publipan aumenta las
opciones de sus franquiciados de ofrecer
una publicidad amable, préxima y de gran
impacto en el consumidor y permite a las
cada vez mas numerosas marcas que
confian en él, llegar directamente al punto
de venta y ofrecer asi una promocion
inalcanzable por otros canales.

Con la introduccién de los nuevos formatos,
siempre en evolucién y que permiten
responder a todas las demandas de los
anunciantes, Publipan se ha posicionado
como la mayor red espanola de publicidad
directamente en el punto de venta. Una
ventaja que le permite que cada dia mas
anunciantes apuesten por sus productos
como el mejor vehiculo publicitario para sus
marcas. Asi como, mejora las condiciones y
opciones de todos sus franquiciados, con mas
de 110 delegaciones en Espana y cerca de 400

mas repartidas en otros 22 paises del mundo.

manantial:ideas

Frcmﬂuicias
Guia de las mejores franquicias

éreelr.

Solicitanos informacion: info@reelr.es | www.reelr.es | T. 951 883 055
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FINCATERRA GRUPO INFINITY SEGURIDAD
Agencia inmobiliaria MNcacear Servicios Especiales / Sequridad
Canon de entrada 4.995€ lnfl nlt?’? Canon de entrada Incluido en Ia inversién
fl n Cate rra Royalty 145€ / mes = & Royalty No hay
o inmabaliari Canon de publicidad 2% Canon de publicidad No hay
BLECYISIOS INmMosiiaries
INVERSION 4.995¢€ INVERSION 4.950€
REQUISITOS MINIMOS REQUISITOS MINIMOS
Local: 20m? Poblacidn: A convenir Local: 30m? Poblacién: 15.000 habitantes
N° DE ESTABLECIMIENTOS N° DE ESTABLECIMIENTOS
Espana: 7 Propios: 2 Franquiciados: 5 Extranjero: 0 Espaiia: 47 Propios: 2 Franquiciados: 45 Extranjero: Si

www.fincaterra.com Contacto: Teresa Acuia

DETAILCAR
w—————/~}— Servicios automdvil / Lavado automovil
EEE_THILME" Canon de entrada Incluido en la inversion
et emeer,  ROyalty 190 a 350€ / mes
Canon de publicidad No hay
INVERSION 6.900 a 17.900€ + IVA

REQUISITOS MiNIMOS

www.grupoinfinityseguridad.es Contacto: David Augustin Dopazo

DISCONSU

Servicio especializado

d‘%ﬁ@@%%% Canon de entrada No hay

Royalty No hay
Canon de publicidad No hay
INVERSION 12.900€ Llave en mano

REQUISITOS MiNIMOS

Local: 70m? Poblacion: 25.000 habitantes
N° DE ESTABLECIMIENTOS

Local: 20m? Poblacién: 10.000 habitantes
N° DE ESTABLECIMIENTOS

Espana: 80 Propios: 5 Franquiciados: 75 Extranjero: 3

www.detailcar.es Contacto: Nicolas Kanngiesser / Jorge Contreras

STOPALTABACO LASER THERAPY

Espaiia: 31 Propios: 1 Franquiciados: 30 Extranjero: 0

Contacto: Gloria Rodriguez

www. disconsu.es

AMOR IDEAL - GAYLES

ASER Servicio especializado ' Servicio especializado
@_ O'P Canon de entrada 4.950€ A, Canon de entrada Incluido en inversion
Royalty No hay s Royalty 50€ / mes
. Canon de publicidad Trimestral o t Tdeat Canon de publicidad No hay
INVERSION 4.950€ INVERSION 3.000€ + IVA
REQUISITOS MINIMOS REQUISITOS MINIMOS
Local: 30m? Poblacidn: 25.000 habitantes Local: 15m? Poblacién: 20.000 habitantes
N° DE ESTABLECIMIENTOS N° DE ESTABLECIMIENTOS
Espaiia: 17 Propios: 2 Franquiciados: 15 Extranjero: 0 Espaia: 4 Propios: 1 Franquiciados: 3 Extranjero: 0

Contacto: Cinta Castell

www.stopaltabaco.es

THE NEW KIDS CLUB
Academia de idiomas

Contacto: Sra. Gomis

www.amorideal-gayles.com

LCF KIDS CLUB SPAIN
Academia de idiomas

. Canon de entrada 9.000/ 12.000€ Canon de entrada Desde 5.000€
ﬂErﬂﬁBﬁ}}!,ﬂ_ Royalty No hay Royalty 250€/ mes
Canon de publicidad No hay Canon de publicidad No hay
INVERSION 60.000€ (Canon incluido) INVERSION 7.000€ (C. Entrada no incluido)
REQUISITOS MINIMOS REQUISITOS MINIMOS
Local: 80m? Poblacién: 15.000 habitantes Local: 80m? Poblacién: 25.000 habitantes
N° DE ESTABLECIMIENTOS N° DE ESTABLECIMIENTOS
Espana: 12 Propios: 2 Franquiciados: 10 Extranjero: 0 Espana: 6 Propios: 1 Franquiciados: 5 Extranjero: Més de 300

www.thenewkidsclub.es Contacto: Eduardo Santolaria

¢Aiin no tiene tu franquicio
tarjeta de fidelizacion digjtal?

“Convertimos tus ideas en tecnologia’

Contacto: José M. Linares

www.kidsclubspain.es

FIDELIZA A TUS CLIENTES
’ @ CREA TUS PROMOCIONES

Bienvenido a LCF KIDS CLUB SPAIN

4, 2/
u, &
W, <
\\WSM —

Nuestro sistema de ensenanza LCF CLUBS es

perfecto para cualquiera que desee comenzar
un negocio —sin tener conocimientos especificos
al respecto- porque te aportamos todo lo que
necesitas para tus clases. Nuestro sistema de
ensenanza, aparte de los libros de texto y de
actividades que tenemos para los alumnos, se
apoya en un sistema online espectacular, que capta
la atencion de los nifos de una forma increbble. Esta
totalmente contrastado. Los nifos interactian no
reciben lecciones, sino que forman parte de ellas.
Juegan, concursas, crean sus propias historias de
una forma natural. En verdad que es espectacular.
Puedes ver una pequefisima muestra entrando
en nuestra web www .kidsclubspain.es . Pincha en
DEMO, luego en SAMPLES y podras acceder a ella.
Nosotros te proporcionamos todo el material,
tanto para nifos de 3 a 14 afos, como para adultos
que tenemos contrastado y seleccionado. Te
suministramos los Teachers Book donde vienen
recogidas las clases a impartir a modo de guién
de cine. Los profesores los buscas tU y nosotros te
ayudamos en la seleccion final de los mismos.
Nuestra franquicia es muy barata. Dependiendo
del dmbito de exclusividad que elijas dependera su
coste. EL canon de entrada parte solo desde 5.000
euros (dependiendo del dmbito de exclusividad).
Y la inversion que necesitas dependerd del local
que dispones. El mobiliario de las clases, imagen
corporativa (rétulos y decoracion), ordenadores, TV
de plasma, no debe superar los 7.000 €, y ademés
es absolutamente reutilizable donde necesites.
Ademés te proporcionamos la posibilidad de que
puedas ampliar tu negocio a clases extraescolares
en colegios y guarderias, donde puedes franquiciar
sus propios SOCIOS, clases de apoyo, preparacion
de exdmenes B1 B2...

Puedes ampliar tu negocio como consideres.
Nosotros no participamos en tus beneficios. NO
existe Royalty. Slo nos pagas un canon mensual de
250 € por centro abierto.

Estamos en plena expansion. Tenemos Franquicias
en Huelva, Madrid (Arturo Soria), Logrofio, Ronda,
Cérdoba, Valladolid, Sevilla y Palma de Mallorca. En
la actualidad estamos en contacto con interesados
en abrir en Mérida, Barcelona, Almeria, Badajoz,
Mélaga, Alicante...

Descubre las ventajas -3 nubecard

HAY REGALOS PARA TODOS
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“Ofrecemos un punto de encuentro que incentive la toma de
contacto entre el franquiciadory el emprendedor”

Prudencio Martinez - Franco » DIRECTOR DE FRANQUISHOP

Puede explicarnos brevemente el formato Franquishop realiza eventos en distintas localidades
Franquishop ;Qué ofrece Franquishop al ;Cuales el criterio a la hora de seleccionar la ciudad
emprendedor? ;Qué ofrece Franquishop a la  de celebracion del mismo?

empresa franquiciadora? Sabemos que es importante para el franquiciador
Con nuestra feria de franquicias y emprendedores  optimizar al maximo su participaciéon en eventos
ofrecemos un punto de encuentro que incentive  del sector, de modo que intentamos ofrecerle una
la toma de contacto directa entre el franquiciador  ruta variada, de norte a sur de la Peninsula, que
y el emprendedor. Para ello, y con 15° ediciones  incorpore ciudades con gran potencial para la
ya celebradas, ponemos a su disposicion una  recepcion de candidaturas y donde el formato de la
efectiva dindmica basada en reuniones de treinta  franquicia cuente con un apoyo para su desarrollo e
minutos entre ambas partes, habilitando para cada  implantacién en la zona.

participante una agenda de contactos que podrd  Enqué localidadesyfechas esta presente Franquishop
gestionar a través de www.franquishop.com. Este  alolargode 2.015

sistema le permite al franquiciador saber con la  En 2015 recorremos nuevamente la geografia espariola
debida antelacién los emprendedores interesados  con un claro objetivo: sequir ofreciéndole al franquiciador
por su concepto de negocio, pudiendo contactar con  un modelo de feria eficiente y rentable que le permita

ellos las semanas previas al evento. ELemprendedor,  concentrar en una sola jornada contactos interesantes %

por su parte, puede realizar desde casa una 'y potenciales para la expansion y consolidacion de su

seleccion ajustada a sus preferencias, poniendo a  cadena en las regiones abarcadas.

su disposicion una amplia variedad de cadenas de  Iniciamos nuestro calendario de este afio el pasado 21 /

franquicia con las que podra reservar una franja  de enero con una entrega especial de FranquiShop N a t U r I-—.l e a | t h

horaria para reunirse personalmente el dia de la  realizada junto al Ayuntamiento de Mdstoles que tuvo ]

feria, de forma totalmente gratuita. un gran éxito de convocatoria en el municipio. En .

Asimismo, cada entrega cuenta con la colaboracién  Febrero se realiz6 la feria en Sevilla, donde celebramos NEW TECHNOLOGY

de diversas entidades de asesoramiento y apoyo  nuestra quinta entrega y en Marzo la segunda edicién

a la creacion empresarial de las ciudades donde  en Zaragoza. Ahora estamos con los preparativos de la

celebramos  FranquiShop, contando ademas  tercera entrega de FranquiShop en Barcelona -14 de : .

con la presencia de la Asociacion Espafiola de  Mayo, Hotel Barceld Sants- y Madrid -23 de septiembre, J Ina targa trayeclioria en el seclor e |a belleld ¥ la salud nace
Franquiciadores y del Banco Sabadell, de forma  Rafaelhoteles Atocha-, eligiendo en ambas ciudades una g NMATUR HEALTH. la unica franguicia nacional gue integra tecnolo
que el emprendedor en nuestra feria pueda obtener  localizacién que facilite la asistencia al emprendedor, ] ia avanzada lunto cor s tratamientos naturales

ideas, asesoramiento y orientacion financiera parala  en este caso, por su proximidad a las estaciones de ' - - ‘ : | i o : 5 e A i
puesta en marcha de su propio negocio. Barcelona Sants y Madrid Puerta de Atocha. | =i . C ) 2

. Crea tu propio

FRANQUICIA B "SR e e
%9,995€

incluimos P

T
-

SALUD NATURAL

0 Stock inicial 9 hTT( Mobiliario Gran seleccion de teléfonos de segunda

de productos comercial mano y ocasion al mejor precio

WWWINATURHEALTHNET / EXPANSION@NATURHEALTH NET / PLAZA ESPANA NYB, BAJO - CP. 46007 VALENCIA (ESPANA) / TLF, 91 186 31 06

Mas informacion: expansion@mobilin.es | www.mobilin.es o visitanos en el stand 4A02 de topfranquicias consulting
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Frunﬂuicius

“Sigue creciendo el interés de emprendedores cualificados
que apuestan por el autoempleo a través de la franquicia”

Raquel Robledo » DIRECTORA DE FRANQUIATLANTICO Y FRANKINORTE

iNO LO PIENSES MAS!
iES TU OPORTUNIDAD!

germind

Puede realizar un balance de la Ultima edicién
de FranquiAtlantico celebrada en Vigo ;Perfil
del visitante? ; Datos de afluencia?
Afortunadamente, el Saléon FranquiAtlantico
fue nuevamente un éxito. Bdasicamente
porque se cumplieron los dos grandes
objetivos del Salén que nos planteamos
desde el inicio. Por un lado, que sigue
creciendo el interés de emprendedores
cualificados que apuestan por el autoempleo
a través de una franquiciay, por otro lado, la
necesidad de las empresas franquiciadoras
de acercarse al noroeste peninsular, una
ubicacidn estratégica.

Ademds, cada ano el perfil de asistentes
se perfila hacia unas caracteristicas mas
interesantes para los expositores y para el
sector franquicias. En esta decimoquinta
edicion del Salén FranquiAtlantico,
asistieron mas de 5.000 visitantes, entre
los que predominaron emprendedores
interesados en recibir informacién vy
asesoramiento sobre esta férmula de
negocio y empresarios que quieren montar
una franquicia. Se recibieron visitantes de
Portugal, Castilla y Ledn, Asturias vy, por
supuesto, de Galicia.

¢Qué datos nos puede avanzar de la prdxima
edicion de Frankinorte, que novedades presenta?
Estamos aln a seis meses de la celebracién
del evento y, para nuestra satisfaccion, ya

o |
|| |

B&é‘

exterior

por solo

4.995¢

Mas info: expansion@ficnaterra.com | T. 902 08 07 07 | Stand 4A02 de topfranquicias consulting

nos han confirmado méas de un 50% de
las firmas expositoras que estuvieron en
Frankinorte 2014. Ademds, ya contamos
con un alto porcentaje de nuevas firmas
han mostrado su interés por esta cita,
por lo que esperamos superar los anos
anteriores en numero de expositores y, por
supuesto, en numero de visitantes de un
perfil claramente emprendedor. Aunado a
ello, debo resaltar el apoyo institucional
francés y vasco que hemos recibido para
esta nueva edicidn.

De hecho, gracias a la buena acogida de
las anteriores ediciones y a los primeros
indicios positivos de esta tercera edicién
del Salén Frankinorte, hemos comenzado
a disefar un plan estratégico para la
expansién internacional del salén.

El principal elemento de valor de la
ciudad de Bilbao es -sin duda alguna- su
localizacion estratégica en el denominado
“Eje Atlantico” de la UE vy su orientacion
europea, y con esto Bilbao se reivindica
como un punto de referencia clave para
el establecimiento de la franquicia en
Europa. Es decir, hoy mas que nunca, el
Salén Frankinorte se convertird en una
plataforma de proyeccién paralas empresas
franquiciadores que deseen exportar su
modelo de negocio y consolidarse en el
panorama europeo.

Sistema Constructivo Exclusivo
Vende | Alquila | Promociona | Construye
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Frcmﬂuicias

La primera franquicia
de

estion +alquiler
otelera vacacional

Gestionamos infraestructuras
hoteleras de todo tipo desde hoteles
completos a apartamentos turisticos

© 0

Geation flvanzade Software
Hotelera Tntegral de Gestidn

Sorvi

Profesionales

de Clientes

NEGOCIO TURISTICO EN ALZA

« Exclusividad en el drea geografica
+ Formacidn Capacitacidn y orientacién comercial
« Gestion de precios y control de la competencia

gQuieres, _
informacion:

Solicitala en:

grupualdahustels.cnm
L stand A402
s consulting

expansinﬂ@
o visitanos ene
de topfranquicia

Inversion asequible
canon desde

l.Hostels |
@%(chos = | 12.000=

hostels.com (Canon en funcién del modelo de negocio

www.grupoalda
& planteado y localidad de exclusividad)

(=
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Natur Health, la primera franquicia de centros de salud y
estética de vanguardia

B El auge en el ambito de la salud y el bienestar hacen de Natur Health un sello de garantia para el futuro
primera vez al publico de

probar de primera mano los

NATURAI
N a tur H ea | N resultados de las maquinas
" mas innovadoras que ya

nuevas técnicas para mejorar los tratamientos
utilizados hasta el momento.

La marca nace en Espana con la intencién de
expandirse nacional e internacionalmente con
una amplia gama de productos en sus centros que
mejoran la salud, el stress y el rejuvenecimiento.

Los centros ademas
ofrecen los mas modernos
equipos de alta gama que
dan la oportunidad por

Natur Health crea la primera franquicia de
centros de salud y estética en Espana.

Basado en un nuevo concepto de salud vy
combinando las nuevas tecnologias y los
elementos mas exclusivos de la naturaleza.
Natur Health ofrece tratamientos cientificamente
demostrados que son el resultado de siete anos
de investigacion con profesionales de la medicina
y la ingenieria especializada y han desarrollado

THE BOX PHONE

han comenzado a usarse
en EE.UU.

El auge en el &mbito de la tecnologia y la cada
vez mas presente tendencia por la salud y el
bienestar y las posibilidades de crecimiento
en un nuevo mercado sin competencia, hacen
de Natur Health un excelente sello de garantia
para el futuro.

The Box Phone,
tu espacio de telefonia

TheBoxPhone es el modelo corner de
telefonia mas barato y rentable del mercado.

Somos la Unica compaiiia con plataforma

VENTA TABLETS LOW COST FIJAY ADSL MOVIL LOWCOST LIBERACIONES

MAS INFO: T. 902 666 034 | www.theboxphone.com

pl_"(_)'p_ia ]de' gestion de compraventa de Ocasion.

©0 06 ® @

COMPRA MOVIL Y ACCESORIOS TELEFONIA TELEFONIA REPARACIONES Y

INVERSION INICIAL

3.99%¢4
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o

terraminium®

Administracidn de fincas

|2 administracian

de finCas
transparente

S o

La mejor
ppcion
Autoempleo

ENTRE EN UN NEGOCIO SEGURO QUE FACTURA
MAS DE 6.000 MILLONES DE EUROS AL ANO

PLATAFORMA TECNOLOGICA LIDER EN EL SECTOR

L a mas avanzada del La red de Ad mumsnauoﬂ de TENGA SU PROPIA FRANQUICIA
mercado. Integra fincas con desde

gestion, administracién mas de 4 0 0€ /

y comunicacion. 82 oficinas I I |eS
en toda acuerdo financiacion Banco Sabadell

@ @ o Espana.

Ingresos medios de nuestros
Mas info: T. 902 106 122 | expansion@terraminium.com | www.terraminium.com

franquiciados de 8.000€ al mes

o facebook.com/terraminium o twitter.com/terraminium @ www.elblogdeterraminium.com

.”"“\‘

ASOCIACION PROFESIONAL GFAW  LaUnica Red de Administracion de Fincas que cumple y aplica la norma de
apaf DE ADMINISTRADORES DE FINCAS M@] m] gestion de calidad IS0 9001 y en gestion medioambiental IS0 14001
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Frunuicias

Bodycare Belleza salta al panorama de las franquicias
aportando maxima rentabilidad con una minima inversion

B Hemos creado nuestra propia aparatologia, a la que solo tienen acceso nuestros franquiciados

Bodycare Belleza, estrena su nueva faceta como
franquicia, en el sector estético y de cuidado personal,
saliendo al mercado nacional, con un formato distinto
y unos fuertes argumentos para consolidarse como
una de las mejores marcas para invertir.

Bodycare Belleza es una empresa espanola con
sede en Cérdoba dedicada a la estéticay la belleza
centrando nuestros servicios principalmente
en depilacion laser de diodo, pérdida de peso y
tratamientos corporales o faciales.

Nuestros mas de doce afos de experiencia
en el sector de las franquicias de estética nos
han permitido crear un modelo de negocio que
permite obtener, realizando una baja inversion,
una alta rentabilidad a nuestros franquiciados
desde el momento en que se comienza el mismo.
Los tratamientos que empleamos en Bodycare
Belleza son el resultado de anos de trabajo y
experiencia con distintas configuraciones que
ofrecen unos resultados excelentes a nuestros
clientes. Ademas para obtener una mayor
rentabilidad y efectividad hemos creado nuestra
propia aparatologia, basada en pardmetros obtenidos
a lo largo del tiempo a la que sélo tienen acceso
nuestros franquiciados ofreciendo resultados desde
la primera sesién de una forma seguray eficaz.
Bodycare Belleza, salta al panorama de las
franquicias, apostando por nuevos formatos de
explotacién, y aportando su experiencia en el sector
dando como fruto, entre otras, estas ventajas:

\ﬁ
MOVIL

Maxima rentabilidad desde el principio, gracias
a los acuerdos con las entidades financieras,
podemos considerar a esta ensefa como una de
las mas econémicas y con mayor rentabilidad.
Opcion de autoempleo, ya sea como modelo de
local propio, como en la explotacion de nuestro
exclusivo S.E.C, es una opcidn a tener en cuenta
para el autoempleo. Para ampliar el flujo de
clientes que reciben nuestros tratamiento hemos
creado un sistema de explotacion compartida
en el que colaboramos con otras empresas del
sector, de esta manera conseguimos resultados
que ninguna otra empresa del sector obtiene.
Maxima Flexibilidad, acomodandose a las
necesidades del franquiciador, para hacer su
integracion en el mercado de la manera mas
sencilla y econdmica, y con los menos problemas
posibles para el interesado, siendo capaz de
modelar el modelo de franquicia, casi a la carta.
Minima Inversion, Nuestra experiencia nos
permite que el modelo de negocio a explotar se
pueda desarrollar con la minima inversiéon ya que
hemos conseguido reducir el nUmero de maquinas
necesarias para realizar los tratamientos y por
ello el espacio necesario para desarrollarlos.

El éxito de Bodycare Belleza se debe principalmente
alrapido retorno de la inversién que realizan nuestros
franquiciados y el apoyo constante que reciben tanto
en formacién como en actividades de promocion y
publicidad proactiva por parte de la matriz.

o
GAME

Frunuicias
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REDPUBLIC REDPUBLIC

HablafJuRga Rea. e ErtErtainment ZGHE Hay decisiones mucho mas faciles de tomar.

Ven a visitarnos a Por ejemplo, estar en #SIF2015

Expo-franquicias, stand £A02

Telefonia movil &,

Fibra, ADSL @ . ] kaglinlt SIF

Tablets ((€) rirars tiand=t i Vstencie- psin | 15-16-17 Octubre 2015
Accesorios = " Telefonia mavil SOSTENIBLI . _ .

Videojuegos _ | ¢ 007 80 88 4C WWW.MONTAUNAFRANQUICIA.COM

y mucho mas...

Salon Internacional | 26 Edicién




28 Edicion especial EXPOFRANQUICIA 2015 Edicion especial EXPOFRANQUICIA 2015 | 29

Frunﬂuicius Frcmﬂuicius
AGENDA de Actividades Escuela 2. Observatorio

de la franquicia FRANQUICIQ 2325 abril 2015 STAND de la franquicia

10:1511:15  Claves para elegir una franquicia 13:15-14:15  Creacion de empresas, financiaciony subvenciones 10:30-11:45 Lainternacionalizacion de la franquicia 16:00-17:00  Pasos para franquiciar una empresa
Q-‘ Ponentes: D? M? José Campos Nieto Q-‘ Ponentes: D? Blanca Pastor Herndndez Q-. Ponentes: D? Teresa Zamora | Colabora: T4 Franquicias
| Colabora: Consulta Session | Colabora: Camara de Comercio de Madrid | Colabora: Barbadillo y Asociados
11:20-11:40  Tradicionarius: haga de la tradicion su negocio 16:00-17:00  Como gestionar la negociacion con el franquiciador 13:20-14:20  El mercado iberoamericano para la franquicia espaiiola 17:30-17:50  Laarquitecturay la franquicia
Q-. Ponentes: D? Emili Navarro Q-. Ponentes: D. Jaime Beltran Q-. Ponentes: D, Jesus Capitan Q-‘ Ponentes: D, Antonio Aguado Santoyo
| Colabora: Tradicionarius | Colabora: Barbadillo y Asociados | Colabora: SDEYF | Colabora: A2S Arquitectura
11:4512:45  Experiencias de franquiciados: NOSTRUM 17:05-17:45  Estrategias de marketing on line para franquicias
| - Q-. Ponentes: D. José Manuel Otero - D? Julia D'Amore
Colabora: T4 Franquicias , . . . , . , . . . . .
| Colabora: Trazada - Grupo Solocal 10:30-11:30  Como franquiciar un negocio con éxito 13:05-14:10  Como expandir una franquicia de forma eficiente
]250_]3]0 Uﬂ nuevo conc ept 0 d ene gO Ci 0: La B Otl ca d e | 0S Perfum es Q.. Ponentes: D. Pablo Gutiérrez {-. Ponentes: D, Rubén Calleja - D. Javier Merino
| Colabora: Mundo Franquicia Consulting | Colabora: Expandenegocio

Q-. Ponentes: D. Antén Loredo Conde
| Colabora: La Btica d los Perumes 11:35-12:35  Como franquiciar mi negocio 16:00-17:00  Lafranquicia como marca

| Colabora: Conteam Franquicias

- . L, : . . Vitalia Ness: nuevo concepto de neurorehabilitacion
1045115 Autoempleo en franguicia & 13:3014:30  Creaci6n de empresas, financiacidny subvenciones 12401300 europrevencicny bienestar para senior 17:0518:00  Consultores. Outsourcing de la central de franquicias
@ Ponentes: D. Abelardo Martinez L @ Ponentes: D? Blanca Pastor Hernéndez . P2 . - , .
Q @ tu fran UICIGS Q Q.. Ponentes: D? Catalina Hoffmann Mufioz-Seco {-. Ponentes: D. Mariano Alonso
| Colabora: Topfranquicias Consulting p q consulting | Colabora: Camara de Comercio de Madrid | Colabora: RMG&Asociados | Colabora: Mundo Franquicia Consulting
11:220-12:20  Elanalisis de viabilidad economico de 16:00-17:00  Financiacion de la apertura. Pasos a seguir
un negocio franquiciado Q-. Ponentes: D. Pedro Catalapiedra
| Colabora: T4 Franquicias | Colabora: Mundo Franquicia Consulting 10:30-11:45 Como adaptar mi marca a una formula de @ 13:0013:20  Internet para franquicias: comunicaciény organizacidn
12251325  Casos de éxito de franquiciados por sectores {05175 Bureau Vallée, lider europeo en grandes superficies de y.“egﬂ:gs‘_"gg!‘?me Aot .. (W@ Ponentes: D. Pearo Cruz - D. Roberto Laueta
(W@ Ponentes: D. Rubén Callej material de oficina y escolar, en plena expansion en Espaiia < - caime Abehserd (@) tOpffGﬂQUICIQS | Colabora: Ofimatica Jaén
| Colabora: Expandenegocio Q-. Ponentes: D. Josep Maria Baiget | Colabora: Topfranquicias Consulting consulting
| Colabora: Bureau Valie 12:3512:55  :Es franquiciable mi negocio? 13:25-13:45  laarquitecturayla franquicia
(-. Ponentes: D? M2 José Campos Nieto Q-‘ Ponentes: D. Antonio Aguado Santoyo
| Colabora: Consulta Session | Colabora: A2S Arquitectura
10:30-11:30  Introduccion a la franquicia 12:40-13:40  Como gestionar la negociacion con el
Q-Q Ponentes: D* Carolina Carcedo franquiciador. Experiencias de franquiciados

| Colabora: FDS Consulting Q-. Ponentes: D? Maria Gallego - D. Enrique Tomés

[ | [ |
11:35-12:35  El factor humano como activo empresarial | colors: By poscos l
Q-. Ponentes: D? Isabel Romero Zabalbeascoa

| Colabora: Conteam Franquicias IFEMA .
consulting

Actividades organizadas por Feria C.’e
mas informacién en: expofranquicia@ifema.es M a d ri d

«“Desarrollamos proyectos desde su
nacimiento hasta la internacionalizacion??

/71| Nuestro trabajo se basa en la calidad . pilatada experiencia en el sector
dl de nuestros resultados. N5 dela franguicia.

e - iy . % : _encuentranos en
; § o e ] las redes sociales:
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dela franquicia
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Plano y directorio

<’ de expositores y stands

4G06A 4GOBA |88 4GO8B |88 4G08

+KCOPAS EXPANSION, S.L. 4B17  AZ FRANCHISING - WM CAPITAL GROUP  4G24  CARREFOUR 4C12  DE SANTAROSALIA 4C07|4C08  ESPACIO LECTOR NOBEL 4A39  FUNPHOTOS SYSTEMS, S.L. 4M17 IONODERM 4E17  LUXENTER 4D11  NEGOCIOS Y NETWORKING 4E02 PUZZLE ROJO 4C07|4C08  SPECIALIZED TRAINING 4E06  TOURLINE EXPRESS MENSAJERIA, S.L.U. 4E15
0,40 CERVECERIAMERCADO PROVENZAL 4C18  BABY ERASMUS 4G03  CARREFOUR EXPRESS 4C12  DECOR ADAPT 4C22  ESTVDIO 4E02  GAFAS WAVE 4C09 ISONOR 4E02  MADRID EMPRENDE 4B01  NEXIAN 4A24A  QUEENS 4C09  SQRUPS! 4C07]4C08  TRADICIONARIUS 4D22
7 CAMICIE 4C21A  BAILEYS MENS FASHION 4D13  CARREFOUR MARKET 4C12  DELICIAS DE PRADA 4F06  EUREKAKIDS 4810 IT KAN GLOBAL SERVICES 4C35 MARCO ALDANY 4001 NOMAS VELLO, SL. 4023 QUEFRANQUICIA.COM 4009 STRAETUS INTERNATIONAL BV 4A33  TRAZADA- QDQMEDIASAU. 4B35
ACOLOR 4C22  BANCO DE SABADELL, SA. 4D10  CASH & CARRY GRAN SOL 4F26  DELYSIUM 4D18  EUROTECMAMAQUINARIA, S.L.L. 4029 JAMON CON MELON 4E06  MARKAPP MOBILE CORP, S.L. 4F09  NORDIC WALKING IBERICA 4C07|4C08  QUIZNOS 4A37  SUBWAY® 4C04  TROZITOS 4C07 | 4C08
AGREEN SPACE 4E13  BARBADILLO Y ASOCIADOS 4C09  CASH PAWN 4C07|4C08 DENNY'S 4A37  EVOLUZIONA 4F02  GALASIS 4C074C08 JEAN LOUIS DAVID 4D13  MARTIN MARTIN 4C22  NUTRIGEN 4E17 R1EVENTOS DEPORTIVOS 4C07]4C08  SUMA 4C09  TRUEKECASA 4C07 | 4C08
A2S INGENIERIAY ARQUITECTURA, SL.  4A35  BARBARELLA 4C09  CATANATURA 4C09  DENTAL COMPANY 4B19  EXCLUSIVE BONUS 4M27TA  GELENA 4C14 JOOP! KIDS GLOBAL, S.L. 4C26  MAS DIODO 4E17  OFFICIAL IRISH PUB 4B07 RAPID FITRSWELL 4C31  SUPERMERCADOS SIMPLY 4C22  TUESSENZIA 4C07 | 4C08
ABF -ASOCIACION BRASILENADE FRANQUICIAS 4A39  BARRA DE PINTXOS 4C07|4C08  CAY VILLE 4E38  DGE BRUXELLES INTER 4E32  EXPANDENEGOCIO 4E02  GENYOOS 4C09 JOYALIA 4C15 MASQUELASER 4C07]4C08  OFIMATICAJAEN S.L. 4B29 REBECA SANVER 4F05  SWAROUSKI 4D13  TU MOMENTO 4C07 | 4C08
ABIERTO HASTAEL AVMANECERLOW COST ~ 4F28  BE VOICE 4C07|4C08  CELOPMAN 4M27  DIA 4C07|4C08  EXPANSION CHANNEL 4F02  GESIO - FRANQUICIAS EN LANUBE 4F16 K-HABLS TELEFONIA 4G05 MASSAGE HEIGHTS 4A37  OLEVENDING CASTILLAYLEON,SL.  4A22 RECYCLING 4E06  SWEETS & COFFEE 4C07]4C08  TU SOLUCION HIPOTECARIA 4C07 | 4C08
ACEITUNERA JIENNENSE 4F22  BEBBECO 4C07]4C08  CENEA 4E02 DON AIRE (AROMAS Y BIENESTAR) 4E02 EXPENSE REDUCTIONANALYST ~ 4C07 |4C08 GOCCIAVERDE DETERGENTESAGRANEL 4F14 KIDSBRAIN 4G14 MAXDREAM BEAUTY & COMPLEMENTS ~ 4E11  OPAU 4C09 REPARAME SERVICIO TECNICO 4C35  SWIFT ENGLISH SCHOOL 4C22  TUINPER FRANCHISING NETWORK 4F22
AEROMEDIA 4E02  BEER&FOOD GRUPO DE RESTAURACION  4B07  CENTROS IDEAL DEPILACIONLASERDIODO  4D09  DON LORENZO CALIDADADOMICILIO ~ 4E06  EXTENSIONMANIA 4831  GOLAZO 4C07 | 4C08 KRACK 4E02  MERCADO PROVENZAL 4C18  OPERADOR DE MERCADOS 4E02 REPUBLIC OF KIDS (CANADAHOUSE) ~ 4C03 T4 FRANQUICIAS 4C02  TUTTO CARS 4C09
AFFINITY CONSULTING & INVESTMENT ~ 4E21  BENTLEY'S 4B02B  CERVECERIA GAMBRINUS 4B07 DONFRANQUICIA 4F12 FAST 4C11  GRANDI PROGETTI SRL 4C21A LABODEGA DEL IBERICO 4C15 METODO FENOMENO 4B08  ORIENTA 4C15 RESTAURANTS SKALOP 4C17  TABERNAEL PAPELON 4A20  TUTTO TEMPO 4E02
AGORA FRANCHISE CONSULTING 4F06  BEOPTIMUS 4F10  CHEM-DRY ESPANA 4G08  D'ORIGEN LA MANCHA 4C07|4C08  FDS CONSULTING 4F02  GRANXEIRO 4B17A LABOTICA DE LOS PERFUMES 4F08  MIAROMA 4E09  ORIENTAL SPA 4E02 REVISTA EMPRENDEDORES 4F21  TAILOR & CO. 4D28  US.COMMERCIAL SERVICE - US.EMBASSY  4A37
AIRE BARCELONA 4C07)4C08  BIENES RAICES 4C07|4C08  CHIQUITITAS SPA 4C07|4C08 DOUBLE AGENT 4C37  FDS GROUP 4F02 GROSFILLEX ESPANOLAS.A.U 4F11 LA CASADE LALUZ 4G08B  MIDAS 4D12  OVBALLFINANZ ESPANA, SA. 4A34 ROBERTO VERINO 4D13  TAPERADELMAR ENTREMARES CERVECERIAS 4F22  UPPALI EDUCACIO | CULTURA SL 421
AL GRANO 4C14  BITCANAL 4E15A  CHOOKIS 4C07|4C08 DREAM STORE FRANQUICIAS 4A06  FIAF 4D01  GRUPO DALOAN, S.L. 4E26 LA CASA DEL CHAQUE 4C07]4C08  MINICALL 4E02  PAGINAS AMARILLAS 4C07|4C08  ROKET 4C09  TATTOO CLEANERS S.L. 4B14A  URBAN CLEAN 4C07 | 4C08
AL-ANDALUS TAPAS 421 BLUUMI MOBILE APP 4F09 CHURRO PLANET 4E24  DRUNKEN DUCK 4C33  FERREPROXIM 4A08  GRUPO DE EUROYCIA 4E38 LA CHELINDA 4B07 MISTELANEA 4C07]4C08  PAMPLING 4A09 RPG TECHNOLOGY, SA. 4D18A  TAX Economistas y Abogados 4E15C  URBAN JUNGLE SNEAKERS, S.L. 4C25
ALDRO ENERGIA 4p24  BODEGALAFUENTE 4E20  CIEN BOCAPIZZ 4F06 DT DETALLES 4E38  FERSOMATIC, S.L. 4M2  GRUPO GS INMOBILIARIAFINANCIAL ~ 4E13 LACLUECA 4B07  MISTER PHONE 4C07]4C08  PAN CON CHOCOLATE 4C09  SALVADOR HAIRDRESSING 4C15  TEACORNER 4E38  URBAN PLANET ENTERTAINMENT 4F30
ALIMENTACION DIFERENTE 4C07]4C08 BODEGAS MEZQUITA 4C07 | 4C08 @ clickviaja.com DUBLIN HOUSE 4B07 FERSOMATIC, S.L. PORTUGAL 4A12  GRUPO INVERPOINT 4C22 LA DESPENSA EXPRESS 4A04  MOA 4B33A  PANCHITO EXPANSION, S.L. 4F17  SALVIA COMUNICACION 4p21A  TECALSA 4C22  VALISAINTERNACIONAL S.A. 4E15B
ALLIANCE INTERNATIONAL BVBA 4E16 (B RS AE e DULZIA, CHUCHES & THINGS 4E38 ﬂ fincaterra 4p02| GUACHY 4B33 LA GIRALDA 4C07]4C08  MOBILE LIVE 4B14  PANISHOP 4C22  SANTA MARTA (MODA) 4C14  TECNYSHOP MOBILFREE 4A15  VERAMAGNA 4B02A
ALOI 4c2 CLICK Y REPARA 4E02  ECOMORA, SA. 4A04 HABITO 66 48168 LAGITANALOCAFRANQUICIAS SL.  4A35A PAPA JOHN'S INTERNATIONAL, INC 4A37  SAVAGE CULTURE 4823 VERO MODA 4B09
ALQUILER PROTEGIDO 4B39 BP 4C07|4C08  CLINICAS BUBA 4C07|4C08 ECOMPUTER 4C22  FIF CHILE 2015 4G26  HELARTIA 4C07 | 4C08 LAMAFIA SE SIENTAA LA MESA 4D08 PASSARO 4C22  SCHMIDT COCINAS 4D06 VILALUA PULPEIRA GALEGA 4A11
AM INTEGRAL 4C22  BROKER SUBASTAS 4C07|4C08  CLINICAS DENTAL COMPANY 4B19 ‘ eCcoX A0 ‘ FISIOLIFE 4F03  HELEN DORON 4C07 | 4C08 LAMANON 4C07|4C08  MODELOCONTINENTE INTERNATIONALTRADESA 4D20  PAUSACAFFE 4B29A  SDEYF CONSULTORES 4C15 TESCOMA 4C09  VIRTUAL LEDS 4C07 | 4C08
AMBISEINT SERVICIOS 4E38  BROOKLYN FIT BOXING 4C07|4C08  CND COMPLEMENTS 4A05A 40 e FISIOLIFE PLUS 4F03  HIPER SIMPLY 4B13 LAMAR SALADA 4C07|4C08  MODULAR HOME 4C07|4C08  PCBOX/BEEP/LA FABRICA DEL CARTUCHO4E18  SECRETOS DE INDIA 4G08A  TESCOMAESPANAS.L. 4C30  VITALIANESS 4EQ7A
AMICCA 4D13  BUNS & BURGER 4C07|4C08  COGNITIVA 4E02  EDUCO-JUMPINGCLAY 4G11 FITGO 20 4812 LANICOLETTA 4C07|4C08  MONIBERIC 4M6  PEQUE'S GYM 4C07|4C08 SEGWAY ESPANA 4p25  THE BODY SHOP 4G16  VUELTAY VUELTA 4E02
AMICHI 4C07]4C08  BUREAU VALLEE 4E07  COLCHONES AZNAR 4C22  EGGO KITCHEN HOUSE 4E01  FITNESS19 4C07 | 4C08 LAPARRILLA DE POLLOS PLANES, SL.  4E24 MOOVE IT 4C14  PETROLOW COST 4C07|4C08  SEGWAY INC. 4A25 THE BOX PHONE PR ViASH UP 4D24
AMICUS 4E38  BUSINESS KIDS 4C15  COME N'ENJOY 4E02 ELARMARIO DE LULU 4C07|4C08  FLUNCH CAFE 4B07 'HOME MEAL REPLACEMENT S.L. 4F13 LAWASH 4E05 MOOVUP 4D13  PICA&PICA 24H 4A12  SERHOGARSYSTEM 4C15 WHAT'S UP S.L. 4E34
ANIMAL PARTY 4C09  BY TORREBLANCA 4C09  CONDOR - CND COMPLEMENTS 4M05A  EL DANUBIO 4F06  FNAC 4C07]4C08 HYDROGEN OSMOSTAR 4F20 LACOLADA, S.L. 418 MORFUS 4M18  PICK & STAY 4C07|4C08  SERSEO 4E02  THE CHATTERBOX - 3vents S.C. 4F04  WI-NET 4E02
ANTICIPOS.ES 4G13  ByB, Moda hombre 4C19  CONDUCHA 4C07|4C08  EL DEDAL DE LA TATA 4C15 FOLDER PAPELERIAS, S.A. 4D16  IALMA3D 4E02 LANIDOR 4C09 MORGAN 4B33A  PICKING PACK 4C29 SHAAF 4M3  THE GREEN MONKEY FRANCHISES 4B25  WOY MOBILE 4E12
ANUBIS 4C09  CACHE CACHE 4B33A  CONSULTA SESSION 4C14  ELKIOSKO 4C07]4C08 FOMENTO PROFESIONAL 4C09  IBERICA DE ILUMINACION 4F24 LAVANDA DEL LAGO 4B02 MOTOSSBIKES 4C14  PIVOT POINT 4C22  SHOP +34 4E06  THE TOAST CAFE 4C07|4C08  Yogen Friiz 4D26
ANYTIME FITNESS 4E14  CAFESELCRIOLLO 4C07|4C08  CONTEAM FRANQUICIAS 4C24  ELECTROCASH 4E10 FORECAST 4CO7j4C08  ICESOFT 4B14B LAVANDA-LAUNDRY. 4A09A  MOVILQUICK 4D30  PIZZAAL CUADRADO 4C07|4C08  SIEX 4A30  THE YELLOW PET 4C07]4C08  YOMIME 4C22
AREAS PLA 4E02  CAJAMAR CAJA RURAL 4C27  COPIPLUS 4G02 ELEFANTE AZUL 4A05  FRANQUICIA DIA 4E04  ICONODERM - +DIODO 4E17 LE GRENIER 4F07 ‘P MOVILREDPUBLIC a0z |  PLUS 15 PROTECT 4A28  SIMPLY BASIC 4B13  TIERRADE BELLOTAS 4F01  YOMOBIL 4F09
AREPA OLE 4C07]4C08  CALLAGHAN & GORILA 4D03  CORPORANZA 4E02  ELQUENOCORREVUELA 4C07|4C08  FRANQUICIA MAXTINTA, S.L. 4820 IGUI PISCINAS 4A39 L-EARN 4C07 | 4C08 PORTALDETUCIUDAD.COM 4E08  SIMPLY CITY 413 TINTARED FRANQUICIAS 4G07  YOYOGURT FRANCHISING 4C20
AROMAS ARTESANALES 4G10  CALZADOS HERGAR, SA. 4D03  CREDIT CASH 4B16A  EMBARCADOS CONSULTING 4E06  FRANQUICIAS BUSINESS KIDS 4A07  IMAGINARIUM 422 LED24 4C07]4C08  MR.JYN'S 4C09  POUPEE CHIC 4E03  SIMPLY MARKET 413 TODO CASH 4E30  ZUMMO INNOVACIONES MECANICAS, S.A. 4A19
ARRENTUM ALQUILER PROTEGIDO 4E19  CAVARAOFICIALDECOMERCIOEINDUSTRADEMADRD 4B05 ~ CREPOLE 4C07|4C08 EMOTIONS3D, S.L. 4A10  FRANQUICIAS COPICENTRO SL 4E28A  INDALO TAPAS 4B07 LEDS HOME STORES 4E02 MUEBLES REY 4C22  PRENATAL (MODA INFANTIL) 4C09  SIMPLY SUPERMERCADOS 4813 TODOCESPED.ES 4C22

ARTESANITOS 4C07|4C08  CAMPUS DENTAL 4C09  CRONICASS CARNIVORAS 4F06  ENERCYA. INGENIERIA. 28 Franavicias o I-NEUMATICOS 4C22 LEMONGRASS 4C09  MUNDOFRANQUICIA CONSULTING 4C07|4C08  PRIMADONNA COLLECTION 4C21  SKALOP RESTAURANT 4C15  TONY ROMA'S 4C09

AS ART IN SILVER 4811 CARL'SJR 4A37  CROQUETAY PRESUMIDA 4G18  ENRIQUE TOMAS, S.L. 413 dmmma INFOEDITACOMUNICACION PROFESIONAL, SL. 4G20 LIBRERIAS ABECEDARIO 4G01 MUNDOGUIA 4C28  PROFESIONALESLIBERALES & FRANQUICIAS 4A21A  SKY ZONE 4p37 @topfran uicias o

AEF 4p01  CARLIN 4D02  CRYOWELLNESS 4C14  ENSENALIA"PASION POR ENSENAR"  4C22  FRANQUICIAS RB 4G09  INFOFRANQUICIAS.COM 4F02 LIZARRAN 4D04 MUNDOPAN 4C07]4C08  PROMISE SA 4C05  SMOOY 4C10 q 9 0

ASP ASEPSIA, SALUD EN ESTADO PURO  4F18  CARLIN HIPERPAPELERIA 4D02  CUP CAKE CLUB 4E38 ENTREPUENTES 4C14  FRANQUICIAS Y NEGOCIOS 4F02  INFOTACTILE 4C28 LOFT 76 4C07|4C08 MUUSSE MILKSHAKES 4B06  PROTOCOLO 4C22 SOLERA 4F15 ©tupfranqmuas 4A02 ¢ \

AVALMADRID S.GR. 4B03  CARLIN OFIMARKET 4D02 DANONE SA. 4C06  EQUIVALENZA 4C16  FRANQUICIASAFONDO CONSULTING 4B15  INSTITUTO ARAGONES DE FOMENTO ~ 4C22 LOOMIS SPAIN, S.A 4P28A | 4p0s | PRYCONSA 4A32  SOLO ECOLOGIA 4C07 | 4C08 it eXPO

AVALON DEPILACION LASER 4£06  CARLOS CONDE PELUQUEROS 4E06  DAZZ SHOES & CLOTHES 4B04 EROSKIS.COOP. 4E22  FRUIT & NUT 4C07|4C08  INSULAE 4C09 Lovely Lashes® 4Ft9 |0 ) PUBLIPAN 4C28 SPACE FENG SHUI 4E38  TOPHOUSE CHOCOLATE 4E28 FanQUICIG
AYUDAS MAS 4F06  CAROBELS 4C07|4C08  DE COSAS, HOGAR Y MODA 4E38  ESCUELASDELENGUAESPANOLADELAUSAL 4A14  FUNFIT 4C07|4C08  INTERNI 422 LUCKIA 4C09  NATURHOUSE 4D14  PUNTO BLANCO 4D05 SPAR 4C09  TOUCH COMPLEMENTS 4C09
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